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Starke Mitte - L(i)ebenswertes Zentrum,
Ostercappelner Kaufhaus,

Ostercappeln

2017



Gemeinsam aktiv-

Handel(n) vor Ort / N\

Projekttitel
Starke Mitte — L(i)ebenswertes Zentrum

Institution
Ostercappelner Kaufhaus

Ansprechpartner

Wolfgang Tullney

Sudstr. 1, 49179 Ostercappeln
05473-2030
wtullney@web.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Sonstiges

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Mit der Griindung des Ostercappelner Kaufhauses 2010 sollte das spezifische Besatz- und
Angebotsprofil im Ortskern von Ostercappeln neu beworben und erganzt werden. Weiterhin
sollten neben gestalterischen MaRnahmen an den Geschaftshausern und neuer Wegweisung /
Werbung fir das Ostercappelner Kaufhaus auch originelle MaBnahmen durchgefiihrt werden (z.B.
»,Rotes Sofa” auf dem Kirchplatz, Open-Air-Kino, Kaufhaus-News). Anspruch und Leitbild ist, dass
die Handler, Dienstleister und Immobilieneigentiimer sich selbst — in Kooperation mit der
Gemeinde —um ihren Ortskern kiimmern — mit einfachen, originellen und abgestimmten
Malnahmen.

Die Akteure im Ostercappelner Kaufhaus orientieren sich dabei an den Arbeitsweisen eines
professionellen Centermanagements (z.B. Kamp Promenade in Osnabriick). Arbeitsweisen,
MalBnahmen, Marketingaktionen u.a. folgen denen der ,,Profis“ und werden auf die lokalen
Gegebenheiten angepasst. Dieser Ansatz ist zumindest in Norddeutschland wohl einzigartig und
erfolgreich.

Das Ostercappelner Kaufhaus ist kein voriibergehendes Projekt, sondern ein auf Dauer angelegter,
fortdauernder Prozess unter sich stetig weiter wandelnden Rahmenbedingungen.

Die Attraktivitat des Ortskerns als Einkaufsstandort, gesellschaftlicher Treffpunkt und
Wirtschaftsstandort wurde so in den vergangenen 7 Jahren deutlich erhéht. Die Qualitaten des
Ortszentrums werden somit gesichert und konsequent weiterentwickelt.

Die Organisation erfolgt ehrenamtlich, von Mitgliedern wird jahrlich ein Beitrag von 20 € erwartet.
Bisherige Investitionen wurden (iber die Teilnahme an Forderprogrammen und finanziellem
Engagement der Eigentiimer bzw. Inhaber getatigt. Wichtige Kooperationspartner sind die
Gemeinde Ostercappeln sowie der Landkreis Osnabriick.
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Gemeinsam aktiv-

Handel(n) vor Ort / \

Forderprogramme
Quartiersinitiative Niedersachsen (QiN), Zukunftsfonds Ortskernentwicklung Landkreis Osnabriick
(1.0, 2.0, 3.0, 4.0)

Fotos oder Links zu Videos:

Datum: 25.09.2025
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Dorf Treff mit Einkaufsmoglichkeit,
Dorfladen Rhade w.V.,

Rhade

2017

% Niedersachsisches Ministerium Niedersachsen l’ Handelsverband |
Y fir Wirtschaft, Verkehr und Bauen FER (' Niedersachsen -Bremen



Gemeinsam aktiv-

Handel(n) vor Ort / N\

Projekttitel
Dorf Treff mit Einkaufsmoglichkeit — von Biirgern fiir Blrger

Institution
Dorfladen Rhade w.V.

Ansprechpartner

Rolf Heinz

Zevener Strasse 2, 27404 Rhade
04285 457
Heinz.Rhade@web.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Bericht in der Zevener Zeitung vom 20.06.17

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Nachdem in unserem Ort die Gasthofe und die Einzelhdndler ihren Betrieb eingestellt hatten und
der Ortskern zu verdden drohte, entstand bei interessierten Blirgern der Wunsch, eine ehemalige
Gaststatte fiir die Belange der Dorfbevolkerung zu nutzen und so dem demografischen Wandel und
dem Dorfer sterben aktiv zu begegnen. Eine Birgerbefragung zur konkreten Nutzung der
ehemaligen Gaststatte ergab, dass mehrheitlich eine Einkaufsmoglichkeit gewlinscht wurde,
gefolgt von dem Wunsch, den Saal der Gaststatte zukiinftig als Dorfgemeinschaftsraum zu nutzen.
So entstand das Projekt ,,DorfTreff” mit dem Ziel, einen Dorfladen fiir die gesicherte
Grundversorgung/Daseinsvorsorge und als soziale Begegnungsstatte zu schaffen. Das Projekt
begann Ende 2012 und im April 2017 nahm der Dorfladen Rhade seinen Betrieb auf.

Forderprogramme
[Hier Forderprogramme eingeben]

Fotos oder Links zu Videos:

Haganbthadides M rhieian i i . . Hirade e Tl
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Datum: 26.09.2025
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"FLAUAS - ein Konigreich
Fur lhren Garten",
Flauas GmbH,

Rostrup

2018

AUSGEZEICHNET!
Siegerprojekt im Jahr
2018

i* W Niedersachsisches Ministerium Niedersachsen i Handelsverband T
%' fir Wirtschaft, Verkehr und Bauen Landesarbeitsgemelnschaft ‘lﬁ Niedersachsen -Bremen



Gemeinsam aktiv-
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Projekttitel
FLAUAS - ein Konigreich fir Ihren Garten

Institution
FLAUAS GmbH

Ansprechpartner

Tordis Stockmann

Ocholter Str. 1, 26160 Bad Zwischenahn
04403 6929430

info@flauas.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
IHK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)
FLAUAS — ein Konigreich flr Ihren Garten

FLAUAS wurde am 23. Juni 2018 in Bad Zwischenahn-Rostrup eréffnet. Der Laden wird von mir,
Tordis Stockmann, inhabergefihrt. Zusammen mit zwei Mitarbeiterinnen verkaufe ich bei FLAUAS
schone, hochwertige Produkte fiir den Garten — angefangen von Pflanzen, Gber GefalRe und Deko
bis hin zu Outdoorkiichen.

Vor der Griindung habe ich bereits 5 Jahre im Buchhandel gearbeitet. Nach einer darauf folgenden
14-jahrigen Zeit in der Werbebranche hat es mich dieses Jahr zurlick in den Einzelhandel gezogen.

Nun aber zum innovativen Charakter von FLAUAS:
1) Die Aufwertung der Rostruper Kreuzung

Die Rostruper Kreuzung im Sommer 2017. Ein eher trauriger Anblick. Ganz anders ein Jahr spater.
FLAUAS ladt ein, hereinzuschauen und zu bummeln.

Die Birger sind begeistert und auch der Gemeinderat freut sich liber den neuen Anblick. Dort, wo
zuvor Autos auf einem lieblos angelegten Grundstiick verkauft wurden, herrscht nun Griin und
Leben.
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Gemeinsam aktiv-

Handel(n) vor Ort / N\

Statt pflegeleichter Pflasterung haben wir uns fiir aufwandig bepflanzte Beete entschieden. Ein Tor
im Zaun macht es FulRgangern und Fahrradfahrern leicht, zu uns zu kommen. Am Abend werden
das Gebaude und Objekte auf dem Grundstiick in bunten Farben beleuchtet.

Nicht zuletzt durch den neuen Anblick, wurde eine lange leerstehende Immobilie direkt gegeniiber
endlich vermietet. Rostrup hat eindeutig gewonnen.

2) ,So ein Geschaft hatten wir in Rostrup gar nicht erwartet.”

Die Gemeinde Bad Zwischenahn im Ammerland ist die Baumschulhochburg schlechthin. Der Park
der Garten tragt sehr dazu bei, dieses Image zu unterstilitzen. Aber die entsprechenden Laden? Die
waren alles andere als besonders. Bisher gab es in Bad Zwischenahn nur 08/15-Gartencenter.

Wir machen drei Dinge anders:

Das Sortiment:

Bei FLAUAS findet man alles rund um den Garten: Pflanzen, Mobel, Lichter, Accessoires, Deko,
Vogelhduser und vieles mehr. Aber all diese Produkte sind bei uns ein wenig anders. Sie missen
zum einen eine besonders gute Qualitat aufweisen. Zum anderen miissen sie liber eine gewisse
Exklusivitat verfliigen, man darf sie nicht Gberall finden. Gerade diese Tatsache, lasst Kunden
staunen. Viele wundern sich, dass man in einem Ort mit nicht mal 3.500 Einwohnern
internationale Produkte findet, die man eher in einer GroRstadt erwartet.

Auch auf lokale Wiinsche gehen wir beim Sortiment ein. So gab es zum Beispiel keine
Blumenstraufle im Umkreis von 5 km zu kaufen. Diese haben wir nun im Sortiment. Gerade alte
Leute danken es uns.

Man kann bei FLAUAS keine qualitativ minderwertigen Hecken-Pflanzen im unteren
Preissegment kaufen kdnnen. Daflir aber auBergewdhnliche Nadel- und Laubgehoélze, die sich
auch in kleinen Garten und im GefaR wohlfihlen. Oft auch Neuheiten, die im naheliegenden Park
der Garten vorgestellt werden. Die Pflanzen stammen alle aus den benachbarten Gemeinden.

Die Prasentation:
Bei FLAUAS wiederholen sich nicht immer gleiche Artikel in langweiligen Regalen. Stattdessen
prasentieren wir kleine Erlebniswelten.

Regale und Tische wurden aus alten Geristbohlen gefertigt, die das Gartenambiente
unterstreichen.
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Gemeinsam aktiv-

Handel(n) vor Ort / \

Um neue Kunden zu gewinnen planen wir regelmaRig Aktionen auf dem Gelande. Kiirzlich haben
wir mit der Grill-Firma Beefer® ein Event veranstaltet.

Weitere geplante Aktionen in den nachsten Wochen:

5. Oktober 2018: Ladies Night — ohne Manner und Manikire, dafiir mit Prosecco
und Prozenten
9./10. November 2018: Adventsausstellung

1. und 15. Dezember 2018: Weihnachtsmarkt auf unserem Gelande in Kooperation mit der
ortlichen freiwilligen Feuerwehr

Forderprogramme
[Hier Forderprogramme eingeben]

Fotos oder Links zu Videos:
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Konzept "Bad Bevensen: Tierisch gut!",
Bad Bevensen Marketing GmbH,

Bad Bevensen

2019

AUSGEZEICHNET!
Siegerprojekt im Jahr
2019



Gemeinsam aktiv-

Handel(n) vor Ort / \

Projekttitel
Konzept ,Bad Bevensen: Tierisch gut!”

Institution
Bad Bevensen Marketing GmbH

Ansprechpartner

Jessica Maals

Dahlenburger StraRe 1, 29549 Bad Bevensen
05821 97683 -46
jessica.maass@bad-bevensen.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Sonstiges

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)
Konzept ,Bad Bevensen: Tierisch gut!”
Kunstaktion rund um das Bad Bevenser Maskottchen

Bad Bevensen ist eine Kurstadt mit rund 9.000 Einwohnern. Die FuRgédngerzone zwischen Kurpark und
Innenstadt mit ca. 1.000m Lange bietet inhabergefiihrte Geschafte und Gastronomie. Die Probleme fir den
Handel (Onlinehandel, griine Wiesen etc.) sind auch hier splrbar. Um die Innenstadt weiterhin attraktiv zu
gestalten, noch mehr Géaste zu gewinnen und auch fur ,Hingucker” beim Einkaufen und Verweilen zu sorgen,
hat die Bad Bevensen Marketing (BBM) eine Kunstaktion fir 2019 entwickelt.

Mit der bunten, fantasievollen open-air-Ausstellung ,Bad Bevensen: Tierisch gut!“ startete die Heidestadt in die
Saison. Von Saisonbeginn an bis in den Herbst hinein tummeln sich in der Stadt knapp 90 originell bemalte und
gestaltete Eichhornchen-Skulpturen. Sie stehen in und vor den Geschaften, im Kurpark, in der Jod-Sole-Therme
und beim Kurhaus. Spuren von Eichhérnchenpfoten auf den FuRwegen weisen den Besuchern den Weg. Mit
dieser frohlichen Kunstaktion zeigt sich Bad Bevensen von seiner bunten, kreativen Seite.

Die Skulpturen wurden zundchst aus Holz in zwei verschiedenen Positionen - laufend und sitzend — von einer
ortlichen Tischlerei zurechtgesagt. Anschliefend gestalteten Geschaftsleute, Privatpersonen, Kinstler und
Kinder aus Bad Bevensen die Skulpturenrohlinge auf verschiedenste Weise. Der Fantasie waren dabei nur
wenige Grenzen gesetzt. Die Kosten je Skulptur beliefen sich auf 85,- €, sowie die eigene kiinstlerische

Gestaltung.
EYd Genossenschaftsverband Weser-Ems e\,  [FW niedersichsisches Ministerium fiir Wirtschaft, M ™ Niedersachsen Handelsvstband
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Gemeinsam aktiv-

Handel(n) vor Ort / \

Warum ausgerechnet Eichhdrnchen?

Sie sind Bewohner des Kurparks Bad Bevensen, und eines von ihnen ist der Botschafter der Stadt. Immer
wieder turnte es vor den Fenstern des ortlichen Tourismusblros herum und nahm dankend die Nisse
entgegen, die Mitarbeiter ihm anboten. Bereitwillig lieR sich das Hornchen von ihnen fotografieren, oft
umgeben von Requisiten, zum Beispiel inmitten von Heidelandschaft, an einem Mini-Schlagzeug, im
Swimmingpool usw. Bald kam es stéandig zu Besuch.

Die Mitarbeiter gaben ihm den liebenswiirdig-altmodischen Namen Hans-Hermann, und seitdem preist er auf
seiner Facebook-Seite mit knapp 4.000 Fans die schonsten Seiten ,,seines” Kurparks und Heimatortes an. Grund
genug, ihm eine eigene Ausstellung zu widmen, zumal er auch daflr bereitwillig Modell stand.

Veranstaltungen rund um die Kunstaktion

Bis in den Oktober hinein wird die Kunstaktion von einer ganzen Reihe an Veranstaltungen begleitet: Vom
Naturmarkt Gber Skulpturensdagen und Malwettbewerbe fir Kinder bis hin zur Geocachingtour und einem
Einkaufspass der teilnehmenden Geschafte. StraRenkinstlerin Melina Berg zauberte im Mai ein
dreidimensionales StralRenbild auf den Boden, ein Skulpturenséger schnitzte ein Eichhdérnchen mit einer
Motorsage auf dem Kirchplatz und ein Pappaufsteller als Selfie-Point konnte von den Vereinen und Geschéften
ausgeliehen werden.

Hans-Hermann ist nachhaltig

Klar, wer so beliebt ist wie Hans-Hermann, braucht auch seine eigenen Souvenirs. Ob Tasse, Regenschirm,
Fahrradklingel oder kuscheliges Plischtier — das Eichhérnchen aus dem Kurpark ziert die unterschiedlichsten
Produkte. Auch Handel und Gastronomie nutzen die Figuren zur eigenen Vermarktung. So entwickelt sich Hans-
Hermann zum neuen Stadtmaskottchen.

Ziele verwirklichen

Durch die Kunstaktion konnte die BBM unterschiedliche Ziele umsetzen. Unteranderem wurde durch die Aktion
und die Veranstaltungen die Innenstadt belebt, der stationare Einzelhandel durch die Mitwirkung der
Skulpturen gestarkt, das soziale ,Miteinander” und der Zusammenhalt in der Gemeinde gefoérdert und die
Versorgung im landlichen Raum gesichert.

Arbeit, Verkehr und Digitalisierung Niedersachsen-Bremen
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Durch die Presse wurde die Aktion auch Uber die lokalen Grenzen hinaus bekannt und das familienfreundliche
Angebot lockte neue Kunden in die Innenstadt. Dies erzielte positive Effekte auf Handel, Gastronomie,
Hotelerie und Zubringerwirtschaft.

Weitere Informationen unter:
www.bad-bevensen.de/bad-bevensen-entdecken/hans-hermann

Link zum Video

Eingereicht am
25.Jul 2019
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Die schlaue Stunde,
Bucher von Bestenbostel,

Nordenham

2019
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Projekttitel
Die Schlaue Stunde

Institution
Bucher von Bestenbostel

Ansprechpartner

Anne v. Bestenbostel

Marktpassage 2, 26954 Nordenham
04731923040
anne@bestenbostel.com

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Sonstiges

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Mit einer Art "Sendung der Maus fiir Erwachsene" versammeln wir interessierte Nordenhamer bei
uns im Laden und kommen ins Gesprach. Bitte beachten Sie unsere angehdngte Bewerbung.

Forderprogramme

Fotos oder Links zu Videos:
https://www.ndr.de/fernsehen/send
ungen/hallo_niedersachsen/Norden
ham-Niedersachsens-beste-
Buchhandlung,hallonds53510.html

Datum: 06. Sep 2019
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Buchhandlung einmal anders
Buchhandlung "Kapitel 17",

Stade

2019
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Gemeinsam aktiv-—
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Projekttitel
Buchhandlung einmal anders

Institution
Buchhandlung "Kapitel 17"

Ansprechpartner

Christiane Hulk Stader Bibel- und Missionsgeellschaft e.V.
HokerstralRe 17, 21682 Stade

04141 - 84003

stader.bibelgesellschaft@kabelmail.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

,Kapitel 17“: Buchhandlung — Fair gehandelte Produkte — Kirche in der Stadt

Mit einem innovativen und kreativen Konzept betreiben wir, die Stader Bibel- und Missionsgesellschaft, seit
Ende 2018 inmitten der Stader Innenstadt in der Hokerstralle Nr. 17 ein Geschaft, das auf drei Sdulen ruht:

e Einer christlichen Buchhandlung

e Dem Handel mit fairen Produkten

e Kirchlichen Angeboten mitten in der FulRgangerzone

Mit seiner Lage gegeniber dem historischen Rathaus verbindet ,Kapitel 17“ zentrale Orte und Geschéfte. Der
Weg aller (Tages-)Touristen fiihrt hier entlang.

Christliche Buchhandlung

Wir stellen keine Konkurrenz zum ortlichen Buchhandel dar, da wir christliche Publikationen anbieten wie
Bibeln und Bicher zu Themen wie Taufe, Trauer, Gebet, Pilgern und Spiritualitat. Ein weiterer Bereich bilden
die christlichen Geschenkartikel.

Fairer Handel

Integriert in unser Geschaft ist der Bereich des fairen Handels mit Waren wie

e Kunsthandwerk und Schmuck

e Lebensmittel, Kaffee und Tee

Bildungs- und Kampagnenarbeit im Bereich , Fairer Hande

|u

in unseren Raumen.

Kirche in der Stadt
Mit dem Kirchenportal bieten wir niederschwellige Angebote fir Interessierte aus der gesamten Region an. Zu

¢ BT Genossenschaftsverband Weser-Ems e.V. WY iedersichsisches Ministerium fur Wirtschaft, M I Niedersachsen ‘-I.’ Handelertand
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Gemeinsam aktiv-

Handel(n) vor Ort / \

diesen Angeboten gehort:

¢ Die monatliche Veranstaltung , Auf dem Lila Sofa” am Freitagnachmittag in Kaffeehausatmosphare mit
unterschiedlichen Gasten. Ob Lesung, Kabarett, Musik oder Bibelgesprach — Personen aus der Offentlichkeit
sprechen Uber ihr Lieblingsthema und kommen mit den Besucher*innen ins Gesprach

e Abendveranstaltungen zu kirchlichen und umweltpolitischen Themen

Unser Konzept ist originell:

e Eine einzigartige Mischung in der Stader FuRgangerzone von Buchhandlung und Café durch die Schaffung
einer ,,Wohlfthloase”

e Fair gehandelter Kaffee oder Tee laden zum Verweilen ein

« Kirchliche und umweltpolitische Themen finden eine breite Offentlichkeit

Unser Konzept setzt auf Netzwerke:

e \Vernetzung mit vielen anderen Akteuren:

o Gleichstellungsbeauftragte der Stadt Stade

o Umweltorganisationen

e Ehrenamtsarbeit: 40 ehrenamtlichen Mitarbeiter*innen engagieren sich im Geschaft

Unser Konzept ist nachhaltig:
e Fair gehandelt Produkte stehen fir Umwelt- und Klimaschutz sowie gerechte Verteilung von materiellen
Gutern

Unser Konzept ist innovativ und kreativ:

Das Konzept ist in unserer Region einmalig: Christliche Buchhandlung kombiniert mit Weltladen und Kirche vor
Ort.

e Ansprache unterschiedlicher Bevolkerungsschichten durch diverse Veranstaltungen

e Breite Platzierung des Themas ,Bewahrung der Schopfung”

e Vernetzungsarbeit mit vergleichbaren Gruppen fihrt zur Biindelung von Energien

e Bildung von Gemeinschaft durch Lesungen, , Lebendige Adventskalender”, Vorstellung von kirchlichen
Gruppen sowie die Vernetzung mit vielen Arbeitsbereichen der Stadt Stade

e Monatliche Schulung der ehrenamtlichen Mitarbeiter*innen im Bereich Buchhandel, Projektarbeit,
Verkaufstraining und Grundsatzen des Fairen Handels starkt die Ehrenamtsarbeit vor Ort

Wirkung fir das Ortszentrum:

e Ein ansprechendes, breit gefachertes Sortiment christlicher Blicher und Produkte aus dem fairen Handel, das
es so nur einmal in der Stadt gibt

e Qutdoor-Veranstaltungen laden Stader Blrger*innen zum Zuhéren und Verweilen ein:

o Gospelchor, Posaunenchor, Kaffeeverkostung des fair gehandelten Kaffees

Arbeit, Verkehr und Digitalisierung Niedersachsen-Bremen
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Wirkung fur den gesamten Ort:

e Treffpunkt fir Veranstaltungen:

e Weltgruppe fordert die Auseinandersetzung mit dem Fairen Handel und Fragen globaler Gerechtigkeit im
Welthandel

Regionale Wirkung:

¢ Durch die Kontakte der Stader Bibel- und Missionsgesellschaft zu den knapp 200 Kirchengemeinden zwischen
Elbe und Weser ist das Geschaft weit Uber die Grenzen von Stade bekannt und wird von vielen Gruppen
besucht.

e Durch die Bildungsarbeit der Weltgruppe werden Vernetzungen zu , fridays for future®, zur
Gleichstellungsbeauftragten der Stadt Stade und den Schulen geférdert

Stade, 11. September 2019
Christiane HuR, Geschaftsfihrerin
Pastorin Sonja Domrdse, Vorstand

EYJ Genossenschaftsverband Weser-Ems e V. [FW niedersichsisches Ministerium fir Wirtschaft, ) !'Iﬂ TP Nieder Handelsverband
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Projekttitel
Ein innovatives Konzept zur individuellen Starkung des Einzelhandels

Institution
Posten-Portal

Ansprechpartner

Stefan Brandt

Bahnhofstr. 37, 27711 Osterholz-Scharmbeck
017634597320

info@posten-portal.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

1. Einleitung

Eine attraktive Innenstadt basiert auf starken Einzelhandlern. Stark im Sinne von interessanten Angeboten,
individueller Fachberatung und einer soliden finanziellen Basis. Die vielen Leerstande in den Innenstadten
zeigen jedoch deutlich, dass gerade die finanzielle Lage vieler Einzelhandler durch das verdnderte
Einkaufverhalten der Kunden durch das Internet immer bedrohlicher wird. Aber was kann der Einzelhandler
schon tun bei Kunden, die es durch den Onlinehandel inzwischen gewohnt sind, eine Kaufentscheidung erst
durch umfangreichen Preisvergleich und Produktbewertungen per Sternchen zu treffen?

2. UnterstUtzung des Einzelhandels

Die finanzielle Starkung des Einzelhandels ist also entscheidend, fir eine (Wieder-) Belebung der Innenstadte
und Ortskerne. Nur ein finanziell gesundes Unternehmen kann immer neue und aktuelle Ware prasentieren
und sich an Aktionen beteiligen, die die Innenstddte beleben. Aber die Umsatzzahlen im Einzelhandel sinken
und Ware bleibt unverkauft.

Was geschieht mit der nicht verkauften Ware? Sie wandert in die Lager und bindet dort das dringend benétigte
Kapital fur den Ankauf neuer Ware. Friher war der Sommerschlussverkauf eine gute Gelegenheit, den Bestand
noch einmal deutlich zu reduzieren. Und heute?

Heutzutage ist immer Schlussverkauf. Zumindest im Onlinehandel. Doch der ist ein Geschéftsfeld fiir sich. Nur
eine eigene Homepage zu erstellen, hat noch keinen Einzelhandler wirtschaftlich nach vorn gebracht. Im
Gegenteil: Es lauern viele Gefahren durch unbekannte Gesetze, Richtlinien und Verordnungen. Der
Onlinehandel ist kein Geschaftsmodell, das mal eben nebenbei oder nach Feierabend umgesetzt werden kann.

i bei izl Niedersachsen-Bremen
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Hier kommt Posten-Portal ins Spiel.

3. Einfach online verkaufen lassen

Posten-Portal ermoglicht es, dem stationaren Einzelhdndler am ewigen Schlussverkauf teilzunehmen. Gerade
mit Lager- oder B-Ware lasst sich besonders gut im Online-Preiskampf mithalten. Aber auch aktuelle Ware kann
jederzeit mit angeboten werden. Dabei Gbernimmt Posten-Portal alle notwendigen Aufgaben fiir einen
erfolgreichen Verkauf im Internet. Und das kostenlos und unverbindlich. Erst bei erfolgreichem Verkauf fallt
eine zuvor vereinbarte Provision an.

Die Leistungen im Einzelnen:

- Erstellen ansprechender, verkaufsfordernder Bilder

- Erstellung und Bearbeitung der Produkttexte

- Preisgestaltung in Absprache mit dem Einzelhdndler

- Einstellen der Produkte auf der Homepage Posten-Portal.de
- Einstellen auf eBay, Amazon und ggf. anderen Plattformen
- Ermittlung der Versandmoglichkeiten und-kosten

- Kommunikation mit interessierten Kunden

- Vorbereitung der Versandunterlagen

- Bearbeitung bei Reklamationen

- Monatliche Abrechnung der verkauften Produkte

- Werbung Uber Soziale Medien, Newsletter und Flyer

4. Die Vorteile fur den Einzelhandler
Dass ein weiterer Absatzmarkt fir jeden Handler vorteilhaft ist, liegt auf der Hand.
Die Vorteile im einzelnen bei der Zusammenarbeit mit Posten-Portal:

- Erweiterung des Einzugsgebietes: Aus regional wird national/international
- Verkaufsmoglichkeit bislang unverkaufter Ware aus dem Lager heraus

- Héhere Umschlagshaufigkeit

- Gesteigerte Liquiditat

- Abbau von Lagerflachen

- Kein finanzielles Risiko

- Minimaler zeitlicher Aufwand

5. Ausblick

Nur Uber stark aufgestellte Einzelhdndler kann ein Ortskern lebendig gestaltet werden und wieder ein
Anziehungspunkt fir die lokale Bevolkerung werden. Doch die Kaufkraft wandert seit vielen Jahren ab in
Richtung Onlinehandel und ein Ende dieser gesellschaftlichen Entwicklung ist nicht zu erwarten. Aber anstatt

i bei izl Niedersachsen-Bremen
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den Onlinehandel zu verteufeln und ihn als die Wurzel allen Ubels zu sehen, wére es fiir beinah jeden
Einzelhdndler durch die Zusammenarbeit mit Posten-Portal moglich, mehr Umsatz zu erwirtschaften. Egal ob B-
Ware, Ladenhiter oder ausgelistete Warengruppen. Selbst Neuware ist denkbar.

Nicht zuletzt wirde auch der von der Politik geforderten Nachhaltigkeit im Handel genlige getan: Verkaufen
statt Vernichten!

Sie méchten professionell in den T —

Onlineverkauf einsteigen? .

Dann nutzen Sie unsere Dienstleistung!

teile fur Handler/Hersteller

WIR HABEN FUR
SIE REDUZIERT!

JETIT IN UNSEREM ONLINE-SBHOP

abk MOGUERKEIL. UREINE B-VVAFS UG HeEpasten. 4is WiF I ger

T e e T Lo L Link zum Video
https://www.youtube.com/watch?v

Sthirkung”

@E\}WEIHAD KLIEM =5k0zalJSot4
“Ein wirklich telles Konzept! Ober Posten-Pertal kann beh meine B-
“Ware und auf einem wel Marktplatz verkaufen.
hne die Mahe des lens und B Flemlich . .
einfach & sicher und fiir uns erfolgreich zugleich! * E 18] ge reic ht am
16. Sep 2019

e ot Schmane

“Einfach mal von Gsterhols-Scharmbeck aus weltweit ver kaufen
und das chne eigenen Aufwand. Geniales Konzept und eine tolle
1dee. Ich bin jedenfalls froh, dass ich es ausprobiert habe und finde,
dass Stefan und Horst echte Partner sind, die meine Umsitze

Genossenschaftsverband Weser-Ems e.\. ; Niedersiichsisches Ministerium fiir Wirtschaft, : Handelsverband
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Projekttitel
Sparen. Schenken. Heimatliebe.

Institution
Moin Vechta GmbH

Ansprechpartner

Birgit Beuse

GrolRe StralRe 42, 49377 Vechta
044418859744
birgit.beuse@moinvechta.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Sparen. Schenken. Heimatliebe.

Moin Vechta startet am 06. Oktober 2019 in Vechta mit einem Projekt zur Starkung der regionalen Wirtschaft.
Unter dem Motto: ,Sparen — Schenken — Heimatliebe” mdchten wir als Stadtmarketinggesellschaft Finanz- und
Wirtschaftskraft in Vechta binden. Der Internethandel wird ausgeschlossen.

Unser Projektziel:

Bestehend aus der Gutscheinkarte Vechta schenkt sowie einer Bonuskarte Vechta punktet wird ab Oktober ein
Zeichen fir lokale Einkaufe gesetzt. Kunden werden von allen teilnehmenden Unternehmen fir ihre
heimattreuen Einkdufe belohnt. Der Teilnahmekreis umfasst den Einzelhandel, die Gastronomie, das
Handwerk, die Kultureinrichtungen und selbst die Stadtverwaltung in Vechta setzt auf dieses System. Ziel
unseres Projektes ist es, die Gemeinschaft der Handelnden Uber einen autarken Finanzkreislauf zu starken und
den Kunden an den stationaren Handel zu binden.

Projektinhalt:

Moin Vechta konnte bereits knapp 40 teilnehmende Unternehmen erfolgreich zum Start flr das Projekt
gewinnen, mit steigender Tendenz. Alle Handler gewdhren auf den Einkauf einen Bonus, der bei rund einem
Prozent liegt und aus dem betriebseigenen Werbeetat bestritten wird. Dieser Bonus wird in einer festen
Umrechnungsstaffel (1 Cent gleich 1 Punkt) in Punkte umgerechnet und dem Kunden auf die Bonuskarte
Vechta punktet gutgeschrieben. Die geshoppten Punkte kdnnen direkt beim ndchsten Einkauf als Rabatt
wiedereingesetzt werden oder man spart sie flr einen spateren Zeitpunkt.

Sollten die Punkte nach drei Jahren vom Kunden nicht wieder als Rabatt fir einen Einkauf eingesetzt worden

i bei izl Niedersachsen-Bremen
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sein, erhalt er von uns als Dienstleister des Projektes eine Benachrichtigung, dass die gesammelten Punkte
verfallen. Der Kunde hat daraufhin zwei Moglichkeiten:

1) Er geht in eines der teilnehmenden Unternehmen und setzt die Punkte bei einem Einkauf ein.

2) Der Kunde erhalt die Moglichkeit, seine Punkte einem Projekt eines ortsansassigen, gemeinnitzigen
Vereines zu spenden. Der Pramienshop wurde von MOIN Vechta zu einer Plattform umgebaut, um die
Vereinsarbeit und somit die Ehrenamtsarbeit vor Ort zu unterstitzen.

Die Vechta schenkt-Karte ist eine Gutscheinkarte, die in allen Akzeptanzstellen auch in Teilbetrdgen einlésbar
ist und mit einem individuellen Guthaben aufgeladen werden kann. Die Herausgabe der Karten an die Kunden
erfolgt in hochwertigen Geschenkverpackungen.

Im kommenden Jahr soll zudem eine dritte Sdule des Projektes in Vechta umgesetzt werden. Die Vechta
motiviert Karte. Alle teilnehmenden Unternehmen konnen auf dieser Karte monatlich max. 44,00 €
steuerfreien Sachbezug buchen und ihren Mitarbeitern zur freien Nutzung tGberreichen. Die Arbeitnehmer
kénnen das Guthaben der Karte bei allen Akzeptanzstellen der Vechta schenkt- sowie Vechta punktet-Karte
einlosen. Der Internethandel wird hier, wie es sonst bei weiteren Anbietern nicht der Fall ist, ausgeschlossen.
Die beteiligten Unternehmen starken somit ihren Wirtschaftsstandort und binden ihre Arbeitnehmer an
Vechta. Zudem erhalt das Unternehmen bei Teilnahme die Méglichkeit, seinen Mitarbeiter zu motivieren und
an das Unternehmen zu binden.

Uber einen Moin Vechta Voucher erhalten die Erstsemester Studenten, die im Oktober ihr Studium an der
Universitat Vechta beginnen, 300 Punkte auf die Vechta punktet-Karte geschenkt. Wir versuchen verstarkt, die
Studenten der Universitdt in Vechta zu binden. In einem regelméaRigen Austausch mit dem Prasidialbiro
werden parallel Projekte zur Integration der Studenten in den Studienstandort entwickelt. Uber die Vechta
punktet-Karte versprechen wir uns die Einbindung der Studenten in das Vechtaer Leben und den Handel. Vor
allem die Option des Sparens Uber die Vechta punktet-Karte spricht viele Studenten an. Dariber hinaus erhalt
der Studierende einen umfassenden Einblick in das Angebot (Handel, Gastronomie, Kultur und Handwerk)
seiner Studienstadt Vechta.

* m Genossenschaftsverband Weser-Ems e \. Niedersichsisches Ministerium fiir Wirtschaft, D !MT
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Link zum Video

eChté SCheﬂ |<t Eingereicht am

25.Sep 2019
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Projekttitel
Stader Gesichter - Kunden werben Kunden

Institution
Fischer Augenoptik

Ansprechpartner

Ulrike Fischer

Hokerstr. 3, 21682 Stade
04141 3001
info@fischer-augenoptik.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Zeitung

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)
Stader Gesichter - Kunden werben Kunden

Unsere Kunden prasentieren Ihre neuen Brillen als ,,Stader Gesicht” in Schaufenster, Print und digitalen
Medien. Sie treten als Markenbotschafter flr Fischer Augenoptik und fir Stade auf. In Stade sind wir dadurch
als der Optiker bekannt, der ,immer die Kunden im Fenster und in der Zeitung” prasentiert. Das schafft lokale
Zugehorigkeit und Sympathie und steigert die Attraktivitat von unserem Geschaft nachhaltig. Das wirkt sich
langfristig positiv auf Kundenfrequenz und Umsatz aus.

In Zeiten von immer dhnlicher werdenden Innenstddten heben wir uns mit ,,Menschen aus der Region”
sympathisch und glaubwirdig von den Uberregionalen Filialisten ab. Immer wieder werden wir auf die Aktion
angesprochen. Haufig duRern die Kunden: ,,bin mal gespannt wer als Nachster dran ist”. Das erhoht unsere
Bekanntheit nachhaltig.

Zusammen mit einem Fotografen laden wir die Kunden zu einem Foto-Shooting in eine Event-Lokation ein. Das
professionelle Vorgehen rundet die Betreuung einer Visagistin ab. AnschlieRend erhalten die Kunden einen
gebrandeten USB-Stick mit den Bildern. Damit werden die Kunden emotional erreicht und berichten begeistert
von der Aktion.

Durch das Konzept kdnnen wir auf klassische Deko-Elemente als Blickfang verzichten. Die Kosten fir die
Materialien bzw. fir einen Dekorateur entfallen. Das ist auch 6kologisch nachhaltig, da solche Deko-Elemente
haufig nur einmalig genutzt werden.

i bei izl Niedersachsen-Bremen
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Den Kunden und uns macht es Spafs und wir haben dadurch ein tolles Miteinander.

Durch diese Aktion haben wir ein Alleinstellungsmerkmal, werden als attraktiver, lokaler Augenoptiker
wahrgenommen. Die Innenstadt wird dadurch individueller, das steigert die Attraktivitat und belebt die
Innenstadt. FUr uns ist es eine rundherum gelungene Aktion.

Link zum Video

SN Fischer - wien

Eingereicht am
21. Sep 2019
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Projekttitel
Marketingkampagne "Damme liebt Dich" in Verbindung mit der Aktion "Schaufenster Damme"

Institution
Handels- und Gewerbeverein Damme e. V.

Ansprechpartner

Eva Maria Deutschlénder - Vorschlagende/r
Im Winkel 8, Damme

01708628288
deutschlaender@hgv-damme.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Durch den Lockdown haben sich nahezu alle Dammer Einzelhandler in einer schwierigen und
existenzbedrohenden Lage befunden. Daher wurde kurzfristig die Aktion "Schaufenster Dammer" ins Leben
gerufen, bei der die Dammer Einzelhandler zum Schaufenster-Bummel luden.

Die Aktion startete am 22. Januar und lief bis zum Ende des Lockdowns. Die Kunden konnten sich ihre Ware am
Schaufenster aussuchen, direkt bestellen und auch nach Hause liefern lassen. Ein weilles Herz mit einer Zahl
am Lieblingsstlick diente als Bestellnummer. Der Kunde musste dafir den auf dem Schaufenster befindlichen
QR-Code mit seinem Handy ein und konnte im Anschluss unkompliziert Gber ein Formular die Ware beim
Geschéft bestellen (siehe Video). Eine telefonische Bestellung wars selbstverstandlich ebenso moglich.

Fir die Aktion wurde eigens eine begleitende Marketing-Kampagne ins Leben gerufen. Unter dem Slogan
,Damme liebt Dich” versammelten sich Gewerbetreibende wie Einzelhdndler, Gastronomen und Dienstleister,
um auf ihre Services und Angebote wahrend des Lockdowns aufmerksam zu machen und um die Kunden
wissen zu lassen, dass sie diese vermissen. Banner, Aufkleber und Plakate haben die Botschaft durch die
Innenstadt transportiert. Darlber hinaus wurden eigene Kandle auf Facebook und Instagram geschaffen, um
auch die jingeren Zielgruppen zu erreichen. Die Botschaft der Kampagne: In der Corona-Krise wurde erkannt,
dass das Herz einer Stadt wie Damme nur schldgt dann, wenn es auch eine lebendige Innenstadt mit
entsprechenden Angeboten im Einzelhandel, im Dienstleistungsbereich und in der Gastronomie gibt. Dazu
wurden von unterschiedlichen Gewerbetreibenden Videos gedreht, welche Uber die sozialen Medien mit den
unterschiedlichsten Botschaften geteilt wurden. Mal witzig, mal tiefgriindig. Es wurde daher an die
Einheimischen appelliert, in dieser zusammenzuhalten und die Angebote in dieser schwierigen Zeit in Anspruch
zu nehmen. Hierflr wurden Videos von den Gewerbetreibenden gedreht und Uber die sozialen Medien geteilt.
Bis heute sind die Kandle von ,,Damme liebt Dich” aktiv und bindelt durch ,reposten” und Hashtag-Verlinkung

1 o : Handelsverband
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die Angebote der Gewerbetreibenden sowie Veranstaltungen in Damme. Durch die gemeinsame Plattform
wurde ein ,, Wir-Gefuhl“ erzeugt und der Zusammenhalt unter den Gewerbetreibenden sehr geférdert. Auch
kamen immer wieder Rickmeldungen von Bewohner der Stadt, dass sie durch die Videos (Gewerbetreibende,
Birgermeister & Co.) erst wirklich den Ernst der Lage begriffen haben. Und das wenn wir auch kiinftig noch
lebendige Innenstadte mit hoher Lebens- und Aufenthaltsqualitdt haben mdchten, jeder durch den bewussten
Einkauf vor Ort seinen Beitrag dazu leisten kann.

Beispielvideos Botschaften:
https://fb.watch/8dtsXbdgio/
https://fb.watch/8dtwt9j2CE/
https://fb.watch/8dtO0_5FH8/

DAMME & DICH

Willkommen im Herzen von Damme!

www.gemeinsam-damme.de
#dammeliebtdich

L flO

Link zum Video
https://fb.watch/8dt7rVFOvY/

Eingereicht am
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Projekttitel
Arbeiten in Coronazeiten

Institution
Buchhandlung Blcherwurm

Ansprechpartner

Wolfgang Tanzer

Castroper str 33, Datteln
02363 4539
info@buecherwurm-datteln.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Sonstiges

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Im ersten Lockdown haben wir als Initialmalnahme unseren Veranstaltungsraum mit Tapeziertischen zur
Packstation umfunktioniert. Bestellungen wurden per Telefon, WhatsApp und online entgegengenommen und
nachmittags bis in den Abend hinein in Datteln und die Nachbarstadte ausgeliefert.

Zeitgleich haben wir Kooperationen aufgebaut. Ausgeliefert wurde in Papierttten, in denen wir zuséatzlich
Werbung von befreundeten Unternehmen unterbrachten.

Zusatzlich erstellten wir zu den bestellten Bichern passende Buchvorschlage fir unsere Kunden. Diese
personalisierte Werbung war aufwéandig, hat sich aber gelohnt.

Nach einigen Tagen Erfahrung sind wir an ausgewahlte Unternehmen mit dem Vorschlag herangetreten, einen
gemeinsamen Lieferdienst einzurichten; dieser wurde interessiert aufgenommen. Bei der Wirtschaftsférderung
haben wir die Einrichtung einer Website zum Thema ,Datteln liefert” vorgeschlagen. Diese sind an eine
Agentur herangetreten und so existiert diese Seite heute noch.

Um diesen Lieferdienst bekannter zu machen haben wir der ansadssigen Lokalzeitung die Idee unterbreitet, uns
bei den Auslieferfahrten zu begleiten — coronagerecht in zwei Fahrzeugen. Gesagt, getan; schon gab es einen

: Handelsverband
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groRRen Artikel dazu.

Nach einiger Zeit haben wir neben unserer Facebookseite noch einen Instagram-Account und einen Youtube-
Kanal eroffnet.

Der Instagram-Account wurde mit Posts zu Blichern bestlckt, die aus Kleinverlagen stammen oder eher
Nischenthemen besetzen.

Auf dem Youtube-Kanal findet man vornehmlich Buchbesprechungen aber auch die traditionelle
Weihnachtslesung. Diese in zwei Varianten: eine kostenfreie Version und eine Deluxe-Variante mit
kostenpflichtigem ,Genuflbeutel”, der, geflllt mit weihnachtlichen Leckereien, von uns personlich an die
Besteller ausgeliefert wurde.

Als zusatzliches Angebot gab es 2021 ebenfalls schulische Lesungen anlasslich des , Welttags des Buches”. Die
Bicher, die an diesem Tag an Schiler ausgegeben werden, wurden vorher von uns an die Schulen geliefert. Die
Lehrer bekamen von uns Links zu den Themen , Wie funktioniert eine Buchhandlung” und , Wie entsteht ein
Buch” (Quelle: ,Borsenverein des deutschen Buchhandels”), sowie eine von uns aufgenommene Lesung speziell
fUr Schuler.

Nachdem wir wieder 6ffnen durften, haben wir der Firma Vaude, einer Outdoorbekleidungsfirma, den
Vorschlag unterbreitet, die leerstehenden Veranstaltungsraume als Pop-up-Store zu nutzen, da deren
Verkaufsstelle in Datteln noch geschlossen hatte.

Zusatzlich haben wir uns als ,Boxenstopp” fiir das Unternehmen ,, Annis Bauernbox” angemeldet. Seitdem
besteht die Moglichkeit, online Produkte von regionalen Bauern zu bestellen und bei uns abzuholen.

Auch haben wir dem Quartiersmanagement die Moglichkeit geboten, in dem leerstehenden Ladenlokal neben
uns ihr Blro einzurichten, um zentral fir die Blrger und Geschéftsleute erreichbar zu sein.

Zum Abschlul® wéare noch zu erwahnen dass wir in der Coronazeit der Diakonie die (kostenfreie) Moglichkeit
geboten haben ihre Patientenbetreuung hier in unseren Veranstaltungsraumen abzuhalten. In ihren Blros war
es coronagerecht nicht mehr moglich gewesen. Ohne diese Alternative hatten die Gesprache etc. nicht
stattfinden kénnen.
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Link zum Video
https://youtu.be/LPS2eXuOFm4

Eingereicht am
30. Sep 2021
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Wir sind Gehrden,
Stadt Gehrden,

Gehrden

2021
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Projekttitel
Wir sind Gehrden

Institution
Stadt Gehrden

Ansprechpartner

Frank Born - Vorschlagende/r
Kirchstr. 1-3, 30989 Gehrden
051086404910
born@gehrden.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Sonstiges

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Im Sommer vergangenen Jahres hat sich die Faktor Werbeagentur, GroRRe Bergstr. 54, 30989 Gehrden,
Uberlegt, die Gehrdener Einzelhdandler Gber die Online Plattform www.wir-sind-gehrden.de zu konzentrieren
und eine Werbeplattform anzubieten. In Gehrden gibt es seit Uber 10 Jahren keine offizielle
Interessenvertretung mehr fir die Selbststandigen. Daher war die Initiative besonders zu begriiRen. Begleitet
wurde die Idee durch einen Werbefilm und die Verteilung von Aufklebern, verbunden mit Gewinnaktionen fur
die Bevolkerung. Die Beteiligung fir die Unternehmen auf dieser Plattform ist zwar nicht kostenfrei, jedoch zu
moderaten Konditionen moglich. Wir als Stadt haben die Aktion finanziell unterstitzt und der Bekanntheitsgrad
der Plattform ist recht hoch. Das Ganze hat das Wir-Geflihl der Selbststéandigen gestarkt.

%) Wir sagen danke...

W niedersichsisches Ministerium fir Wirtschaft, i Hindelsvechind
ISCHAFTSVERBAND WESER-EMS a‘, Arbeit, Verkehr und Digitalisierung -%MI_T_ . oot "h Hicdersachsen Bremen

Laedeswbeitsgemeinschaft HNB



NN’
\

Gemeinsam aktiv—
Handel(n) vor Ort

Link zum Video
https://www.youtube.com/watch?v
=JTHSIygjEXk

Eingereicht am
03.Sep 2021
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DIE GELBE LEITER,
Die Gelbe Leiter,

Luneburg
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Projekttitel
DIE GELBE LEITER

Institution
Die Gelbe Leiter

Ansprechpartner

Ralf Elfers

GrapengieRerstrasse 50, 21335 Lineburg
01520 30 32 864
aufgehts@diegelbeleiter.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

DIE GELBE LEITER

fand ihren Lieblingsplatz in ihrer Lieblingsstadt Lineburg im April 21 bis heute vor rund 200 inhabergefihrten
Lineburger Einzelhandelsbetrieben. Sie steht dort symbolisch fir bedingungslosen Optimismus, eine
branchenibergreifende Solidaritat, versteht sich als »Charme-Offensive«, macht die Stadt nach langen
Monaten des LockDowns wieder bunt und setzt ein deutliches Zeichen: Wir sind da, wir sind lokal, wir stehen
zusammen!

Diese private Initiative des Liineburger Einzelhdndlers Ralf Elfers gemeinsam mit dem Grafiker und
Schlagzeuger Thomas Laukat ist unabhangig, Uberparteilich und somit erfrischend reaktionsschnell. Das
gesamte Material wurde uns gesponsert, viele Stunden Handarbeit und die Organisation wurden (und werden)
ehrenamtlich erbracht, die Teilnahme ist und bleibt fir Lineburger Akteure kostenfrei. Freiwillige Spenden sind
aber willkommen. Dadurch konnten bereits fast 4000 EUR zu 100% an die »Corona-Kinstlerhilfe« flieRen.

Die Uberregionale Berichterstattung in Print und TV/Radio hat die GELBE LEITER weit Uber die Grenzen
Lineburgs hinaus bekannt gemacht. Wer hatte gedacht, das 10 Stick Holz einmal solche Wellen schlagen?!
Bereits zum Start der Initiative wurde DIE GELBE LEITER durch unsere ortliche Presse, Stadtmagazine,
Radiosender und Stream-Formate in Lineburg weltberihmt. Nachdem sich die »DPA« mit der Gelben Leiter
unterhielt wurden die Kreise bereits groRer.

Vom hohen Norden bis in den tiefen Stiden, vom Weser-Kurier bis zur Stiddeutschen Zeitung und der WELT,
vom Norddeutschen Rundfunk, RTL, SAT 1 und dem HEUTE JOURNAL im ZDF, dem Niedersachsischen Stadtetag
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und diversen Handels-, Kammer- und sonstigen Verbdanden — sogar von Facebook und Instagram — wurde die
LEITER und die optimistische Aufbruchstimmung aller beteiligten Akteure aus Liineburg gefeiert ...

Angeregt durch den Erfolg der GELBEN LEITER hat sich der ,Verein der Lineburger Gastronomen” spontan mit
dem GELBEN STUHL unserer Initiative angeschlossen, GELBE VORHANGE schmiicken Fenster und Eingédnge
Lineburger Kulturschaffender und das Liineburg Marketing hat mit einer flankierenden Plakat- und
Anzeigenkampagne Lineburger Einzelhandlereinnen und Gastronomeinnen ins rechte - gelbe - Licht gestellt.

Gemeinden, Stadte und Kommunen aus dem ganzen Bundesgebiet haben Interesse bekundet, die Aktion in
ihrer Stadt zu Gbernehmen. Das ware aber nicht mehr ehrenamtlich zu leisten und bedarf noch einiger
Uberlegungen.

Innenstadte leben nicht (mehr) nur durch den Handel. Um »Kunst und Kommerz« zu verfreunden, alternative
Spielstatten zu schaffen und eine neue Form von »Miteinander« zu entwickeln vernetzen wir mit dieser Aktion
all jene, denen die kommerzielle Zukunft ebenso am Herzen liegt wie der Erhalt der kulturellen Vielfalt in
unserer Stadt.

Ganz nebenbei hat DIE GELBE LEITER viele interessierte, neugierige Blrgereinnen, Touristen und Passanten in
die Laden gelockt und es haben sich interessante Gesprache entwickelt, in denen auf den notwendigen Erhalt
und die Unterstltzung des lokalen, inhabergefihrten Handels einmal mehr hingewiesen werden konnte.

Wer weils, was sich daraus noch alles entwickelt? Mehr fliegender Handel, Hinterhof-Konzerte,
Umbkleidekabinen-Lesungen, Schauspieler im Schaufenster ... mit Optimismus und einem Lacheln wollen wir in
die Zukunft schauen, frische Ideen zusammen umsetzen und den Staub der vergangenen Zeit abblasen.

Nach der hinter uns liegenden Sommerpause gehen wir nun frisch an den Start und tragen die Idee in den
Herbst. Als nachstes laden wir alle Beteiligten zu einem Herbstfest, danken damit besonders unseren
Sponsoren und Helferlein und denken uns gemeinsam neue Ideen, Aktionen und Kooperationen aus ...

Es geht weiter mit der LEITER! https://diegelbeleiter.de
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Link zum Video

Eingereicht am
25. Sep 2021
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Sonntagsperlen,
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Luneburg
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Projekttitel
Sonntagsperlen

Institution
Provinzperle e.K.

Ansprechpartner

Antje Blumenbach

Salzstr. 23, 21335 Lineburg
0171-7073223
anna@provinzperle.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)
Sehr geehrte Damen und Herren,

sehr gern mochten wir uns bei lhnen fur den Preis:
GEMEINSAM AKTIV - HANDEL(N) VOR ORT
bewerben.

Wir sind die SONNTAGSPERLEN...
Die Sonntagsperlen sind ein digitales Stadtmagazin, welches Einzelhandel, Gastronomie und Kultur verzahnt.

Die Idee entstammt - natirlich Corona geschuldet (und manchmal mit positivsten Kreationen) - der
PROVINZPERLE (Wein-Conceptstore mit Markt & Kultur) und AMPHIRE (Veranstaltungstechniker).

In unserem Geschaft haben wir bereits vor Corona Events fiir Kunden und Gaste durchgefihrt. Wie
beispielsweise unsere Hihnerabende, Wintermarkte und Sonntagsperlen. Die Sonntagsperlen boten eine
Plattform fir die Vernetzung und Vorstellung von Kultur (Lesung, Vernissage, Modeschau, Musik) Handel und
der Prasentation unserer Weine. Alles kombiniert, weil es uns immer um eine Verzahnung dieser Branchen
ging, die heute alle Innenstadte dringend bendtigen.

"MIT ALLEN SINNEN GENIESSEN"

Als wir die Sonntagsperlen nicht mehr analog durchfiihren konnten, sind wir gemeinsam mit Amphire auf die
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Idee gekommen, diese abwechslungsreiche Veranstaltung auf die digitale Bihne zu bringen.

Wir streamen seit Mai 2020 einmal im Monat von verschiedenen Kanéalen und stellen diese "on Demand" zur
Verfligung.

In jeder Sendung finden sich Live-Kichentalks mit Mutmachern aus Handel, Politik, Gesellschaft, Sport und
Einzelhandel. Uber die TOP Themen wird im Vorwege eine aufwendige Dokumentation gedreht. Diese werden
gezeigt und im Anschlul’ darUber - interaktiv - diskutiert und im "Talk" mit den Gasten besprochen.

Ein groRer Fokus liegt auf der Vernetzung der Player der Stadt. Aber vor allem darauf, unsere vielen innovativen
Einzelhdandler und Gastronomen zu unterstitzen und die Lineburgerinnen und Lineburger immer wieder
darauf hinzuweisen, dass alle diese Player der Stadt Unterstltzung bendtigen. UND das wir nur gemeinsam
DAMIT unsere zauberhafte Stadt so zauberhaft und individuell erhalten. Auf charmante Art und Weise werden
selbst Oberbirgermeisterkandidatinnen und Kandidaten gefragt, ob sie in diesem Jahr bereits bei Amazon
bestellt haben ;).

Ganz nebenbei: In jeder Sendung haben wir tolle regionale Musiker*innen und Bands. ALLE spielen fir die
Corona-Kinstlerhilfe. Die Unterstitzung Kulturschaffender war uns immer eine Herzensangelegenheit, da die
staatliche Forderung sich hier am schwierigsten darstellt.

Aber zurlick: Unsere Reichweite wachst, was uns ungemein freut. Das Interesse ist groR. On Demand, bewegte
Bilder und ein abwechslungsreiches und kurzweiliges Programm ist der Trend. Zu Spitzenzeiten liegen wir bei
einer Reichweite von 40.000.

Zur FINANZIERUNG: Wir werden zum Teil von Lineburger Unternehmen, wie der Sparkasse finanziell
unterstitzt. Das deckt im besten Fall die Kosten. Das gesamte TEAM - insgesamt zwischen 10 und 12 Kollegen -
arbeiten ehrenamtlich.

WAS MACHT DAS MIT UNS?

Einheitlich haben wir festgestellt: Es hat etwas mit unserem Gemit gemacht. Wir haben im Rahmen unserer
Moglichkeiten geholfen und auf wichtige und aktuelle Themen aufmerksam gemacht (Beispiel: Zum Tonjes
Skandal haben wir eine Doku zu Tierwohl und artgerechter Haltung gedreht und gezeigt, dass man auch anders
konsumieren kann).

Aber das TOLLSTE ist und war, dass wir alle in unseren Berufen arbeiten und uns vor allem weiterbilden
konnten. Manch einer ist Gber sich - mutmaRig - hinaus gewachsen.

GEHT ES WEITER?
Ja, wir wollen weitermachen.
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IDEE:

www.provinzperle.de

www.amphire.de

Die Sendungen sind auf unseren Kanalen bei Facebook und YouTube zu finden.

Bei Fragen und Wiinschen sind wir gern da und wirden uns riesig freuen von Ilhnen zu horen.

Mit herzlichen GriRen aus der Hansestadt Lineburg:

Antje Blumenbach

Link zum Video
https://www.youtube.com/watch?v
=H9VPCoTkEFO&t=984s

Eingereicht am
08. Sep 2021
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Das gemeinsame Schaufenster,
Wirtschaftsforderung Neustadt a.
Rbge. GmbH,
Neustadt

2021
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Projekttitel
Das gemeinsame Schaufenster

Institution
Wirtschaftsférderung Neustadt a. Rbge. GmbH

Ansprechpartner

Uwe Hemens - Vorschlagende/r

MarktstraBe 5, 31535 Neustadt am Ribenberge
05032 / 9634-284

hemens@wifoe-neustadt.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Sonstiges

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Neustadter Geschéaftsleute halten zusammen. Als der Corona-Lockdown kam, war vielen
Unternehmen auch in Neustadt die Geschaftsgrundlage genommen. Insbesondere Gastronomie
und gesundheitsnahe Dienstleistungen waren schnell betroffen.

Anke Lawrenz, Inhaberin der Modeboutique Mein Escape in der WallstralRe 13 in 31535 Neustadt,
durfte ihr Geschift zu diesem Zeitpunkt noch 6ffnen. Sie hat sofort reagiert und unter dem Motto
,Wir halten zusammen” ihr Schaufenster und Teile ihres Ladenlokals fir die Kolleginnen und
Kollegen aus anderen Branchen zur Verfligung gestellt, die schlieRen mussten. Die Unternehmen
konnten sich dort darstellen und trotz der schwierigen Situation etwas Umsatz machen. Zum
Beispiel wurden Gutscheine und Geschenkkdrbe angeboten. Frau Lawrenz und ihr Team
verkauften zudem kleine Artikel der Unternehmen mit.

Schnell war eine Gemeinschaft mit Betrieben aus der Gastronomie und Kosmetik geschlossen. Die
Zeitung berichtete positiv Uber die Aktion und auch in den sozialen Medien fand die Aktivitat viel
Zuspruch. Insbesondere die schnelle und spontane Umsetzung beeindruckte viele Menschen. Es
wurde mit Uberschaubarem Aufwand viel erreicht. Die Aktion zeigte zudem, dass es eine grofRRe
Bereitschaft zu Hilfestellung und Solidaritat gibt.

Das Engagement von Frau Lawrenz ist hervorzuheben, denn die Umsetzung einer guten Idee in die
Tat bedarf nochmal einer extra Portion Energie. Die Aktivitat fir Kolleginnen und Kollegen ist
keineswegs selbstverstandlich und ist ohne Eigennutz entstanden, ohne dass sie fiir den Erfolg des
eigenen Unternehmens notwendig gewesen waren. ,,Not macht erfinderisch”, so eine
Unternehmerin. Ein anderer meint: “Durch die Corona-Zeit sind wir

Neustadter Unternehmen noch starker zusammengewachsen.” Der grofere Zusammenbhalt ist
auch ein nachhaltiger Effekt, der weit liber die eigentliche Aktivitat hinaus reicht. Die
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Unternehmerinnen und Unternehmer kennen sich jetzt noch besser und wissen, dass sie sich
aufeinander verlassen kdnnen. Das schafft Vertrauen bei der Umsetzung kiinftiger Ideen.

Da die Moglichkeiten der Darstellung in ihrem Ladenlokal schnell an ihre Grenzen gestolRen sind,
hoffte Frau Lawrenz, dass andere Unternehmen nachziehen. Leider wurde Aktion dann von einem
vollstandigen Lockdown unterbrochen, von dem die meisten Unternehmen, unter anderem auch
die Boutique von Frau Lawrenz betroffen waren.

Foto: Bitte bei Nutzung des Fotos Alexander Pléger, Freier Redakteur bei der HAZ, angeben.
Nominiert wird

Anke Lawrenz

Modeboutique Mein Escape
Wallstr. 13

31535 Neustadt am Riibenberge
Tel.: 05032 964602

E-Mail: info@mein-escape.de

Fotos oder Links zu Videos:

Eingereicht am
30. Sep 2021
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Erst der Wein, dann das Buch!,
Bucher von Bestenbostel,

Nordenham

2021

AUSGEZEICHNET!
Siegerprojekt im Jahr
2021
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Projekttitel
Erst der Wein, dann das Buch!

Institution
Blcher von Bestenbostel

Ansprechpartner

Anne v.Bestenbostel

Marktpassage 2, 26954 Nordenham
+494731923040
anne@bestenbostel.com

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Sonstiges

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Wahrend der Coronakrise und der zwei Lockdowns haben wir wie alle anderen auch versucht, mit unseren
Kundinnen und Kunden in Kontakt zu bleiben.

Im Frihjahr 2020 hat der Apotheker gegentber unser Abholfach Gbernommen, d.h. wir haben ihm jeden
Morgen alle Bestellungen gebracht und in ein klappriges Regal eingeraumt, das er uns extra zur Verfigung
gestellt hat. Er hat nur bar kassiert, sich aber auch unerschutterlich und gutgelaunt an Sammelbestellungen fir
Schulklassen etc. gewagt. Ungefdhr drei Viertel aller Bestellungen konnten wir so ber ihn abwickeln, den Rest
haben wir dann locker mit dem Fahrrad ausgefahren und unsere Stadt nochmal ganz neu kennengelernt.
Wahrend des ersten Lockdowns haben wir auBerdem unsere Schaufenster immer wieder neu dekoriert, vor
allem mit Nonbooks, die man nicht Gber unseren Webshop finden kann, und immer wieder kleine Fotos oder
Videos auf Facebook gepostet, um nicht in Vergessenheit zu geraten. Eine Spendenaktion zugunsten der
Nordenhamer Tafel, bei der wir fiir 1000 Euro Ratselhefte, Lernhilfen und MalbUcher Gberreichen konnten,
fand groRen Anklang bei den Nordenhamer*innen. Und die Videos, die die Firma HeyPro ,Fir einen starken
Zusammenhalt” gedreht und gepostet hat, haben auch nochmal alle Einzelhdndler in Erinnerung gerufen.
Wichtig war, einfach im Gesprach zu bleiben und den Leuten klarzumachen, dass auch hinter geschlossenen
TUren noch Leben herrscht und wir alle weiterarbeiten und Winsche erfillen, so gut es eben geht.

Im Dezember waren wir dann schon alte Hasen. Innerhalb von Stunden hatten wir einen ,Schalter” in unserem
Uberdachten Eingang installiert und mit Plexiglas und Kiichentisch ein Abholfenster gebaut. Ein mobiles ec-
Gerat dazu, das Abholfach nach vorne geholt — schon konnte es losgehen. Den Apotheker gegenliber wollten
wir nun nicht mehr behelligen, aber ,Click & Collect” war ja erlaubt, so dass wir eigentlich fast alles leisten
konnten; nur eben in der zugigen Tir statt gemutlich in der Buchhandlung. Zum Gliick wurde der Buchhandel
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ab dem 8. Mérz 2021 als systemrelevant eingestuft, so dass wir wieder 6ffnen und halbwegs normal arbeiten
konnten. Auch im zweiten Lockdown haben wir den Kontakt gehalten durch einen kiirzeren Takt bei den
Newslettern, viele Facebook-Posts (siehe Fotos) und durch viele Flyer Leseproben, Kundenmagazine etc.

llona Tetzlaff von NMT hat das sogenannte Sofa-Shopping erfunden: Samstag um drei standen ein halbes
Dutzend Handler in ihren Laden vor der Kamera, und viele, viele Nordenhamer*innen saen mit Sekt oder
Kaffee auf dem heimischen Sofa vor dem Bildschirm. Dort konnten sie sich neue Waren vorstellen lassen und
direkt per Chat oder Mail bestellen. Das hat ein paarmal hervorragend funktioniert, leider kann sich
Nordenham mit dieser tollen Idee nicht bewerben.

Flr mich in der Buchhandlung war das aber der Startschuss fur eine andere, abendliche Veranstaltung: Als
Arbeitstitel konnte ich ,Buch & Buddel” leider nicht durchsetzen, stattdessen haben mein Mann und ich Mitte
Marz und Mitte April , Erst der Wein, dann das Buch” zum Besten gegeben. Mein Mann Burkhard Stamer fihrt
das Jacques’ Wein-Depot in Bremerhaven. Als Livestream auf Facebook haben wir in einer guten Stunde sechs
Weine und sechs Blicher vorgestellt, immer abwechselnd. Verkosten konnten die Kund*innen zu Hause vor
dem Bildschirm, wenn sie die Weinpakete vorher bei uns gekauft hatten, auch im Nachgang gingen viele
Flaschen genau dieser Sorten Uber den Ladentisch. Perfekt war es wohl nicht, aber sympathisch. Wir vor der
Kamera hatten leichte Startschwierigkeiten mit der Technik, aber sehr viel SpaR. Bei den Zuschauer*innen kam
,das Natirliche” sehr gut an, wie uns versichert wurde, und ,,Buch & Buddel” wurden gut verkauft. Ich biete
seitdem in der Buchhandlung eine kleine, wechselnde Auswahl Weine an; auRerdem bestellen mehr Menschen
bei Burkhard und holen die Ware dann bei mir ab.
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Link zum Video
https://www.facebook.com/buecher
vonbestenbostel/videos/178671240
529308

Eingereicht am
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L ockdown - Katastrohe - Chance?,
Wohncenter Nordenham GmbH,

Nordenham
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Projekttitel
Lockdown - Katastrophe - Chance?

Institution
Wohncenter Nordenham Gmbh

Ansprechpartner

Hendrik Lenz

Atendser Allee 140, 26954 Nordenham
04731-6064
lenz@wohncenter-nordenham.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Sonstiges

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Angeordnete GeschaftsschlieBung durch Pandemie

Was fir eine Herausforderung! Erstmals in der Geschichte wurden komplette Branchen zur Eindammung einer
Pandemie geschlossen. Ein nachvollziehbarer Schritt, der fir Betroffene jedoch in die Existenznot stlrzte. Gut
laufende Betriebe waren von jetzt auf gleich im wirtschaftlichen Uberlebenskampf. Eine Zeit, in der es galt sich
um die Betriebe, unser Personal, unsere Familien und unsere Kunden zu kimmern, zu informieren und
zeitgleich zu schauen, welche Moglichkeiten gibt es.

Es galt neue Wege zu gehen!

1. Wie kann ich den Kunden beraten?

Als stationdres Mobelhaus kommen die Kunden ins Geschaft. Testen und lassen sich beraten.

Neu: Beratung am Telefon, Bilder senden (per Smartphone oder Mail). Beratung am Telefon und per
Videokonferenz.

2. Wie kann ich die Mobel zeigen oder testen lassen?

Neu: Mobel-Drive-Inn

Nach einer telefonischen Vorauswahl wurden die entsprechenden Mobel zu einem festen Termin auf den

Parkplatz gestellt. Probe unter freiem Himmel!

Neu: Wir bringen unsere Ausstellung zum Kunden nach hause

: Handelsverband
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Umbau eines Ausliefer-LKW in ein mobiles Beratungscenter. Im Zuge der Dienstleistung konnten wir so,
exklusive beim Kunden zu Hause, Einzelberatungen durchfihren (siehe Video)

3. Kundenaufmerksamkeit und Bindung

Neu: Werbefilme mal anders

Aufmerksamkeit durch Werbefilme, die fir Aufmerksamkeit sorgen und zeitgleich die depressive Stimmung der
Corona Folgen lindern. Wir haben versucht fir gute Laune zu sorgen. Mit dem Dreh kurzer Clips, die auf
Facebook und Youtube ver6ffentlicht wurden.

Wir bauen ein Steckenpferd , die Prinzessin auf der Erbse (Kollegin auf einem Matratzenstapel), wir steuern der
Wiedereroffnung nach Lockdown entgegen (paddelnd in einer Badewanne) usw.

Die Filme wurden komplett mit eigenem Personal gedreht. Sie waren sehr lustig, sorgten fir Abwechslung im
Corona-Frust und forderten den Zusammenhalt unterm Personal. Zudem haben wir immer wieder darauf
hingewiesen, dass es uns in den verschiedenen Branchen vor Ort gibt. Bitte kauft regional und nicht alles
online. Unterstltzt uns und rettet die Arbeitsplatze in unserer Region.

4. Beteiligung am regionalen Teleshopping

Einkaufserlebnis auf dem Sofa daheim. Mit verschiedenen Handlern aus Nordenham haben wir Live-
Teleshoppingevents durchgefthrt. Wir haben verschiedene Produktgruppen prasentiert und mit den anderen
Teilnehmern fir eine tolle Abwechslung gesorgt. Regional-Online als starke Gruppe.

5. Verbesserungsvorschlage

Kritik mal nett. Wir haben auf Probleme in der Corona Verordnung hingewiesen und dazu einen Satire-Post
veroffentlicht. Gute Mobel; Bose Mobel. Im Gesprach mit der Politik durften wir unter Anderem unseren
Ministerprasidenten begriRen und uns mit diesem austauschen. Wir haben im Vorwege Uber dieses Treffen
informiert und die Birger und Betriebe der Region aufgerufen, Kritik zu formulieren. Dieses sollte sachlich,
informativ und hoflich formuliert werden. Wir wollten aufzeigen, wo Hilfe gebraucht wird und heben einen
Ordner mit Beitragen an den Ministerprasidenten Gbergeben. Desweitern hatten wir dazu aufgerufen, einen
moglichst herzlichen Empfang zu bereiten. Dazu hatten wir zu Blumenspenden aufgerufen und diese im
AulRRenbereich des Geschafts ausgestellt. Auch Politiker sind Menschen und hatten gerade zur Corona-Zeit
keinen einfachen Job. Wir wollten trotz der Kritik positivim Hinterkopf bleiben. Die Blumen wurden nach dem
Besuch an verschiedene Pflegeheime, Arztpraxen usw. verteilt. Eine riesen Freude fir die Helden des Alltags
und die Menschen, die zu dieser Zeit keinen Besuch empfangen durften und es so nétig gehabt hatten.

Wir sind mit dem Ziel in den Lockdown gestartet, dass wir durch die SchlieRung keinen Arbeitsplatz in unserem
Betrieb verlieren. Durch einen starken Zusammenhalt und ein Team, auf das ich als Geschaftsinhaber extrem
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stolz bin, haben wir es geschafft!

Link zum Video
https://youtube.com/playlist?list=PL
NFZ_80QRKSfECW3vov320C7Hq_Z
Wity-

Eingereicht am
20. Sep 2021
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Oldenburg gewinnt!,
Dachverband der Oldenburger
Interessen- & Werbegemeinschaften e.V.,

Oldenburg
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Projekttitel
"Oldenburg gewinnt!"

Institution
Dachverband der Oldenburger Interessen- & Werbegemeinschaften e.V. (kurz DOLW e.V)

Ansprechpartner

Einreicher Axel Berger 1. Vorsitzende Hans-Georg Hess
Hauptstralle 61, 26131 Oldenburg

0172 4209807

info@oldenburg-gewinnt.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

,Oldenburg gewinnt!” ist eine DOLW-Aktion, bei der es drei Gewinner geben wird. Zum einen die Stadt
Oldenburg, indem Kunden wieder angeregt werden, im stationdren Oldenburger Handel zu kaufen, die 750
Gewinner der vielen Preise und die Einzelhdndler und Dienstleister in den Stadtteilzentren und der Innenstadt,
bei denen der DOLW die Hauptgewinne und die 700 Gutscheine a 25,- € gekauft hat. Mit der Aktion will der
DOLW Kunden aus Oldenburg und Umgebung bewegen, wieder lokal in den Oldenburger Stadtteilzentren und
der City einzukaufen, um sich der wieder Vielfalt der Oldenburger Handler und Dienstleister bewusst zu
werden.

Inzwischen sind die Auftrdge fir die Werbeanzeigen, den Druck und die Verteilung der Stempelheft-Flyer
erteilt. Am 2. Oktober d. J. sollten Teilnahmeinteressierte in ihren Briefkdsten nachsehen, denn mit der NWZ
und Uber EINKAUFAKTUELL werden in Oldenburg und den angrenzenden Orten Bad Zwischenahn, Rastede,
Wardenburg, Varel, Westerstede, Brake und Hude Uber 165.000 Stempelheft-Flyer verteilt.

Die Teilnahme ist einfach: Bei 10 Einkdufen in 10 verschiedenen Oldenburger Geschaften (in den
Stadtteilzentren und der Innenstadt) muss man sich den Einkauf durch einen Stempel auf einer Postkarte

bestatigen lassen. Die Hohe des Einkaufswertes spielt dabei keine Rolle.

Die vollen ,Stempel-Postkarten” kdnnen bis zum 31.10.2021 eingesandt werden und nehmen dann an einer
Verlosung von 750 Preisen im Gesamtwert von Uber 30.000,- € teil.

Als Hauptgewinne winken drei Pedelecs, ein 55“-Farbfernseher, sieben Reisegutscheine im Wert von je 500,- €,
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ca. 40 weitere von DOLW-Mitgliedern gestiftete Hauptpreise, wie z. B. ein Rundflug Gber Oldenburg im Wert
von 120,- €, ein Spareribs-Essen flr 10 Personen im Wert von 160,- €, eine Gleitsichtbrille im Wert von 515,- €,
eine Ubernachtung in einer Hotelsuite im Wert von 100,- €, Einkaufsgutscheine & 50,- und 100,- €, ein Metabo-
Akuschrauber Power Maxx im Wert von 120,- €, Behandlungsgutscheine & 120,- €, Frisorgutscheine 4 100,- €
und 50,- €, viele Prasent- und Gesundheitskorbe & 50,- € usw. usw., aulRerdem noch 700 Warengutscheine a
25,- € mit einem Gewinngesamtwert von Gber 30.000,- €.

Sofern es die Corona-Versammlungsvorschriften zulassen, werden die Hauptgewinne am 28. November 2021
auf einer vom DOLW und dem Amt fir Wirtschaftsforderung geplanten Veranstaltung auf dem Pferdemarkt
Ubergeben. Als Rahmenprogramm ist eine musikalische Untermalung sowie Bekdstigungen mit Bratwurst,
Getranken, Kinderpunsch, Glihwein und Waffeln geplant.

Einzelheiten zur Aktion kénnen unter www.oldenburg-gewinnt.de nachgelesen werden; ebenso kann dort auch
das Stempelbuch heruntergeladen werden. Mehr auch auf Facebook & Instagram.

750 PREISE IM GESAMTWERT

VON UBER 30.000 € WARTEN
AUF IHRE GEWINNER!

Link zum Video

| OLDENBURG L@
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Projekttitel
#KauflokalSarstedt. Gemeinsam. Miteinander. Fireinander.

Institution
Stadt Sarstedt

Ansprechpartner

Andrea Satli

Steinstralle 22, 31157 Sarstedt
05066 805-23
andrea.satli@sarstedt.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Internet

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

In Sarstedt gibt es viele kleine inhabergefiihrte Geschafte und Dienstleister. Geschéfte, wo die Beratung und
das personliche Gesprach noch im Vordergrund stehen. Sie sind das ,,Herz“ unserer Stadt und sorgen fir eine
lebendige Innenstadt.

Auf Initiative der Stadt Sarstedt haben wir gemeinsam mit den Geschaftsleuten und den Akteuren in Sarstedt
(Stadtmarketing., GHG (Kaufmannschaft), Sarstedter Online, Interessengemeinschaft Holztorkaufleute) die
Kampagne #KauflokalSarstedt ins Leben gerufen, um das Bewusstsein flr die Innenstadt und den Handel sowie
die Gastronomie zu unterstutzen.

Begonnen haben wir die Kampagne im April letzten Jahres. Die einfache Botschaft lautete ,Warum in die Ferne
schweifen... wenn das Gute ist so nah. Kauf lokal!” oder ,Werde Lokalpatriot”. Mit grol3flachigen Bannern an
verschiedenen Standorten und Anzeigenwerbung setzten wir ein Zeichen nach aullen, lokal in Sarstedt
einzukaufen. Die Menschen sollten bewegt werden, in die Stadt zu kommen und die Moglichkeiten, die ihnen
,ihre” Stadt bietet, zu nutzen. Jeder kann durch seinen Einkauf etwas fir die Stadt tun. Und wer eben doch
lieber bequem von zu Hause shoppen oder die moderne Technik nutzen mdchte, kann dies Gber den Online-
Marktplatz (www.sarstedter.online) machen.

In den darauffolgenden Wochen haben wir den Ansatz weiter ausgebaut.

Wir organisierten Aktionstage in der Innenstadt, die wir jeweils unter ein bestimmtes Motto setzten, wie z.B.
den , Aktionstag fiir Lokalpatrioten” d.h. Einkaufen mit langeren Offnungszeiten und kleinen Standen vor den
Geschéften, ,Raus aus den Ferien... rein in die Stadt” mit Schnappchen und besonderen Angeboten zum
Ferienende, ,Late-Night-Shopping®. Die Aktionstage veranstalteten wir gemeinsam mit den Geschaftsleuten
und den Akteuren der Stadt (GHG Sarstedt e.V., Stadtmarketing Sarstedt e.V.).

Gemeinsam befragten wir die Blrger*innen in Sarstedt, warum Sie lokal einkaufen. Herausgekommen sind
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knapp 140 Statements aus der Bevolkerung mit schonen Bekenntnissen fir die Geschaftsleute, z.B. , Ich kaufe
lokal ein, weil ich die gute Beratung vor Ort schatze und gerne in kleineren Geschaften einkaufe” oder , Ich
kaufe lokal ein, weil ich hier fast jeden personlich kenne”. Die Statements haben wir auf farbige A3 —Plakate
drucken lassen. So waren die Bekenntnisse zur Innenstadt und zu den Geschaften tberall in der Innenstadt als
grolRe offentliche Ausstellung sehen. Und das immer Corona konform.

Wir organisierten Fotoshootings mit ,,echten” Lokalpatrioten aus Sarstedst, die fur das Einkaufen in ,ihrer” Stadt
warben.

Aufgrund der strengen Corona-Regeln mussten sich die Geschaftsleute auf weitere Einschrdankungen einstellen
und die Verkaufsrdume wieder schliel3en.

In den Geschéften stehen die Beratung und das personliche Gesprach an erster Stelle. Gute Griinde, diese in
den Vordergrund zu stellen. Auf groRflachigen Bannern werben daher die Kaufleute selber fir das Einkaufen in
Sarstedt. In regelmaRigen Abstanden haben wir die Handler in Video-Clips bei Instagram
(https://www.instagram.com/stadt_sarstedt/) und Facebook zu Wort kommen lassen.

Wir sind fur Sie da“ lautet die einfache Botschaft, die mit Gesichtern von Sarstedter Kaufleuten, fur das
Einkaufen und Verweilen in der Innenstadt werben sollen.

In diesem Sommer haben wir gemeinsam den Schwerpunkt auf die Gastronomie gelegt. Unter der Dachmarke
,Sarstedter Sommerterrassen” haben wir uns zusammengeschlossen, um mit attraktiven Angeboten und
Aktionen wieder Leben in die Innenstadt zu bringen. Kleine, besondere Events und Aktionen, die Corona
konform in den Biergarten/ Sommerterrassen der Gastronomen von Juni bis zum 3. Oktober angeboten
wurden. Dabei gab es viele schéne Ideen, bei denen sich die Akteure mit den Gastronomen
zusammengeschlossen haben, um sich gegenseitig zu unterstitzen. So stellte z.B. die Kulturgemeinschaft in
Sarstedt ihren Biergarten dem Eiscafé Marinello und der 3203 Sportsbar fir Public Viewing zur Verfligung -
Kultur trifft FuBball oder Kultur trifft Mode.

o%. Sarstec . Sarstec TERT
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1 : Handelsverband
A | 2% Miedersichsiches Miniterium for Wirtschaft, WI_ Niedersachsen (h N s

ND WESER-EMS Lardesarbeitsgemeinschaft



NN\
\

Gemeinsam aktiv—
Handel(n) vor Ort

Link zum Video
https://www.instagram.com/stadt_s
arstedt/
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Projekttitel
Firmen-Jubildaum im Corona-Jahr

Institution
Hermine Brune Landhandel GmbH

Ansprechpartner

Christine Bullermann

Am Alten Bahnhof 6, 49163 Hunteburg
05475-317

info@landhandel-brune.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)
Unser Kiebitzmarkt ist Gber die Grenzen Hunteburgs hinaus bei Gartenliebhabern und Haustierbesitzern
insbesondere durch kompetente Beratung und ein ausgezeichnetes Sortiment bekannt.

Unser Landhandel ist besonders leistungsstark in der Produktion von kundenspezifischen Futtermischungen.
Saatgut, Diingung und Pflanzenschutz sind weitere Schwerpunkte unseres Betriebes.

Eigentlich wollten wir im Jahr 2021 groR feiern:

75 Jahre Landhandel Brune
25 Jahre Kiebitzmarkt Brune

Doch auch uns bremste Corona aus. Die eigentlichen Planungen zur Jubildaumsfeier wurden schnell ad acta
gelegt und nach der ersten Resignation Uberlegten wir uns, wie wir trotz Corona auf unser Jubildum
aufmerksam machen kénnten.

Die extra flr’s Jubildumsjahr gestalteten Logos konnten wir natirlich nutzen. Fachpresse und ortliche Presse
waren schnell eingeladen und sichtlich erfreut, Gber etwas anderes als Gber Corona zu berichten.

Der Gedanke unsere Kunden mit Wurst und Getrdnken zu bewirten wurde wegen der widrigen Umstande wie
Hygienekonzepte, Maskenpflicht, etc. schnell verworfen. Es musste etwas her, das sowohl unsere Landwirte als
auch unsere Gartenliebhaber nutzen kénnen und eine langfristige Sichtbarkeit unseres Unternehmens
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gewahrleistet. Die Wahl fiel dabei auf qualitativ hochwertige Arbeitshandschuhe, die wir mit dem Jubilaums-
Logo bedrucken lieBen. Wir verschickten an unsere Stammkundschaft Gutscheine fir diese Handschuhe und
verlosten ebendiese Gutscheine auch an unsere Kiebitzmarkt-Kundschaft.

FUr die Kinder stellten wir Basteltiiten zusammen, in denen sich alles befand, um daraus bunte Marienkéafer zu
basteln. Gut 80 Tuten konnten wir Uber die Sommerferien hinweg verteilen. Diese Aktion stiels sowohl bei den
Kindern, als auch bei den Eltern und GroReltern auf sehr positive Resonanz. Bilder der fertigen Basteleien
wurden im Internet gepostet und immer wieder entdeckten wir auch bei Bekannten und Freunden die bunten
Kafer an Kihlschranken, Kiichenttren und Memoboards.

Bei einem so grolRen Jubildum schaut man natlrlich gerne in die Vergangenheit und ist stolz auf das stete
Wachstum und den stabilen Kundenkreis, denn man sich mit Fleil3, kompetenter Beratung, fairen Preisen und
einem guten Miteinander Uber die Jahre aufgebaut hat.

Und dann fragt man sich, wie denn die Zukunft fir einen lokalen Einzelhandel, wie wir es mit dem Kiebitzmarkt
sind, aussieht.

Um einen kleinen Einblick in die Zufriedenheit und Intentionen unserer Kunden zu bekommen, haben wir sie
anonym befragt. Dazu haben wir im Ladenlokal einen kleinen Stand aufgebaut, an dem der Kunde an einer
zweiseitigen schriftlichen Kundenbefragung teilnehmen konnte.

Uns beschéftigten nach 25 Jahren zum Beispiel Fragen wie: Uber welch einen geografischen Radius erstreckt
sich mittlerweile unser Kundenkreis? Sind wir mit unserer Sortimentsgestaltung am Puls der Zeit? Passt das
Preis-Leistungs-Verhaltnis? Wie wird unsere Beratung & Fachkompetenz wahrgenommen? Aber auch die
Fragestellung: Wie informiert sich eigentlich unser Kunde Uber Neuigkeiten/Angebote/Verkaufsaktionen etc.?
Ist es flr uns nach wie vor wichtig mit Anzeigen in lokalen Zeitungen zu werben oder ist der Kunde heute
tatsachlich so aktiv im Internet, dass er durch Postings bei facebook und instagram oder auch auf unserer
eigenen Homepage auf diese aufmerksam wird.

Als Grundversorger waren wir gliicklicherweise nicht von Corona-bedingten SchlieRungen betroffen, welche
eine Vielzahl von Kunden in’s Internet getrieben und den lokalen Einzelhandel stark geschwacht haben. Aber
auch uns trieb die Sorge um, ob die Kunden vielleicht doch gerne online bei uns bestellen moéchten, evtl. sogar
verbunden mit einer Lieferung oder aber als sogenanntes ,,Click and Collect”, also die Moglichkeit online zu
bestellen und die Ware bei uns vor Ort abzuholen.

AbschlieRend kdnnen wir festhalten, dass wir trotz ,Abstandpflicht” in 2021 unsere Kundennahe bewahren
konnten und ein Gesplr daftir bekommen konnten, wie uns dieses auch in Zukunft gelingt.

Forderprogramm(e)
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Link zum Video
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Ob am Regal oder auf Instagram -
wir sind schon dal,
Bucher von Bestenbostel,

Nordenham
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Projekttitel
Ob am Regal oder auf Instagram - wir sind schon da!

Institution
Blcher von Bestenbostel

Ansprechpartner

Anne v.Bestenbostel

Marktpassage 2, 26954 Nordenham
04731923040
anne@bestenbostel.com

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Nordenham Marketing & Touristik

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)
Junge Leute lesen heute ja gar nicht mehr?! Von wegen!

Seit dem Beginn der Coronakrise hat das ganze Land einen ,,Digitalschub” bekommen. Homeoffice und
Zoomkonferenzen sind normal geworden, Kinder wurden online beschult, der Internethandel boomte noch
mehr als sonst. Auch unser Webshop hat im Lockdown viel hdhere Umsatze erzielt.

Viele unserer Aktionen haben sich auch ins Internet verlagert. Hier merken wir nun, dass wir dort verstarkt
junge Leute erreichen. Teenager und junge Erwachsene ,hdngen ja eh den ganzen Tag am Handy*, also holen
wir sie dort ab! Wir haben eine neue Kollegin eingestellt, die gerade erst ihre Ausbildung beendet hat und
Digital Native ist. Sie tobt sich im Netz aus, postet mehrfach pro Woche auf Instagram und auf Facebook.
Unsere Followerzahlen steigen rasant. Viele Leute reagieren mit den obligatorischen Herzchen oder ,Daumen
hoch”, aber zunehmend kommentieren sie auch und treten mit uns in Kontakt.

Zurzeit lauft ein Malwettbewerb, bei dem wir schone Motive fir Social-Network-Service-Cards suchen. Diese
Karten sehen etwa so aus wie ein durchsichtiges Polaroid-Foto, das durch ein kleines Motiv verziert wird und
dann benutzt wird, um die eigenen Insta-Posts in Szene zu setzen. Wir mdchten in diesem Jahr noch vier
solcher Karten anbieten, fir die Themenbereiche Young Adult, Nordenham, Weihnachten und Blcherliebe.
Solche Karten entwickeln Sammlerwert und sind bei jungen Leuten sehr beliebt. Wir werden sie produzieren
und dann fir zwei Euro pro Stlck verkaufen oder an Stammkunden verschenken. So werden dann hoffentlich
viele Leute auf Instagram die SNS-Cards nutzen und jedes Mal auch Werbung fir uns machen.
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Gemeinsam aktiv—
Handel(n) vor Ort

WhatsApp wird immer wichtiger. Taglich kommen Bestellungen und Anfragen rein. Wir bewerben diesen Kanal
Uber Post-its mit QR-Code, die wir auf jedes Buch an der Kasse kleben; in der Hoffnung, dass gerade die
bequemen Schilerinnen und Schiiler von diesem Bestellweg erfahren und ihn auch nutzen.

In unserer Buchhandlung vollzieht sich zurzeit ein kleiner Generationenwechsel. Vor allem seit wir die
Abteilungen fir Manga und fir ,Young Adult” stark ausgebaut haben, steigen die Umséatze. Immer ofter
kommen junge Leute in den Laden, gehen zielstrebig zu ,ihren Regalen” und kaufen sich neuen Lesestoff.

Gerade junge Frauen folgen ihren Lieblingsautorinnen oft in den Sozialen Medien und wissen genau, was wann
erscheint und was fir sie geeignet ist. Sie sind gut bei uns aufgehoben, weil die beiden jungen Kolleginnen die
gleichen Blogs lesen, Animes gucken oder koreanischen Pop horen.

Wir beachten alle Erstverkaufstage beliebter Buchreihen und haben dann natirlich auch die beliebten
Erstausgaben mit farbigem Buchschnitt vorratig. Wir ergdnzen Mangareihen regelmaliig, so dass die Fans auch
da immer 6fter findig werden und nicht so viel bestellen missen. Den treusten Kundinnen geben wir unsere
Verlagsvorschauen in die Hand, damit sie direkt ankreuzen kénnen, was sie mochten. Auch Leseproben und
Giveaways liegen immer bereit und werden mitgenommen.

Wir freuen uns sehr Uber diese Entwicklung und arbeiten daran, dass diese jungen Leute nicht abwandern oder

bei amazon bestellen, sondern weiter bei uns alles finden, was ihr Herz begehrt.

Bitte beachten Sie auch unser einseitiges PDF (per Mail an Frau Westermann), das unser sonstiges Engagement
fir Kinder und Jugendliche beschreibt. Dankeschon!

Forderprogramm(e)
Neustart Kultur
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Gemeinsam aktiv—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
Zeitenwende: Nachhaltigkeit als Chance fir die Zukunft

Institution
Wohncenter Nordenham Gmbh

Ansprechpartner

Hendrik Lenz

Wohncenter Nordenham GmbH, 26954 Nordenham
+4947316064

lenz@wohncenter-nordenham.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Nordenham Marketing & Touristik

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Vor Corona: Wandlung vom Einrichtungshaus in ein Erlebnishaus. Mit vielen kreativen Ideen, Veranstaltungen

und Gemeinschaftssinn.

Wahrend Corona: Wandlung vom Erlebnishaus in ein flexibles Kreativzentrum. Durch Kreativitat den taglich
neuen Voraussetzungen anpassen und immer neue Wege gehen (missen), um unsere Kunden zu erreichen,

zum Kauf zu animieren und an uns zu binden.

Nach Corona: Soweit sind wir noch nicht, aber wir bereiten uns darauf vor! Das was in jedem Fall und zu jeder
Phase gleich bleibt: Kreativitat ist gefragt und ein entscheidender Weg zum Erfolg!

Bei uns tut sich einiges! Wir haben in den Bereich Digitalisierung investiert. Ablaufe konnten durch neue Hard-
und Software aktualisiert werden. Ein Onlineshop fir Kiichen befindet sich in der Programmierung und soll
noch in diesem Jahr an den Start gehen. Spannende Projekte und neben den Bereichen Fachkraftemangel und
Nachhaltigkeit wohl die groRte Baustelle unserer Zeit. Im Bereich Personal sind wir durch Neueinstellungen,
Weiterschulungen, Ausbildung, flexible Rahmenbedingungen und ein gutes Arbeitsumfeld gut aufgestellt. Fehlt
"nur" noch der Bereich Nachhaltigkeit. Ein Bereich mit einer grofRen Herausforderung, aber auch einer grofSen
Chance. Und so gehen wir das gerade an (siehe auch anliegenden Bericht aus der Juni Ausgabe Mdbelmarkt):

- Durch Digitalisierung arbeiten wir am papierlosen Buro.

- Wir bauen eine Photovoltaikfassade und werden zum Stromselbstversorger (ein eigenes Blockheizkraftwerk
befindet sich schon langer im Betrieb). Auch die Dammwerte werden durch die neu vorgesetzte Fassade

verbessert.

| Niedersichsisches Ministerium fir Wirtschaft,
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Gemeinsam aktiv—
Handel(n) vor Ort

- Wir bauen einen neuen Parkplatz. GroRzligiger, behinderten gerecht und Nachhaltig. 20 Ladepunkte fir die E-
Mobilitat wird es geben. Eine Ladestation flr E-Bikes. Eine Wildblumenwiese und weitere Begrinung (evtl.
eigene Bienenstocke). Highlight fir unser Personal: Outdoorarbeitsplatze.

- Anschaffung von Infrarotheizungen Uber den Arbeitsplatzen der Mitarbeiter. Hierdurch kann die generelle
Raumtemperatur gesenkt werden und im groBeren Umfang Energie gespart werden.

- Neue Fenster und Eingangstiren mit speziellem Glas zur Dammung und zum UV-Schutz.

- Weitere Umstellung der Beleuchtung auf LED-Technik. Verringerung der Lichtverschmutzung im
AulRenbereich durch intelligente Systeme.

- Neuer elektrifizierter Fuhrpark. Wir haben 12 rein elektrische Fahrzeuge fir unser Personal bestellt.

- Optimierung des Arbeitszeitenmodells, um das Bilden von Fahrgemeinschaften zu ermdglichen und méglichst
wenig StraRenverkehr zu erzeugen.

- Wir prifen die Begriinung unseres Dachs, um versigelte Flachen wieder der Natur zuzufihren.

Diese Aufzahlung befindet sich gerade in der Umsetzung und konnte durch weitere Punkte ergdnzt werden. Es
wurde schon in verschiedenen Fachzeitungen Uber unser Projekt berichtet, so dass sich hoffentlich Nachahmer
finden.

Wir sehen in unserem Projekt einen Beitrag fir die Umwelt, in der wir alle leben. Zudem entspricht dies dem
aktuellen Zeitgeist und wir verbessern unsere Wahrnehmung nach auRen. Unsere Kunden wissen dies zu
schatzen und wir bekommen tolle Rickmeldungen. Wir sind wieder im Gesprach!

Okologie und Okonomie miissen sich nicht gegenseitig ausschlieRen. Ganz im Gegenteill Es besteht eine riesen
Chance, beides von einander profitieren zu lassen und wir versuchen diesen Weg zu gehen!

Forderprogramm(e)
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Gemeinsam aktiv—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
Zwischenzeit

Institution
Zwischenzeit

Ansprechpartner
Briggemann Simone
Markt 9, 49074
01777572175
hello@zwischenzeit-os.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Handelsverband

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Zwischenzeit” heillt unser Pop-up-Store, der in Osnabriick von Leerstand zu Leerstand wandert und in dem wir
gemeinsam ausschlieBlich unsere eigenen Produkte verkaufen. An seinem vierten Standort ist dieser besondere
Regionalladen seit Herbst 2021 unter dem Motto ,,Zwischenzeit 4.0“ mitten in der Osnabricker Altstadt in
einem friheren Kerzengeschaft zu finden.

Wir, das ist ein fester Kern aus acht Osnabrticker:innen, der, je nach Standort und verfligbarer Flache, durch
wechselnde Kolleg:innen aus der Region erganzt wird. Die erste Idee fir diese besondere Kollaboration
entsprang einem Projekt der lokalen Wirtschaftsforderung zur Starkung regionaler Wertschopfung. Bei einem
Pop-up-Regionalladen, der 2018 als Kooperationsprojekt mit der IHK-Initiative ,,Heimat shoppen” umgesetzt
wurde, entwickelten wir mit anderen Teilnehmenden erste Ideen, aus denen u.a. auch ein Netzwerk regionaler
Produzent:innen entstand, das sich heute noch aktiv fir die Forderung regionaler Produkte einsetzt. Bereits im
Folgejahr organisierten wir die erste ,Zwischenzeit” mit zehn verschiedenen lokalen Labels.

Mitten in der Coronapandemie ist unser Geschaftsmodell gewachsen. Wir glauben daran, dass gerade in diesen
Zeiten der stationare Handel kreative und vor allem nachhaltige Ideen wie unsere braucht. Solche besonderen
und temporaren bzw. temporar wechselnden Angebote steigern die Aufmerksamkeit und die Frequenz fir die
gesamte Innenstadt. Damit tragen wir unseren Teil bei zur Aktivierung der Osnabricker City.

In der Zwischenzeit sind wir zwar alle selbststandig und handeln jeweils auf eigene Rechnung, teilen aber die
Geschéftskosten und haben ein gemeinsames Kassensystem. So findet unsere Kundschaft ein vielseitiges,
abwechslungsreiches Sortiment von bis zu flinfzehn verschiedenen Anbieter:innen vor und hat gleichzeitig den
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Gemeinsam aktiv—
Handel(n) vor Ort

Eindruck eines einheitlichen Ladens. Wir legen Wert auf hochwertiges Design und prasentieren die Produkte,
Ubrigens Uberwiegend Unikate, auf Vintage-Mobiliar, das ebenfalls zum Verkauf steht. In diesem
ansprechenden Ambiente eines stylishen, regionalen Concept Stores bieten wir ein einzigartiges
Einkaufserlebnis.

Heute sind wir im vierten Jahr unserer gemeinsamen Selbststandigkeit und das mit so viel Freude und positiver
Resonanz, dass wir kurz davorstehen, vom Pop-up-Konzept zu einem tragfdhigen, sesshaften Geschaftsmodell
zu werden. Vielleicht wird es also bald eine Zwischenzeit-Genossenschaft in Osnabriick geben. Das Preisgeld
des Genossenschaftsverbandes ware daflr jedenfalls ein toller ,,Grindungszuschuss”!

Webside:
https://www.zwischenzeit-os.de/

Instagram:
https://www.instagram.com/zwischenzeit_os/

Forderprogramm(e)

: Handelsverband
F* =Y Niedersichsisches Ministerium fur Wirtschaft, Miedersachsen i b
AND WESER-EMS _ _l Artrett. Varkshr ind Digita | slarixig &_ ......L_... Ussdeswbeitpenenscht ‘]5 Hicdersachsen Bremen



NN\
\

Gemeinsam aktiv—
Handel(n) vor Ort

Link zum Video
https://www.youtube.com/watch?v
=T1PzjSuMy I
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Gemeinsam aktiv—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
OHZSDSB — OHZ sucht die Superbank

Institution
Wirtschaftstreff Osterholz-Scharmbeck e.V.

Ansprechpartner

Stefan Molkentin

Bremer Stralle 43a, 27711 Osterholz-Scharmbeck
0151-14034444

molkentin@imnetz.org

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)
OHZSDSB — OHZ sucht die Superbank, eine Aktion, konzipiert und umgesetzt vom Wirtschaftstreff Osterholz-
Scharmbeck e.V.

Nach dem immensen Erfolg der kreativen Aktion ,Drachenjagd” (2021), setzte der Wirtschaftstreff Osterholz-
Scharmbeck e.V. auch im Jahr 2022 wieder auf eine kreative, kiinstlerische Aktion, welche einerseits durch
jedes Unternehmen mitgemacht werden und andererseits attraktivitatssteigernd fur die gesamte Stadt
Osterholz-Scharmbeck, insbesondere die Innenstadt, wirken wirde.

Vom 15.05.2022 bis zum 15.07.2022 wurde in Osterholz-Scharmbeck gebohrt, gehdmmert, getackert und
gemalt. In einem kreativen Wettbewerb fur die Mitglieder des Wirtschaftstreff Osterholz-Scharmbeck e.V. und
UnterstUtzer wurden bereitgestellte Sitzbanke (Holzbank-Rohlinge) in Teams individuell gestaltet, im
Aktionszeitraum ausgestellt und werden aktuell von Blrgerinnen und Bilrgern bewertet. Die 3 schonsten und
kreativsten Sitzbanke werden pramiert. Bis zum 15.08.2022 lauft noch die Abstimmung zu OHZSDSB.

Der Entstehungsprozess der einzelnen Banke, tolle Bilder und deren Standorte kann man derweil auf der
Facebook-Prasenz des Wirtschaftstreff Osterholz-Scharmbeck (https://www.facebook.com/Wirtschaftstreff-
Osterholz-Scharmbeck-eV-149307112231156) verfolgen.

Mit jeder fertigen Bank ist ein kleines Kunstwerk entstanden. In der KiTa Tinzenberg haben sich in
Zusammenarbeit mit dem lokalen REWE-Markt bunte Fingerabdrlcke in Raupen, Schmetterlinge und Frésche
verwandelt. Die Sitzbank der Allianz wurde in Zusammenarbeit mit den Nachwuchsbrandschitzern der
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Freiwilligen Feuerwehr erstellt — der Farbton, nattrlich ein RAL 3000, die rote Feuerwehrfarbe. Im Autohaus
Opel Meyer ist die Bank einfach tiefergelegt worden und in die Buchhandlung ,,schatulle” ist eine klinstlerische
BANKsy eingezogen. Aus den Bdnken sind regionale Torfkahne oder Matschkichen entstanden, Banke haben
Schuhe oder Gummistiefel an, und bei der ,,Foto-Scheune” wurden sogar in 25 Stunden Fotos aus allen Landern
der Welt aufgeklebt, eben eine Weltbank.

Bei der Aktion OHZSDSB wurden zahlreiche neue Kooperationen zwischen Institutionen, wie KiTas, Feuerwehr,
Mehrgenerationenhaus und einzelnen Unternehmen eingegangen und die teilnehmenden Bankgestalter
konnten diese Aktion auch intern als Teambuilding-MalBnahme oder als Azubi-Projekt etablieren oder schafften
wie bspw. die ,Foto-Scheune” eigene Gewinnspiele (siehe Video).

Kaum waren die ersten gestalteten Banke aufgestellt, wurde das Interesse der Einwohner und Besucher grol§ —
beim Schuhhaus steht eine Bank fiir den ,Konig Kunde®. Hast Du schon die Bank mit den Gummistiefeln
gesehen? Auch der Seniorenbeirat der Stadt Osterholz-Scharmbeck ist begeistert und erganzt, dass die Banke
nicht nur als Hingucker, sondern auch als Hinsetzer gleichwohl fir die Kundschaft als auch flr Schaulustige
einen praktischen Nutzen bieten werden. Nach Abschluss der Aktion bleiben die Bédnke insbesondere in der
Innenstadt bestehen und da wo bisher noch keine Banke sind, wird sich der Seniorenbeirat mit dem
Wirtschaftstreff Osterholz-Scharmbeck e.V. einsetzen, dass Sitzbanke folgen werden.

Den Abschluss der dreimonatigen Aktion bildet ein Gewinnspiel. 50 Preise warten auf glickliche Gewinner. Eine
Teilnahme erfolgt per ,Einwurf” in speziell aufgestellte Losboxen, denn auch hier sollen die
Gewinnspielteilnehmer zu den Unternehmen und allem voran in die Innenstadt ,gelockt” werden.
Informationen findet man natdrlich auch unter www.wirtschaftstreff.de

OHZSDSB — eine neue kreative Aktion, leicht, coronakonform, nachhaltig, und natdrlich reproduzierbar auf
andere Stddte und Regionen. OHZSDSB schaffte wieder eine Bindestrichverbindung zwischen Unternehmen
und Institutionen und begegnete sehr bunt und kreativ dem aktuellen Weltgeschehen. Zukinftig finden die
bunten Banke einen Platz in der Innenstadt von Osterholz-Scharmbeck und in den kommenden Jahren kénnte
man sich einen , Zuwachs” um weitere kreative Banke sehr gut vorstellen.

Forderprogramm(e)
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Link zum Video
https://www.facebook.com/fotosch
eune/videos/588390536233920
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Projekttitel
Wallenhorst fahrt mit Abstand Karussell

Institution
L, Wir fir Wallenhorst” — Marketing e. V.

Ansprechpartner

Hans-Jirgen Klumpe

Ruller StralRe 2, 49134 Wallenhorst
+49 151 11649033
post@wirfuerwallenhorst.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)
Mit ,Wallenhorst fahrt mit Abstand Karussell“ durch die Corona Pandemie

Die Idee:

Im August 2020 stand der Marketingverein ,Wir fir Wallenhorst” vor der Herausforderung, Wege zu finden,
um in der Pandemie Kaufkraft in der Gemeinde zu halten und zusatzliche nach Wallenhorst zu holen. Die
gemeinsamen Uberlegungen, wie man trotz Aktionstage mit verkaufsoffenem Sonntag durchfithren kénnte,
mindeten in ,Wallenhorst fahrt mit Abstand Karussell“: An zentralen Orten sollten Karussells aufgestellt und so
der Rahmen fir ein Einkaufserlebnis entlang der ,Mit-Abstand-Karussell-Meile” geschaffen werden. Das
Zentrum wird belebt und die Menschen erleben ihre Gemeinde als lebendigen Einkaufsort in der Pandemie.
AuRerdem unterstltz die Aktion die lokalen Schausteller, die durch den Wegfall vom Markten etc. besonders
gebeutelt waren.

Das Konzept:

Der Marketingverein beruft sich flr ,, Wallenhorst fahrt mit Abstand Karussell” und verkaufsoffenen Sonntag auf
das 6ffentliche Interesse zur Belebung der Gemeinde. Auf vier zentralen, durch die HauptstralRe verbundenen
Platzen in Wallenhorst werden Karussells und Imbisswagen aufgestellt. Der Einzugsbereich umfasst damit das
Zentrum von BorsigstralRe Uber Hansastralle und Lechtinger Kirchweg bis Ruller StraRe.

Mit dieser Aktion schaffen die Einzelhandler ein zentrales Marktgeschehen im Zentrum, die vier
Veranstaltungsorte liegen nur etwa zwei Kilometer voneinander entfernt. Durch den verkaufsoffenen Sonntag
kénnen die Geschaft einen Teil des hochgerechnet siebenstelligen Umsatzverlustes durch Corona auffangen.
Die Schausteller bekommen die Moglichkeit, ihre Waren auf Privatgrundstiicken von Porta Mébel, Stavermann

|14
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und E Center anzubieten. Die Besucher kdnnen zwischen den vier Orten pendeln. Parkplatze gibt es
ausreichend.

Die nach der Niedersachsischen Corona-Verordnung erforderlichen MaRnahmen bezuglich rdumlichen
Kapazitdaten und Einhaltung des Mindestabstands, Ein- und Ausgangskontrollen sowie Maskenpflicht werden
von den Unternehmen, z.T. durch Sicherheitsdienste kontrolliert. Fir die Karussells und Imbissstande wurden
ebenfalls Hygienekonzepte erstellt.

Das Feedback:

Die Resonanz bei den Gewerbetreibenden in Wallenhorst war ebenso positiv wie bei der Gemeinde und den
Schaustellern. Uber Social Media und Tageszeitung wurde ,Wallenhorst fahrt mit Abstand Karussell”
angekindigt. Andere Kommunen haben auf Wallenhorst geschaut und sich die Frage gestellt: ,Wir habt ihr das
gemacht?” Die Antwort: Mit dem geneinsamen Willen der Kaufleute, etwas in und fir die Gemeinde zu
bewegen, einem Vorsitzenden, der sich tber alle Male eingesetzt hat und einem Hygienekonzept, mit dem die
Veranstaltung auf alle Anforderungen der Pandemie eine Antwort hatte, die auch den Landkreis zufrieden
stellte. Die Berichterstattung in den Medien sorgte darlber hinaus fir einen Imagegewinn und erfiillte damit
neben der Umsatzsteigerung ein weiteres Ziel der Veranstaltung — Tenor: Da wird angepackt, statt sich
einzuigeln.

Die Fortsetzung:

Im Marz 2022 fand nach der erfolgreichen Premiere die zweite Auflage von ,Wallenhorst fahrt mit Abstand
Karussell” als Einkaufserlebnis zum Start in den Frihling statt. Erneut von Donnerstag bis Sonntag konnten die
Besucherinnen und Besucher in den Geschaften bummeln und anschlieend eine Runde Riesenrad und
Karussell fahren. Schausteller aus der Region bauen fiir vier Tage viele Attraktionen fir Grol8 und Klein sowie
Stande zum Schlemmen auf dem Parkplatz von Porta und dem Gelande bei Stavermann auf. Am Sonntag fand
zudem ab 11 Uhr auf dem Parkplatz der Volksbank ein Oldtimertreffen statt.. In vielen beteiligten Geschéaften
gab es als kleines Dankeschon fir den Einkauf orangefarbene ,,Wallenhorst fahrt mit Abstand
Karussell“-Kunststoff-Taler in einem Gegenwert von einem Euro. Diese konnten an allen Verzehrstanden und
Fahrgeschaften eingeldst werden.

Forderprogramm(e)
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"Die City-Offensive Bramsche" -
gemeinsam fur eine starke Innenstadt!,
Forderkreis Freundliches Bramsche e.V.,
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Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

Projekttitel
Die ,,City-Offensive Bramsche” — gemeinsam fir eine starke Innenstadt!

Institution
Forderkreis Freundliches Bramsche e.V.

Ansprechpartner

Klaus Sandhaus

Hasestrale 11, 49565 Bramsche
05461/9355-13
ks@stadtmarketing-bramsche.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Die City Bramsche hat als Mittelzentrum Versorgungsfunktion fiir ca. 31.000 EW in 14 Ortsteilen sowie den
landlichen Nordkreis Osnabrick. Seit 2017 gibt es die ,, City-Offensive Bramsche” — eine Beteiligungs-Plattform
zur Transformation der Innenstadt. Durch das Miteinander von Han-del, Dienstleistungen und Gastronomie
(Forderkreis Freundliches Bramsche e.V.), Stadtverwaltung, Stadtmarketing, Kommunalpolitik und
Jugendparlament werden Starkung des Besatzes und Belebung der City operativ verknUpft und frihzeitige
(politische) Machbarkeiten ermoglicht.

Bereits vor Corona, Anfang 2019, hatte die City-Offensive den ,Masterplan City-Bramsche 2025" verabschiedet
— ein operatives Zukunftsprogramm, durch das mit Mitteln der ,,Zukunfts-rdume Niedersachsen” und
,Perspektive Innenstadt!” von 2021 bis 2023 zielorientiert Mallnahmen umgesetzt werden konnten: als Mix
aus investiven MaRRnahmen und Bespielen der City — um die Birger*innen fur die Innenstadt zu begeistern und
das Miteinander zu fordern. Beispiele sind der Bramscher Einkaufs- und Erlebnissamstag oder das
Stadtjubildum , 925 Jahre Bramsche feiert gemeinsam® mit Aktionen fir Grofs und Klein. Wichtige investive
MaRnahmen waren:

Neue 6ffentliche Beleuchtung plus Bodenstrahler zur lllumination von Baumen und Fassaden

Eine Radservicestation in Kooperation mit einem Gastronomen

Eine digitale Info-Stele

Der zweimalige Wettbewerb ,Lokalhelden” (siehe unten)

Derzeit (Juli 2023) in der Umsetzung sind die Neuaufstellung der Stadtplatze (s.u.), der Aufbau eines Coworking
Space sowie eine situative Beleuchtung auf dem Kirchplatz, die mit Gobos die Geschichte der Tuchmacherstadt
Bramsche ,Vom Schaf zum Tuch” erzahlt.
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Handel(n) vor Ort / \

Bei noch gutem Branchenmix und nur wenigen Leerstanden liegt der Fokus, neben Angeboten wie dem ,City
Bramsche Stadtgutschein®, auf Erhohung der Attraktivitat und Aufenthaltsqualitat des 6ffentlichen Raumes,
namentlich der Stadtplatze Minsterplatz, Kirchplatz und Briickenort sowie der FuRgéngerzone . Grundidee der
Neugestaltung ist, den Platzen Funktionen zuzuweisen und diese neben neuen, spannenden Nutzungen durch
unterschiedliche Materialien (primar Pflasterung) auszudriicken, um einen Wiedererkennungswert zu
erreichen.

Beispiel Minsterplatz: Angesichts der vielen Nutzungen, Aullengastronomie, Freizeitangebote (Sandkiste im
Sommer) und Wegeverbindungen lautet der Schwerpunkt ,Spielen, Sitzen, Erfrischen®. Im Juli 2023 ist der
,Minsterplatz-Sommer” gestartet: Als Modellversuch mit Birgerbeteiligung fir die zukinftige Umgestaltung
erfolgen die temporare Abgrenzung des Verkehrsbereichs vom Spielbereich mit Pflanzen, Pflanzung von
Baumen und eine erweiterte AuRengastronomie, gefordert durch den Wettbewerb ,Lokalhelden”. Ziel ist eine
klimaangepasste Wohlfihl-Oase.

Wahrend die Gestaltung des 6ffentlichen Raumes durch die Stadt unmittelbar realisierbar ist, bedarf es
Anreize, um die privaten Akteure zu bewegen, aktiv zu werden und Kapital zu mobilisieren. Im Projekt
,Bramsche bringt’s: lebendig und resilient” wurde Anfang 2022 der Wettbewerb , Lokalhelden” erfolgreich
durchgefiihrt. Fir die Forderbereiche ,Aufwertung vorhandener Gastronomie” (z.B. neues Mobiliar und
Sonnenschirme), sowie , Ansiedlung / Neuer6ffnung” gab es je einen Zuschuss von 60 %, beim Gesamtbudget
von 30.000 €. Von der Jury ausgewahlt wurden vier Gastronomen, zudem eine Neuerdffnung. Aufgrund des
Erfolgs wurde der Wettbewerb Anfang 2023 mit einem Budget von 20.000 € wiederholt: Vier weitere
Gastronomen haben in ihre AuRengastronomie investiert — mit positiven Effekten fir den Handel und weit Gber
die Fordermittel von je 5.000 € hinaus!

Fazit: Die Transformation der Bramscher Innenstadt ist ein kreativer und komplexer Prozess, der nur mit
vielfaltigen und nachhaltig wirksamen MaRnahmen umzusetzen ist. Wir missen die City nicht nur neu denken —
wir missen sie neu machen! Gemeinsam mit dem Forderkreis Freundli-ches Bramsche spielt die City-Offensive
hier ihre konzeptionellen und operativen Starken aus.

Forderprogramm(e)
Teile der umgesetzten Mallnahmen wurden geférdert Gber das Programm "Zukunftsraume Niedersachsen"
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Link zum Video

Eingereicht am
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Gemeinsam aktiv-—
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Projekttitel
Wochenmarktkonzept fir Bad Bevensen - Belebung des Wochenmarktes starkt die Innenstadt

Institution
Bad Bevensen Marketing GmbH

Ansprechpartner

Christine Lohmann

Dahlenburger StraRe 1, 29549 Bad Bevensen
05821 9768324
christine.lohmann@bad-bevensen.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Sonstiges

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Bad Bevensen ist eine Kurstadt in der Lineburger Heide mit fast 10.000 Einwohnern. Die Innenstadt schlieRt
direkt an den Kurpark an. Sie beginnt mit einer ca. 1.000m langen FulRgangerzone, in der sich inhabergefiihrte
Geschéfte und Gastronomie aneinanderreihen. Der Kirchplatz in der Mitte der Innenstadt ist Zentrum und
Treffpunkt bei Festen, zum Sitzen und Klénen auf den Terrassen der Lokale. Dort wurde seit Jahrzehnten
jeweils am Mittwoch, Freitag und Samstag ein klassischer griiner Wochenmarkt ausgerichtet.

Die Stadt Bad Bevensen ist Veranstalter des Wochenmarktes, allerdings wurde der Markt seit Jahren nur
verwaltet und nicht aktiv gemanagt. Die Zufriedenheit der Marktbeschicker, Kunden, Verwaltung und Politik
sank. Die Probleme waren offensichtlich geworden: Das Warenangebot auf dem Wochenmarkt, die
Zuverlassigkeit der Marktbeschicker und die Attraktivitat fir die Kunden wurden zunehmend geringer.

Die Bad Bevensen Marketing GmbH (BBM) wurde schlieRlich von der Stadtverwaltung beauftragt ein
Wochenmarktkonzept zu erarbeiten und festgelegte Zielsetzungen zu bericksichtigen:

- Wiederbelebung und Attraktivitatssteigerung des Wochenmarktes

- Etablierung des Wochenmarktes als Treffpunkt mit Aufenthaltsqualitat

- Nahversorgungangebot mit regionalen Lebensmitteln/Produkten in zentraler Lage erhalten

- Synergien mit dem Einzelhandel und positiven Effekt auf die Gesamtsituation der Innenstadt

Im Jahr 2021 wurde das Konzept vorgestellt und MaRnahmen zur Umsetzung festgelegt. Eine Aufteilung der
Aufgaben zwischen Stadtverwaltung und BBM wurde vereinbart.

Bei der Stadtverwaltung liegen vorrangig organisatorische Aufgaben:

- Marktorganisation: fester Ansprechpartner (Marktmeister) fur die Marktbeschicker, Prasenz auf dem Markt,
Gesprdchsrunden zum gemeinsamen Austausch

- Aktive Ansprache potenzieller neuer Marktbeschicker, um das Angebot zu erweitern
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Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

- Reduzierung auf zwei Markttage pro Woche (Freitag, Samstag)

- Lage auf dem Kirchplatz erhalten und bei GroBveranstaltungen (Stadtfest) die Verlegung an einen
nahegelegenen alternativen Ort

Die BBM wurde mit Marketing und Eventorganisation beauftragt:

- Logoentwicklung fir den Wochenmarkt

- Layout fur Kennzeichnung der Marktbeschicker, Werbeplakate und Ausschilderung des Marktes an diversen
Orten

- Werbeartikel fir den Wochenmarkt entwickeln: Samenpapier, Einkaufsblock, Kugelschreiber, Stoffbeutel,
einheitliche Schirzen fur die Marktbeschicker

- Saisonale Aktionen auf dem Wochenmarkt in Abstimmung mit den Marktbeschickern und der
Stadtverwaltung

- Beteiligung des Wochenmarktes an Events wie z.B. ,Heimat shoppen” und Heidekartoffelfest

- Online-Marketing Gber die Webseiten der Stadtverwaltung und der BBM sowie auf der Facebook-Seite
,Einkauf & Genuss”

Im Juni 2022 wurde der Wochenmarkt feierlich neu eréffnet und hat sich im Laufe der Monate kontinuierlich
verbessert. Das ,,An einem Strang ziehen” von Stadtverwaltung, Stadtmarketing und Marktbeschickern hat sich
ausgezahlt. Die Anzahl hat sich von 10 auf 19 Stéande erhoht, damit ist an beiden Wochenmarkttagen ein
erweitertes, vielfaltiges Angebot entstanden, wodurch der Markt auch mehr Kunden anspricht. Ein
Imbissangebot mit Sitzmoglichkeiten ladt zum langeren Verweilen ein und wird gut angenommen. Durch die
gezielten MarketingmalBnahmen wurde die Bekanntheit des Wochenmarktes in der Bevolkerung gesteigert. Mit
den saisonalen Aktionstagen wurden kleine Highlights fir die Marktkunden geschaffen, eine Gelegenheit fir
die Marktbeschicker sich zu beteiligen und den Kunden mit eigenen Aktionen zu begeistern. Die Kinderaktionen
im Rahmen dieser Aktionstage sollen die Bekanntheit des Marktes unter Familien steigern.

Einzelhdndler bestatigen, dass sie von der Belebung der Innenstadt profitieren und damit die gewiinschten
Synergieeffekte entstanden sind.

Die Zusammenarbeit der Stadtverwaltung und BBM wird auf Dauer fortgesetzt, um den Erfolg des
Wochenmarktes und dessen positiven Effekt auf die Innenstadt nachhaltig zu festigen.

Forderprogramm(e)

- 3 Handelsverband
- ¥ WY Niedersichsisches Ministerium fiir Wirtschaft, T “5
NSCH - Verkeh, Bauen und Digitalisierung IHK Efd lersa Ethsltfln st

WESER-EMS g B

HNBE



Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Link zum Video

Eingereicht am
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Projekttitel
Fahl Dich regional verbunden von Anna

Institution
Lebenswerk von Anna. GmbH

Ansprechpartner
Anna-Lena Kruger
Harmstorfer Weg 1, 21227
01742038000
mail@vonanna.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Sonstiges

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Es ist ein regionaler Onlineshop zur Digitalisierung kleiner und mittelstandischer Unternehmen stdlich von
Hamburg. Ich biete diesen Machern eine Plattform zur Darstellung sowie zum Verkauf von Produkten und
Dienstleistungen im Internet, schaffe ein Unternehmer-Netzwerk. Durch eine prozentuale Abgabe des
Verkaufspreises an ein lokales Forderprojekt unterstitzen Kaufer und Verkaufer ihre Heimat.

Es ist aber viel mehr als das! Dieses Projekt ist meine Sinnquelle. Eine Projektionsflache meiner Vision, Mission
& Werte.

Mein Ziel ist das Fihlen von regionaler Verbundenheit. Ein Wir-Gefihl erzeugen! Wir alle teilen denselben
Lebensraum, atmen einander ein. Der Lebensatem ldsst keine Trennung zu. Von niemandem. Mit meinem
Konzept setze ich einen Punkt nach dem hochsten Erstreben der Unabhadngigkeit. Denn der Mensch ist ein
soziales Wesen. Mit Geflhlen.

Der Einkauf mit seinem nachhaltigen Prozess in Verbindung mit meinen personlichen Worten weckt
Emotionen. Scharft die Sinne. Lehrt Achtsamkeit. Einen weiteren Punkt setze ich also hinter das Drama der
Gefihlslosigkeit der Gesellschaft. Denn wir sind "Leben inmitten von Leben, das leben will", wie Albert
Schweitzer es ausdrickte. Mit Verantwortung flr unsere gemeinsame Geschichte.

Die finanzielle Unterstiitzung eines in Gemeinschaft bestimmten Forderprojektes zeigt Verantwortung fir diese
Geschichte. Schafft mehr Freiheit und Lebensqualitdt im Heute. Gibt Sicherheit und Halt. Im Wir.
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Im Verbund erzeugt all das Glicksgefiihle. Ich bin davon Uberzeugt, dass es das ist, was uns in Zukunft Kraft gibt
und das Leben lebenswert macht.

Und so funktioniert es:
1. Durchstdbere meinen Shop und lasse Dich auf ein Shoppingerlebnis mit ganz viel Gefiihl ein. Ich biete eine
herrlich lebendige Produktvielfalt unserer beheimateten Unternehmen stidlich von Hamburg an. Echte

Herzensempfehlungen.

2. Du kannst Dir Deine Lieblinge fiir 48 Stunden im Laden fir die Abholung vor Ort reservieren lassen oder aber
direkt bestellen.

3. Bezahle direkt vor Ort im Ladengeschaft oder aber mit PayPal und der Moglichkeit der Kreditkartenzahlung
sowie Vorkassenzahlung.

4. Du hilfst mit Deinem Kauf! Jeder Macher gibt bei seinen Produkten einen individuellen Férdersatz vom
Verkaufspreis an. Dieser unterstitzt das aktuelle Forderprojekt.

5. Lokal shoppen starkt kleinere Unternehmen, Ldden und Boutiquen und lehrt uns alle mit mehr Achtsamkeit
zu shoppen. Unentdeckte Schatze wirst Du finden!

6. Handel anders! Handel bewusst! Du bist auf eine Stippvisite und kurzen Klénschnack vor Ort eingeladen, um
Deinen Einkauf abzuholen. Naturlich kannst Du Dir aber auch alles mit angemessenen Versandkosten nach

Hause liefern lassen.

7. Mit Deinem Shoppingerlebnis darfst Du Dich regional verbunden fiihlen! Du zeigst
Verantwortungsbewusstsein und starkst das Wir-Gefihl.

Warum ein Macher von Anna werden?

Gerade die kleinen Boutiquen und Laden haben nicht das Budget flr einen eigenen Onlineshop, den
anhangenden Rattenschwanz und schon gar nicht die Zeit, sich um die Vermarktung effizient und professionell
zu kimmern. Mit meinen 15 Jahren Erfahrung im Bereich Werbung & Marketing begleite ich Unternehmen
zum Erfolg. Mein Know-How ist gefestigt, mein internationales Netzwerk ein sicherer Hafen.

Unternehmervorteile bei Anbindung auf der Verkaufsplattform gegen eine monatliche Kostenpauschale:

e Digitalberatung von Anna

H delsverband
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e Onlineprasentation des Machers

e Verkauf von drei Produkten oder Dienstleistungen im Onlineshop

¢ Professionelle Unternehmens- und Produktfotos

e Emotionalisierende Worte von Anna zu Produkten, Dienstleistungen und Macher
e Vermarktung Uber Social-Media-Kanale

* Online-Anzeigen und Kampagnenerstellung sowie Uberwachung

¢ Online-Verwaltung und Generierung von Kundenrezensionen

e Personliche Beratung und Betreuung im Bereich Werbung & Marketing von Anna

Mit einer Menge Elan und Esprit gehe ich das Projekt einer regionalen Verkaufsplattform an und verbinde
Erfahrung mit Herausforderung.

www.vonanna.de

Forderprogramm(e)
Digitalbonus Niedersachsen

Link zum Video
https://youtu.be/G4TpxfprYeg

Eingereicht am
23. Aug 2023
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Projekttitel
Frihlingserwachen mit Osterhasenrennen und Verrickten Schaufenstern

Institution
L, Wir fir Wallenhorst” — Marketing e. V.

Ansprechpartner

Hans-Jirgen Klumpe

Ruller StralRe 2, 49134 Wallenhorst
015111649033
post@wirfuerwallenhorst.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Was haben der Zwerkschecke ,Caramel” sowie die Sportwidder , Vanillas Hope“, ,Moonlights Primavera“ und
,Onyx von Bremen” gemeinsam? Die Antwort gibt der Marketingverein ,Wir fir Wallenhorst”: Die beiden
Hasen waren zwei der gefeierten Stars beim 1. Wallenhorster Kaninhop. Das Kaninchenrennen feierte 2019
Premiere, musste dann wahrend der Corona-Pandemie leider pausieren und ist seitdem einer von vielen
wechselnden Bausteinen beim alljahrlichen Wallenhorster Friihlingserwachen. Das besondere an der
gemeinsamen Frihjahrs-Aktionswoche von Kaufleuten, Handwerkern, Gastronomie und Gewerbetreibenden in
der Gemeinde: Sie findet jedes Jahr statt, aber niemals immer gleich. Denn nur so gelingt es, die Menschen in
der Gemeinde immer wieder neu zu Uberraschen und in die Geschafte, Restaurants und Kneipen zu ziehen. Das
haben die Erfahrungen des Marketingvereins gezeigt.

Was es seit nunmehr sieben Jahren jedes Jahr zum Frihlingserwachen gibt: Primeln als kleine Geschenke fir
die Kundinnen und Kunden in den Geschaften. Und on top: bereits dreimal kleine Samentiten fir bunte
Frihlingswiesen als kreative Erweiterung dieses Frihlings-WillkommengrufRRes. Die Samen wurden dann in
zahlreichen privaten Garten oder bei der gemeinsamen Frihlingsblumen-Sde-Aktion der Kaufleute im Zentrum
ausgesat. Im Insgesamt 10.000 Tltchen haben die Unternehmen zuletzt in den Geschéaften an die Kundinnen
du Kunden verteilt. Damit mdglichst viele Biirgerinnen und Blrger dazu beitragen, dass die Gemeinde aufbliht.
Das Ergebnis waren viele bunt blihende Frihlingswiesen.

Ein weiteres Highlight beim Wallenhorster Frihlingserwachen sind die ,,Crazy Windows*, die schon wiederholt
wahrend der Aktionswoche fir Aufsehen und staunende, Gberraschte und auch mal fragende Gesichter gesorgt
haben. Das Prinzip ist einfach: Immer zwei Gewerbetreibende tauschen fir eine Woche ihre Schaufenster. Das
ein Unternehmen dekoriert das jeweilige Schaufenster oder eine andere Prasentationsflache des anderen. Da
stehen dann z.B. Fahrrader zwischen Schaufensterpuppen, die neueste Frihlingsmode hangt zwischen E-Bikes
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und Fahrradhelmen, Gartenmobel teilen sich den Ausstellungraum eines Autohauses mit den neuesten
Modellen und im Frisdrsalon ist auch schon mal ein Kinder-Autoscooter aufgetaucht, mit dem sonst in der
ortlichen Gastronomie die kleinen Gaste ihre Runden drehen. Alles ist moglich! Und immer pramiert der
Marketingverein ,Wir fir Wallenhorst” eine besonders verrickte Idee. Die beiden Tausch-Gewinner dirfen
einen Sachpreis in Hohe von 1.000 Euro an eine soziale Einrichtung oder gute Sache ihrer Wahl Ubergeben.
Gerade die verrickten Schaufenster zeigen, was das Wallenhorster Frihlingserwachen auszeichnet: es ist
Uberraschend und immer auch ein bisschen verrickt. So dass wirklich jeder mitmachen kann und genau das ist
Wir fur Wallenhorst wichtig. Denn nur, wenn wir gemeinsam handeln, konnen wir gemeinsam die Menschen
ins Zentrum holen und gegen den Onlinehandel bestehen. Bezahlt werden kann Ubrigens beim
Frihlingserwachen ebenso wie das ganze Jahr Gber mit dem Wallenhorster Taler, dem inoffiziellen
Zahlungsmittel, das in zahlreichen Geschéaften angenommen wird und in der Gemeinde langst als wertvolles,
allgemein glltiges Geschenk und Gutscheinersatz anerkannt ist.

Im Frihlingserwachen fuhrt der Marketingverein ,Wir fir Wallenhorst” viele gute Ideen fur Wallenhorst
zusammen. Denn um die Menschen immer wieder neu zu begeistern, braucht es Ideen, und da kommen
,Caramel”, ,Vanillas Hope”, ,Moonlights Primavera® und ,, Onyx von Bremen“ wieder ins Spiel. Kaninhop ist
genauso eine ldee, mit der es zum einen gelungen ist, sogar die Gastronomie ins Frihlingserwachen
einzubinden, zum anderen die Menschen zu begeistern.

Forderprogramm(e)
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Projekttitel

Modekollektion "Ich glaub, ich bleib fir immer."
Institution

Lebenswerk von Anna. GmbH

Ansprechpartner

Anna-Lena Kruger
Harmstorfer Weg 1, 21227
01742038000
mail@anna-lena-krueger.com

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Sonstiges

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)
"Ich glaub, ich bleib fiir immer." Ein Slogan flr mein Dorf. Oder fur ein anderes!

Mein Zuhause ist Bendestorf. Ich habe mit meinem Logo und einer Modekollektion ein Statement gesetzt.
Klamotten als Trager dieser klaren Botschaft. Eine emotional-symbolisch angereicherte, erschaffene
Kollektividentitat. Eine Wirkmacht. Eine Gemeinschaft. Ein Wir.

Das Wir verwenden wir gerne, wenn wir uns in eine Opferposition begeben. Unser Ich fihlt sich alleingelassen,
nicht gesehen und fllchtet in ein Wir. Kannst Du Deinem Wir vertrauen? Ich kampfe fir das Gefihl der
Zusammengehorigkeit, fir ein ehrliches, herzliches Wir. Von innen heraus. Mit Verantwortungsgefihl.

Menschen brauchen ein Gefiihl der Zugehorigkeit. Ein sicheres Wir-Gefthl. Das ist biologisch angelegt. Wenn
Ndhe entsteht, wird das Kuschelhormon Oxytocin ausgeschiittet. Ich lade Dich mit meiner Modekollektion auf
ein Kuschelgefthl mit hochwertigen Waren ein. Mit Deinem Einkauf zeigst du Verantwortungsbewusstsein und
unterstitzt das aktuelle Forderprojekt Deines Dorfes. 25 % des Verkaufspreises finanzieren das Freibad in
Bendestorf. Diese Unterstltzung eines in Gemeinschaft bestimmten Forderprojektes zeigt Verantwortung fr
unsere gemeinsame Geschichte. Schafft mehr Freiheit und Lebensqualitdt im Heute. Gibt Sicherheit und Halt.
Im Wir. Was kénnte das Forderprojekt Deines Standortes sein und das Leben in Deinem Zuhause lebenswerter
machen?

Flhlst Du Dich auch aufrichtig verbunden mit Deiner Gemeinde? Dann bekleide dieses Wohlgefihl. Als echter
Stakeholder mit einem herzerfreuenden Shoppingerlebnis fir Deinen Ort. Fiihle auch Du Dich regional
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

verbunden!
Durch den Austausch des im Logo verewigten Dorfwappens, ist dieses Projekt auf alle Stadte und Kommunen
reproduzierbar. Aktuell ist meine "Bendestorfer Modelinie" auf der Verkaufsplattform von Anna

(www.vonanna.de) zu erwerben, welche auch bei diesem Wettbewerb teilnimmt.

Blogbeitrag zum Projekt: https://vonanna.de/ich-glaub-ich-bleib-fuer-immer/

Forderprogramm(e)

Link zum Video

Eingereicht am
23. Aug 2023

. Handelsverband
- Niedersichsisches Ministerium fiir Wirtschaft, h‘
| Verkehr, Bauen und Digitalisierung %ﬁ_ ELFE:L“;E{E?E” :meuachszn-smmn

ND WESER-EMS


http://www.tcpdf.org

N

Gemeinsam aktiv—
Handel(n) vor Ort

Braunschweig Pops Up,
Arbeitsausschuss Innenstadt
Braunschweig e.V.,

Braunschwelg
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
Braunschweig Pops UP

Institution
Arbeitsausschuss Innenstadt Braunschweig e.V.

Ansprechpartner

Nina i.A. Sichtanc

SchuhstraRe 42, 38100 Braunschweig
05314703521

info@aai-bs.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Braunschweig Pops Up“ ist ein Projekt des Arbeitsausschuss Innenstadt Braunschweig e. V. in Kooperation mit
der Offentlichen Versicherung Braunschweig. Mit dem Pop-up-Laden méchten sie lokalen Griinderinnen und
Grindern die Chance geben, sich und ihre Geschéaftsideen direkt in der Innenstadt zu prasentieren und zeigen,
wie Leerstande temporar genutzt werden kdnnen. Die Idee zum Projekt entstand im Rahmen der Erstellung des
Impulspapiers ,,Braunschweigs Innenstadt im Umbruch” und des daraus abgeleiteten Positionspapiers mit
moglichen MalBnahmen zur Weiterentwicklung der Braunschweiger Innenstadt. Beide Papiere hat der
Arbeitskreis Innenstadtentwicklung im AAl als Beitrag in den von Stadt und Wirtschaftsforderung initiierten
Innenstadtdialog eingebracht, in dem die Beteiligten gemeinsam Uber die Zukunft der Innenstadt beraten.

In den ersten drei Monaten des Projekts — bis zum 13. Mai — richtet sich das Angebot von ,Braunschweig Pops
Up“ vorrangig an Eltern. Als Produkt stehen die Wochenbettboxen von MoxBox im Mittelpunkt, die Muttern
die Zeit nach der Geburt mit einer Auswahl an Produkten und Informationen erleichtern sollen. Erganzt wird
das Angebot im Pop-up-Laden durch Kurse und Beratungen fir Eltern und Kinder sowie verschiedenen
Rahmenprogrammpunkten von Geburts- und Stillvorbereitungen bis hin zu Babybauchfotos. Insgesamt wurden
ungefdhr 80 Veranstaltungen umgesetzt.

Neben den Produkten und Angeboten geht es bei ,,Braunschweig Pops Up“ auch um die Grinderinnen und
Grinder. Stephanie Hofer und Karolin Gallmann sind die Gesichter von MoxBox und vertreiben ihre Produkte
aullerhalb des AAI-Projekts auf ihrer Internetseite. Anna Kohnen, die sich 2021 als Erziehungsberaterin
selbststandig gemacht hat, ist fir die Beratungen und Kurse im Pop-up-Laden zustandig. Das umfangreiche
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Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

Rahmenprogramm Gbernehmen Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter des Unternehmens Lieblingsmensch.

Flr die drei Monate nach dem 13. Mai sind die Unternehmen Formensache und Biber Craft bringen bis zum 14.
Juli Angebote und Veranstaltungen rund um die Themen Nachhaltigkeit, Upcycling und Inneneinrichtung in den
Pop-up-Laden.

Mit dem Popup Store wurde durch diese beiden Griinder ein Ort des Erlebens und Zusammenkommens
erschaffen, der in Erinnerung bleibt.

Dafiir wurde ein facettenreiches Erlebnis, das funktionales Wohlbefinden und nachhaltiges Upcycling greifbar
und begreifbar macht, geschaffen.

Diese Erlebnisreise animiert und inspiriert. Das Hier&Jetzt fir die Zukunft!

Das Designstudio Formensache gestaltet Wohlbefinden fir dein Zuhause. Mit der Interior Beratung gestalten
wir individuelle Wohnkonzepte und vereinfachen durch funktionale Lésungen den Alltag

Biber Craft ist ein Startup, das sich der Mission ,,Nachhaltigkeit durch Upcycling” verschrieben hat. Wir sind ein
Netzwerk aus Partner*innen mit individuellen Fahigkeiten und Fertigkeiten. Gemeinsam schenken wir alten
und ungebrauchten Gegenstanden und Rohstoffen ein zweites Leben.

Mit eigenen Produkten, Upcycling auf Anfrage und Kursen kdmpfen wir fir eine ,nachhaltigere Welt durch
weniger Verschwendung”

Das Projekt hat groRen Anklang in der Bevdlkerung und Presse gefunden, die Grinder haben wichtige
Erfahrungen gesammelt und ein langjahriger Leerstand wurde fir 6 Monate belebt.

Arbeitsausschuss Innenstadt Braunschweig e. V. (AAl)

WIR, der AAI, sind eine rund 200 Mitglieder starke Vereinigung aus Braunschweiger Unternehmen und
Kaufleuten. Zur Starkung der Innenstadt, dem Herzen Braunschweigs, haben wir uns bereits 1985
zusammengeschlossen. Mit ehrenamtlichem Engagement vertreten und fordern wir die wirtschaftlichen
Interessen von Handel und Gewerbe in Partnerschaft mit der Stadt, dem Stadtmarketing, der IHK, dem
Einzelhandelsverband und anderen. Wir setzen uns ein fir Aufenthaltsqualitat, Vielfalt, Erlebnis, Service und
Emotionen. Wir Gbernehmen auch gemeinsam soziale Verantwortung fir eine starke Lowenstadt.

WIR sagen JA zu Braunschweig!

www.braunschweigpopsup.de
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Forderprogramm(e)

Eingereicht am
24.Jul 2023
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Gemeinschaftsprojekt "Stadtstrand”
Im Herzen der Dammer Innenstadt,
Handels- und Gewerbeverein
Damme e.V.,

Damme
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Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

Projekttitel
Gemeinschaftsprojekt "Stadtstrand" im Herzen der Dammer Innenstadt

Institution
Handels- und Gewerbeverein Damme e. V.

Ansprechpartner

Eva Maria Deutschléander
Rotdornweg, 16, 49401 Damme
+491708628288
deutschlaender@hgv-damme.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Eine echte Wohlflihloase mitten in Damme? Der Stadtstrand in Damme begeisterte vom Mai bis September

2022 die Besucher. Er lag (und liegt auch in diesem Jahr erneut) mitten im Herzen der Dammer Innenstadt in
der KolpingstraRe. Das Kleinod soll sowohl den Dammern als auch Gasten von aulRerhalb Urlaubsfeeling pur

vermitteln. Auch ein gastronomisches Angebot trug dazu bei.

,Wir wollten Uber die Sommermonate eine brachliegende innerstddtische Flache zu einem attraktiven
Wohlfuhlort umfunktionieren, um dadurch die Aufenthaltsqualitat steigern”, berichtet City-Managerin Eva
Maria Deutschlander zur Idee. Bettina Koch stellte dem Handels- und Gewerbeverein (HGV) kurzerhand
kostenlos das Areal in der KolpingstraRRe zur Verfligung., da sie von der Idee begeistert war. Zuvor sdumten
unschone Bauzdune das Areal, wo ein Geschéaftshaus abgerissen wurde, ein.

Und dann begann das Projekt eine gewisse Eigendynamik zu entwickeln. Das Unternehmen Wibker stellte
kostenfrei ein Team und Maschinen, um die rund 150 Tonnen gesponserten Sand vom Kieswerk Schwegermoor
aufzufahren. Baumschule Enneking richtete die Flache kostenlos her und stellte Pflanzen, Sichtschutzwande
und einen grolRen bepflanzten Stehtisch als Leihgabe zur Verfligung. Mithilfe der Stiftung Rickenwind wurde
eine Kinderspielecke eingerichtet, die bei den kleinen Besuchern groRen Zuspruch findet. Viele weitere Firmen
brachten sich dariber hinaus bei der Umsetzung ein, ohne dafiir Kosten zu veranschlagen. Das
Gemeinschaftsprojekt von HGV und diversen Sponsoren und Unterstltzern zeigt, was vor Ort in Damme in der
Gemeinschaft moglich ist. Es fanden in Kooperation mit dem Kunst- und Kulturkreis wechselnde Events statt.
Von Live-Musik, Partys fur die jingere Zielgruppe bis hin zu einem Familientag mit viel Spiel & Spafs wurde alles
geboten. Bei allen Events war der Eintritt frei. Viele Dammer Firmen unterstltzen das Projekt mit einer Spende
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

und luden ihre Belegschaft an den Strand zu einem Firmenevent ein. Ein echtes Dammer Gemeinschaftsprojekt
also!

Aber damit nicht genug: da die Eigentimerin der Flache (die bereits zuriick gebaut wurde) im Frihjahr 2023
aufgrund der aktuellen Situation beschlossen hat, in den kommenden 2 Jahren die Flache nicht zu bebauen, hat
sie diese in 2023 nun erneut dem HGV zu Verfligung gestellt, um das Areal zu einem attraktiven Verweilplatz
umzugestalten. So kédnnen nun nicht nur im Sommer, sondern das ganze Jahr Uber die Kids im Sand buddeln
und die Eltern in den Liegestthlen verweilen, um eine Auszeit vom Shopping-Trubel zu nehmen. Die Stiftung
Riackenwind hat dieses mal sogar einen Sandbagger und eine kleine Nestschaukel gesponsert, die neben der
Sandspielzeug-Kiste sehr beliebt sind. Auch an eine barrierefreie Zuwegung und eine gemdtliche Picknick-
Garnitur wurde gedacht, damit auch die GroReltern oder frischgebackene Eltern mit Kinderwagen den Strand
besuchen kénnen. Auch hier wurde wieder das Holz vom 6rtlichen Baustoffhandler gesponsert, ein
Sonnensegel fir Schattenpldtze von einem anséassigen produzierenden Unternehmen fir Planen ebenso. Der
stadtische Bauhof hat sich auch mit eingebracht, um das Projekt von HGV und Citymanagement zu
unterstitzen und kiimmert sich um die Pflege des Areals und Bewasserung der Pflanzen.

Kunftig sollen wieder kleinere Events am Stadtstrand stattfinden. Somit ist dies ein wirklich bereicherndes
Projekt fur die Dammer Innenstadt mit Zukunft. Und: wer weiR, ob die Flache tatsachlich im Herbst 2025
bebaut wird. Oder: ob dieses positive Beispiel weitere Eigentimer von Brachflachen in der Dammer Innenstadt
dazu motiviert, ihr Areal kostenfrei fir Gemeinschaftsprojekte wie diese zur Verfligung zu stellen.

Forderprogramm(e)
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Link zum Video

Eingereicht am
10. Jul 2023
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Wissensdatenbanken fur
den stationaren Einzelhandel,
Werbegemeinschaft Kauf Park

Gottingen,
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
Wissensdatenbanken fur den stationaren Einzelhandel

Institution
Werbegemeinschaft Kauf Park Gottingen

Ansprechpartner

JUirgen Brunke

Am Kauf Park 2, 37079 Gottingen
0551 99872-0
brunke@voelkel-re.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Handelsverband

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

,Starker Handel, durch gemeinsames Wissen”

Wir haben als Werbegemeinschaft der 60 Einzelhandels- und Dienstleistungsgeschéfte im Kauf Park Gottingen
(KPG) ein Tool geschaffen, das ortsunabhangig dem Einzelhandel (EH) hilft seine Attraktivitat zu steigern. Es
unterstitzt ihn dabei nachhaltiger zu handeln, die Qualitat des Service zu verbessern sowie die Vorzlge des
stationdren Einzelhandels (sEH) durch effizientes Marketing zu kommunizieren. Konkret haben wir
Wissensdatenbanken (WDB) aufgebaut, die Einzelhandler*innen und EH-Gemeinschaften
Verbesserungsmalnahmen aus geblndelter Expertise vorschlagen. Die Datenbanken widmen sich den
Themen:

1. Nachhaltigkeit

2. Serviceleistung

3. Marketingmalinahmen

Denn:

#1 Nachhaltige MalRnahmen sind aktuell besonders gefragt.

#2 Service ist die groSte Starke des sEH’s.

#3 Marketing kommuniziert die Kompetenzen der Unternehmen und unterstitzt sie dabei sich gegen den
Onlinehandel zu behaupten.

Unsere Vision ist es, mit unserem Projekt langfristig einen positiven Beitrag fir die Attraktivitatssteigerung des
sEH’s zu leisten. Deswegen haben wir uns dazu entschlossen nicht nur MaBnahmen aufzuzeigen, die wir in den
vergangenen zwolf Monaten umgesetzt haben, sondern WDB's zu entwickeln, in denen wir breit gefacherte
MaRnahmen blindeln. So hoffen wir den groRtmoglichen Input fur die EH-Gemeinschaft zu schaffen. Wir bieten
dem sEH eine innovative und barrierearme Moglichkeit zur Weiterbildung und gegenseitigen Unterstitzung

.‘A, Niedersichsisches Ministerium fiir Wirtschaft, T
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Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

und starken langfristig die Attraktivitat des EH’s sowie den Austausch untereinander.

Die Wissensdatenbanken & ihre Ziele

Die WDB’s sammeln jeweils konkrete MalRnahmen zur Verbesserung des entsprechenden Themengebiets
sowie Forderungsangebote, Voraussetzungen und Kosteneinschatzungen. Zudem geben sie eine Einschatzung
zur Wirksamkeit einer MaBnahme und stellen umgesetzte Projekte sowie Ansprechpartner*innen vor, wie auf
den Screenshots erkennbar ist. Das Expertenwissen speist sich aus 20 EH-Gemeinschaften und tber 70
weiteren sEH’s aus Niedersachsen. So kann jede*r Nutzer*in einen Ubersichtlichen und leicht verstandlichen
Uberblick Giber die Verbesserungsvorschlage fiir das eigene Unternehmen erhalten und dann sein*ihr Wissen
zu den MalBnahmen tiefergehend erweitern.

#1 Die WDB Nachhaltigkeit zeigt MalRnahmen auf, die zur klimaschitzenden Optimierung der
Unternehmensgebaude beitragen und gleichzeitig die Betriebskosten minimieren. Dadurch unterstitzen wir
den EH beim Umweltschutz und einer langfristigen Wirtschaftlichkeit.

#2 Die Datenbank zu den Serviceleistungen hat es zum Ziel, MaRnahmen zu sammeln, die das Einkaufserlebnis
flr Kund*innen verbessern. Wir méchten den EH bei der Attraktivitatssteigerung unterstitzen und damit auch
die Kundenbindung starken.

#3 Die Marketingmalnahmensammlung listet Moglichkeiten zur besseren Bewerbung der Unternehmen auf
und hilft so bei der Kundenakquise und -bindung. Der Wissenspool wird stetig mit Marketingexperten mit einer
Spezialisierung auf den EH weiterentwickelt.

Was haben wir erreicht?

Bis jetzt:

e Der KPG und andere EH-Gemeinschaften auRerhalb von Niedersachsen arbeiten bereits aktiv mit den WDB's.
e Die WDB's ermoglichen es dem EH sich weniger mit der Identifizierung von Potenzialen zu beschaftigen und
sich auf die Umsetzung der MaRnahmen zu konzentrieren.

e Sie setzen kontinuierlich vorgeschlagene MaRnahmen um.

In Zukunft:

e Wir freuen uns, die Datenbanken bald dem gesamten EH zur Verfligung zu stellen.

e Unternehmen kdnnen mehr Zeit in die Umsetzung von MaRnahmen investieren.

e Die Attraktivitat des sEH’s wird sowohl durch weitere Services als auch durch die Kommunikation der Vorteile
langfristig gesteigert.

e Viele KlimaschutzmalBnahmen werden umgesetzt.

Durch den Aufbau der WDB's geben wir dem sEH ein Tool zur Zusammenarbeit und zur Optimierung des
eigenen Unternehmens. Parallel kdnnen wir zur Starkung des EH’s und einer Steigerung von
NachhaltigkeitsmaRnahmen beitragen. Insgesamt unterstitzen wir damit die die Belebung von Ortskernen.

Forderprogramm(e)
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Bothfelder Herbstmarkt - das grofdte
Stadtteil-Familienfest Hannovers,
Gemeinschaft Bothfelder Kaufleute e.V.,

Hannover
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
Bothfelder Herbstmarkt - das gréfSte Stadtteil-Familienfest Hannovers

Institution
Gemeinschaft Bothfelder Kaufleute e.V.

Ansprechpartner

Hans-Jirgen Hans-Jirgen Wittkopf
Sutelstr. 53, Hannover
01786901813
gbhk@bothfeld-und-mehr.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)
Sehr geehrte Damen und Herren, sehr geehrte Wettbewerbsjury

wir sind eine sehr aktive Standortgemeinschaft im Nordosten Hannovers. Belegungen wiirde man Uber die
Seiten www.bothfeld-und-mehr.de oder www.hannovernordost.de finden.

Wir sind der Meinung, dass unser seit 26 Jahren stattfindendes ,gréftes Stadtteil-Familienfest Hannovers” eine
Anerkennung durch lhren Wettbewerb wert ist.

Die anl. Fotos Uber die Gewerbe- und Wohn-Weiterentwicklungen im Zentrum Kurze-Kamp-Str. (entstanden in
den 60iger Jahren) mit der Belegung von Planungszeichnungen, StralRensanierungen, Original-Zustand-Fotos
und Animation ALT und NEU zeigen eine laufende Verdnderung im prosperierenden Stadtteil Bothfeld.
Wichtiger Anlass fir diesen Umstand ist eine seit 25 Jahren wachsende inzwischen auf Gber einem km
stattfindende GrolRveranstaltung mit einem starken Gewerbeschwerpunkt.

Den Besuchern soll klarwerden, dass eine Nahversorgung mit guter und schneller Dienstleistung

— entgegen der ,Grinen Wiese” und Amazon und Co. — nur direkt/lokal vor Ort eine hochwertige
Wohngqualitat sichert. Zur Vertiefung dieser Meinung noch eine kurze Kommentierung als wichtige Stitze fur
Starken Handel und Starke Zentren.

e Kommentierung: Veranstaltung tragt zur Starkung und VergrofRerung des Handels- uns
Dienstleistungszentrums Kurze-Kamp-Str. bei

z Handelsverband
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e Wichtig beim Fest mit inzwischen fast 35.000 Besuchern: Darstellung Handel, Dienstleistung, Handwerk und
sich hieraus ergebene positive Gewerbeentwicklung. Aber auch der komplette Stadtteil - wie Schulen, Kitas,
Vereine, Kirchen, etc. - wird mitgenommen.

¢ Soziale Komponente des Festes Uiber die Tombola des Projektes werden alle Aktivitaten (Fahrgeschafte, etc.)
zum halben Preis angeboten. Zum Abschluss spenden wir Uberschiisse an teilnehmende Einrichtungen.

e Reslimee: Bei einem Gesamt-Finanzvolumen von ca. € 50.000 ist fiir unseren Verein mit einem Mitglieds-
Jahres-Kontingent von ca. € 20.000 Beitrage ein finanzielles Risiko nicht auszuschlieRen. Dieses Jahr kénnen wir
mit den Festeinnahmen und Projektunterstitzung der Wirtschaftsforderung Hannover von ca. € 4.000 das
Risiko eines eigenen grolReren Zuschusses aus dem Vereinsetat mindern. Jedoch die sonst Ublichen
Anmeldungsquoten aus Handel, Dienstleistung und Handwerk (ca. 50) stimmen uns bis jetzt nicht
zuversichtlich. Die sonstigen Anmeldungen der 6ffentlichen Einrichtungen (ca. 40) sind schon erreicht, schaffen
jedoch auf Grund der glinstigen Standgebihren (ca. € 100) keinen grolRen Finanzausgleich. So wéare der Gewinn
aus dem Wettbewerb nicht nur eine Anerkennung der Gber 25 Jahre erfolgreich bestehenden Projektidee
,Bothfelder Herbstmarkt”“ — der auch den Ideengebern Barbel und Hans-Jlrgen Wittkopf das
Bundesverdienstkreuz bescherte —sondern auch eine weitere finanzielle Stltze fir den zukinftigen Bestand
dieses auRergewohnlichen Stadtteil-Familienfestes.

Forderprogramm(e)
Wirtschaftsforderung LHST Hannover
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Handel(n) vor Ort

Link zum Video

Eingereicht am
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Events im Spielwarengeschatt,
idee+spiel Hannover----Kid-T-Store
Warenhandels GmbH,

Hannover

2023

AUSGEZEICHNET!
Siegerprojekt im Jahr
2023



Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
Events im Spielwarengeschaft

Institution
idee+spiel Hannover----Kid-T-Store Warenhandels GmbH

Ansprechpartner

Heinz Lehmann

Calenberger Esplanade 4b, 30169 Hannover
0176-27172929
info@idee-spiel-hannover.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Mit ihrem Angebot sorgen sie flir Belebung am jeweiligen Standort
Leider findet man in vielen Stadten mittlerweile immer weniger Spielwarengeschafte

Auch wir standen vor der Frage schlieRen oder kreativ sein und neue Wege beschreiten

Welchen Mehrwert kénnen wir Kunden bieten

Sind wir in der Lage durch auergewdhnliche Aktivitdten die Aufenthaltsqualitat zu steigern und dadurch
zusatzliche Umsatze zu erzielen

Unsere Branche steht fir ,spielen” daher war es naheliegend einen spielerischen Event zu entwickeln.
Normalerweise werden Events im Handel als Werbung gesehen und kostenlos angeboten—Leider rechnen sich
solche Aktivitaten fur den Handler nicht

Konnen wir also einen Event so interessant gestalten das Medien Uber uns berichten und der Kunde bereit ist
Eintrittsgeld zu bezahlen?

Mit der Zielgruppe Erwachsene starten wir 2010 unter dem Titel ,Mannertrdume werden wahr—Eine Nacht im
Spielwarenladen”

unseren ersten Event.

Eintrittsgeld: Euro 30.- / Maximale Teilnehmerzahl: 50

Der Event war in kurzer Zeit ausverkauft und die Nachfrage war so groRR das wir uns entschlossen jeden Monat

z Handelsverband
. Niedershichsisches Ministerium fiir Wirtscha
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Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

einen Event zu veranstalten.

Diese zusatzlichen Einnahmequelle war die Grundlage fir ein weiterbestehen des Spielwarengeschéftes
23 Fernsehteams, viele Radiostationen, Manager Magazin/ Wirtschaftswoche/ 32 Tageszeitungen/ sechs
Frauen-Magazine berichteten Uber diesen Event auch weltweit www.idee-spiel-hannover.de/medien/
Die ,Hannoverade” ein Event flr Frauen+ Manner wurde neu entwickelt.

Firmen entdeckten diesen Event-- fir Teambuilding--

Auch Events fir Kinder wurden angeboten—allerdings mit maRkigem Erfolg

Da sich der Onlinehandel immer starker entwickelte entschlossen wir uns 2014 den alten Standort aufzugeben
und mit konzentrierten Warenangebot als---Deutschland erstes Spielwaren-Eventhaus—

den nachsten Schritt zu wagen

An diesem Standort konnen gleichzeitig bis zu 96 Personen am Event teilnehmen

Das Zusammenspiel Verkauf von Spielwaren und Erleben eines Events in einer Spielwaren-Welt wurde
tatsachlich zum Erfolg

---Die Warenumsdtze wuchsen jedes Jahr zweistellig

---Mittlerweile veranstalten wir ca. 200 Event im Jahr

---Der Eintrittspreis betrdgt Euro 45.-

——-Uber 500 Firmen haben die Events besucht www.idee-spiel-hannover.de/referenzen/

---Die Teilnehmer kommen aus ganz Niedersachsen und angrenzenden Bundeslandern

Die Spielwarenwelt geht auf Reisen

Von Firmen werden wir zusatzlich fir besondere Veranstaltungen in Firmen-Zentralen oder Hotels ,onTour”
gebucht

GroRe Zielgruppen sind Geburtstagsfeiern und Junggesellen/innen —Abschiede- Auch Workshops werden
durchgefihrt

Neue Aktivitaten

Die Corona-Pandemie traf uns natdrlich hart

In dieser Zeit entwickelten wir eine spielerische Online-Weltreise

Auch Uber diese Aktion berichteten TV Sender und Zeitungen/Magazine

Ladenumgestaltung:

H delsverband
. Niedersichsisches Ministerium fiir Wirtschaft, T “5 Han,
q" Verkehr, Bauen und Digitalisierung W—.,, Niedersachsen e s b

ND WESER-EMS i P ¥ Landesarbeitsgemenschatt HNB



Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Um dem Kunden noch mehr Atmosphare zu bieten entwickelten wie eine neuartige Deckengestaltung—Statt
langweiliger weiller Decke mit Strahler werden sie nun durch beleuchtete Deckenbilder in eine offene Welt
mitgenommen

Speed Games:

Events mit kiirzeren Spielzeiten werden angeboten

Zusammenarbeit mit Eventanbietern:

um neue Kundengruppen zu erreichen haben wir mit 4 weiteren Eventanbietern ein , All-Inklusiv-Event”
erarbeitet--Dieser Event ist einmalig und wird flr weitere Belebung in unserem Geschaft sorgen

Zusammenfassung:
Der erfolgreiche Einzelhandler wird in Zukunft nicht nur Ware anbieten sondern einen Mehrwert schaffen der
ihn in seiner Branche einmalig macht

Vielleicht kdnnen wir mit unseren Aktivitaten Geschaftsinhaber aus anderen Branchen anregen mal Uber den
Tellerrand zu blicken und mit kreativen Ideen neue Wege zu beschreiten

Mit aktiven Handlern vor Ort werden die Citys wieder lebendig.

Mehr Info unter www.idee-spiel-hannover.de

Forderprogramm(e)

Herzlich willkommen |,

z Handelsverband
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

* Kk oerstes k Link zum Video
Spielwaren-Eventhaus

https://youtu.be/UtVSpm8B_7E?si=
wFge8iztonoHHx9x

Eingereicht am
27. Aug 2023
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Gemeinschaftsstore Lingen
unverpackt/Weltladen/
LingenLiefert/Tourist Info,
Lingen Wirtschaft + Tourismus GmbH,

Lingen (Ems)
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Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

Projekttitel
Gemeinsschaftsstore Lingen unverpackt/Weltladen/LingenLiefert/Tourist Info

Institution
Lingen Wirtschaft + Tourismus GmbH

Ansprechpartner

Marko Schnitker

Neue Str. 3a, 49808 Lingen
0591-9144-736
m.schnitker@Iwt-lingen.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Faire, regionale sowie unverpackte Produkte sind seit Mai 2023 in einem gemeinsamen Ladenlokal in der
GrolRen StraRe 3-5 mitten in der Lingener Innenstadt erhaltlich: In einem innovativen Gemeinschaftsstore
prasentiert sich die Lingener Tourismusinfo gemeinsam mit ,,Lingen Unverpackt” und dem ,Weltladen®. Alle
drei Konzepte harmonieren miteinander und treffen den Zeitgeist. Das Ladenlokal ist in der GroRen Stralle
unmittelbar am Marktplatz ideal angesiedelt und rickt alle drei beteiligten Geschéfte in das Zentrum der
FuBRgadngerzone. Auf etwa 200 Quadratmetern Verkaufsflache sind neben unterschiedlichsten Produkten auch
kostenfreie SchlieRfacher des Projektes , Lingen Liefert” zu finden, die fir einen entspannten Einkauf in der
Lingener FulRgangerzone sorgen.

Dass der Gemeinschaftsstore eroffnen konnte, ist einer engen Kooperation aller Akteure zu verdanken. So
konnte kurzfristig das freiwerdende Ladenlokal wiederbesetzt und nach nur 3 Monaten Umbauphase
wiedereroffnet werden. Alle Mieter dirfen sich am neuen Standort Gber eine VergroRerung der Ladenflache
freuen. Dass diese auch bendtigt wird, zeigt der Zuspruch des Konzeptes fairer, regionaler und unverpackter
Lebensmittel, Haushaltsprodukte und vielem mehr. Der Lingener Unverpackt-Laden arbeitet als
Genossenschaft mit 380 Genossinnen und Genossen. Bisher war das Unverpackt-Ladenlokal in der Kirchstralle
und damit in einer Nebenlage zu finden. Die neue, vergroRRerte Ladenflache bietet gentigend Platz fur
Sortiments- und Konzepterweiterungen und eine 1A Lage in direkter Nahe zum historischen Rathaus auf dem
Lingener Marktplatz. So sind dort wie bisher trockene Lebensmittel wie z.B. Misli, Getreide und Reis aber auch
Gewdrze und SuRigkeiten zu finden, die so regional und so nattrlich wie moglich produziert werden. Hinzu
gekommen ist ein breites Sortiment an Zero Waste Drogerie Artikeln (z.B. festes Shampoo und Duschgel),
Haushaltszubehor sowie losen Wasch- und Putzmittel. Durch die groRere Flache kann zudem nun auch Kaffee,
aber auch frische Lebensmittel wie z.B. Knackebrot und saisonales Gemise angeboten werden.

- 3 Handelsverband
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Der Weltladen Lingen e.V. ist bereits seit einem Jahrzehnt in Lingen zuhause. Auch fir das 25-kopfige,
ehrenamtlich arbeitende Team bietet der Umzug viele Chancen. So kann der Weltladen nun einen
barrierefreien Zugang bieten und eine Sortimentserweiterung ist ebenfalls geplant. Neben Lebensmitteln
finden sich im neuen Ladenlokal bereits jetzt Kunsthandwerk wie Taschen, Klangschalen und Schmuck. Auch ein
ausgewahltes Angebot an Kleidung wird angeboten. Alle Produkte werden unter menschenwurdigen
Bedingungen hergestellt und zu Preisen gehandelt, die den Produzentinnen und Produzenten eine Existenz
sichern.

Neu ist auch ein Bildungsbereich, der an die Verkaufsflache angrenzt. Dort kénnen ,Unverpackt Lingen” und
der Weltladen gemeinsam oder auch jeder fir sich Schulungen und Workshops anbieten.

Vervollstandigt wird das Angebot in der GroRen StralRe 3-5 durch die Souvenirartikel der Tourist Info: Von
kleinen Mitbringseln wie Kaffeetassen und Regenschirmen mit Stadtmotiven Gber Keramik-Miniaturen der
historischen Lingener Gebadude bis zu modischen Heimatsocken und , LIN-GEN“ Badelatschen werden kleine
und grofRe Fans der Stadt fiindig. Die SchlieRfacher von ,Lingen liefert” sind direkt neben diesem Sortiment
angeordnet. Die Besucher der FuRgangerzone kdnnen dort in unterschiedlich groRen SchlieRfachern sowohl
ihre Einkaufe, aber auch Rucksdcke oder Fahrradhelme sicher verstauen, um dann entspannt weiter den
Einkaufsbummel zu genielSen.

Forderprogramm(e)
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Handel(n) vor Ort

ND WESER-EMS

.A, Miedersichsisches Ministerium flir Wirtschaft,
@) Verkehr, Bauen und Digitalisierung

N
/\

‘ Link zum Video

Eingereicht am
05. Jun 2023

. Handelsverband
Niedersachsen ‘,D Niedersachsen- Bremen
Lardesarbeitsgemenschaft HNE


http://www.tcpdf.org

N

Gemeinsam aktiv—
Handel(n) vor Ort

N

Partnerschaft fur eine lebendige Stadt,
Wirtschaftsforderung Neustadt a.
Rbge. GmbH,

Neustadt

2023



Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
Partnerschaft fir eine lebendige Innenstadt

Institution
Wirtschaftsforderung Neustadt a. Rbge. GmbH

Ansprechpartner

Uwe Hemens - Vorschlagende/r

MarktstralRe 5, 31535 Neustadt am Ribenberge
05032 9634284

hemens@wifoe-neustadt.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Sonstiges

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Neustadt am Ribenberge ist ein Mittelzentrum in der Region Hannover mit ca. 45.000 Einwohnern mit grolRer
Stadtflache (Nr. 10 in D). Der Innenstadt als Versorgungszentrum kommt eine zentrale Bedeutung zu. In der
Stadt ist die Wichtigkeit der Innenstadt fir die Kommune insgesamt friih erkannt worden. Es wurde gesehen,
dass Zentren einem erheblichen Strukturwandel ausgesetzt werden. Die externen Einflisse der vergangenen
Jahre (Corona, Ukrainekrieg, Energiekrise, Inflation) haben die Entwicklung beschleunigt, so dass es gut war,
sich rechtzeitig aktiv aufzustellen.

Von hoher Bedeutung war es, dass alle Akteure gemeinsam an einem Strang ziehen und zusammenarbeiten.
Deshalb wurde im Jahr 2020 die , Partnerschaft fur eine lebendige Innenstadt” ins Leben gerufen, die hiermit
fur den Wettbewerb vorgeschlagen wird.

,Alle” bedeutet, dass sich Immobilieneigentimer*innen, Geschaftsleute, der Stadtmarketingverein und die
Stadt selbst Uber ihre Wirtschaftsforderungsgesellschaft (Wif6) einbringen.

Die Immobilieneigentiimer*innen haben ein maRkgebliches finanzielles Interesse an einer funktionierenden
Innenstadt, da Mieteinnahmen und Gebdudewerte direkt davon beeinflusst sind. Sie haben die Moglichkeit,
sich freiwillig mit einem Betrag zu beteiligen. Dies wird mit einer Vereinbarung, die jahrlich kiindbar ist,
Linstitutionalisiert”. Dadurch entsteht Planungssicherheit. Immobilieneigentimer*innen aus den landlich-
gepragten Ortsteilen sehen dies als positiven Beitrag, dass diejenigen, die profitieren, sich auch selbst
beteiligen.

Der Stadtmarketingverein Neustadt e.V. ist ein Zusammenschluss groBerer Unternehmen im Stadtgebiet. Er
engagiert sich fur die Gestaltung der Innenstadt. Der Verein, in dem auch Immobilieneigentimer*innen
engagiert sind, verdoppelt den von anderen Eigentiimer*innen und von Geschaftsleuten eingesammelten
Beitrag. Gleichzeitig Ubernimmt der Verein die kaufmannische Verwaltung der Mittel. Er ware auch Empfanger

- 3 Handelsverband
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Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

einer etwaigen Zuwendung aus diesem Wettbewerb. Das Gesamtbudget der ,Partnerschaft” wird
ausschlieflich fir Zwecke der Belebung der Innenstadt eingesetzt und wird vom Ubrigen Budget des Vereins
getrennt verwaltet.

Selbstverstandlich bringt sich auch die Stadt Neustadt a. Rbge. ein. Sie ist Mehrheitsgesellschafterin der Wifo
und unterstltzt mit dem angegliederten Citymanagement, das sich um die Umsetzung von Malinahmen der
,Partnerschaft” kimmert und aus dem eigenen Etat auch Aktivitdten entfaltet.

Ziel ist es, ein dauerhaftes jahrliches Budget von 50.000 EUR zu erreichen. Der Freiwilligkeit wird der Vorzug vor
einer festen Losung einer Quartiersgemeinschaft gegeben. Der Einsatz des Etats wird jahrlich unter den
Beteiligten abgestimmt.

Auch wenn die Entwicklung der ,Partnerschaft” aufgrund der Covid-19-Pandemie gleich zum Start
,ausgebremst” wurde und im Jahr 2022 die Stadt sich stark in der Umsetzung von Projekten Gber die
»Perspektive Innenstadt” engagieren konnte, so ist doch ein stabiler Grundstock fur die ,,Partnerschaft” als
Basis flr die Zukunft entstanden.

Ebenso ist es gelungen, trotz der Widrigkeiten richtig gute MalkRnahmen umzusetzen, die die Innenstadt auch in
schwierigen Zeiten vorangebracht haben. So konnten beispielsweise in 2023 die ,Sommerwochen” finanziert
werden, bei der gezielt junge Familien, die zum Teil auch zugezogen sind, angesprochen und fir die Innenstadt
begeistert werden konnten. Ein laufendes Programm an den ersten Samstagen im Monat mit pfiffigen Ideen
hat groRen Zuspruch erhalten. In 2022 konnte beispielsweise die Durchfihrung des ,StaTtfest”, das etwas
andere Stadtfest, gesichert werden. Anziehungspunkte wie beispielsweise der Fotopoint , Engelsfligel” wurden
angeschafft und begeistert genutzt. Auch die Weihnachtsbeleuchtung, eine der schénsten der Region
Hannover, konnte durch die Partnerschaft finanziell gesichert werden.

Die Zusammenarbeit aller Akteure in der Innenstadt wird klinftig sichern noch mehr an Bedeutung gewinnen.
Hier hat Neustadt bereits ein grof3es Plus geschaffen.
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Handel(n) vor Ort

Link zum Video

Eingereicht am
24. Aug 2023
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Die Schlaue Stunde,
Bucher von Bestenbostel,

Nordenham

2023
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Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

Projekttitel
Die Schlaue Stunde

Institution
Blcher von Bestenbostel

Ansprechpartner

Anne v.Bestenbostel

Marktpassage 2, 26954 Nordenham
04731923040
anne@bestenbostel.com

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Nordenham Marketing & Touristik

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)
Die Schlaue Stunde - Unsere kleine ,,Sendung mit der Maus” flr Erwachsene

Seit ein paar Jahren bieten wir in unregelmafigen Abstanden eine Schlaue Stunde an. Immer um halb sieben,
immer eine Stunde lang, damit man sich auch danach noch etwas vornehmen kann oder einfach plnktlich vor
der Tagesschau sitzt. Der Eintritt ist frei, ein Glas Wein ist dabei, dann hort es sich besser zu.

Jemand erzahlt eine Stunde lang etwas Uber ein Thema, Uber das wir noch nicht so viel wissen. Mal entsteht
eine lustige Frage-Antwort-Runde, mal hangen wir nur gebannt an den Lippen des/der Vortragenden, aber
immer ist die Stimmung geldst und freundlich interessiert. Hinterher gehen alle ein Stick schlauer nach Hause
und freuen sich, einen schonen Abend verbracht zu haben.

Warum machen wir das? Wir verstehen uns als Anlaufstelle fiir Alle mitten in der FuRgangerzone. Als
Buchhandlung sind wir natirlich die erste Adresse, wenn es ums Lesen geht, aber dartber hinaus mochten wir
im Gesprach bleiben und Kontaktpunkt fir die Nordenhamerinnen und Nordenhamer sein. So verteilen wir
Gelbe Sacke und bieten einen Wickeltisch, freuen uns Gber Leute, die unser Sofa und unsere Kaffeemaschine
frequentieren und sind Auskunftei fir Fragen aller Art.

Mit der Schlauen Stunde haben wir ein niedrigschwelliges Angebot geschaffen, das fast nichts kostet, kaum
Arbeit macht und flir Nachahmer gut geeignet ist. Es kommen viele Nichtleser zu uns, die uns neu
kennenlernen und in Zukunft hoffentlich die Schulblcher fir ihre Kinder bei uns und nicht bei amazon kaufen.
Es mischen sich Junge und Alte und kommen Uber die Themen der Schlauen Stunde ins Gesprach. Die sind ganz
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Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

weit gefasst, so dass man alles unterbringen kann. Die Mullabfuhr, die Polizei, ein Dachzeltnomade und ein
Krabbenfischer waren da. Die Milchtankstelle, die Eisdiele und die Hospizhilfe Nordenham haben sich
vorgestellt; es gab medizinische Vortrage oder Infos von der Granny Aupair, die dlteren Menschen ein
Auslandsjahr bietet. Aus einem Vortrag Gber Millvermeidung ist der bis heute bestehende sog. ,plastikfreie
Stammtisch” entstanden. Ein StralRenfeger war auch ,FulRball auf den Farder Inseln”, was aber wohl an dem
schmucken jungen Referenten lag, einem ehemaligen Nordenhamer.

Eine ortliche Arztin erzahlte von essbaren Wildpflanzen, dazu gab es Kostproben zu essen. Fast fiinfzig Leute
haben gebannt zugehort, probiert und beschlossen, dem Giersch und Lowenzahn im eigenen Garten jetzt
freundlicher zu begegnen.

K-Pop-Fans (K-Pop = stidkoreanische Popmusik) treffen sich nach einem sog. ,K-Day“ regelmaRig im Laden,
gucken Videos, tauschen Fotokarten und reden ganz allgemein Uber ihre Lieblingsbands. Dass wir beim
Erstverkaufstag der BTS-Biographie dabei waren, war da Ehrensache. Es war Sonntagmorgen, 9.7. von 7:09 bis
9:07 Uhr!

Die Nebenwirkungen:

Der Erfolg der Schlauen Stunde lasst sich schlecht messen, weil ja fast nie Buchumséatze daraus folgen. Aber wir
werden wirklich als Begegnungsstdtte wahrgenommen, und damit ist unser Ziel erreicht. Leute kommen
abends zum ,EinschlieRen & GenielRen”, haben die Buchhandlung ein paar Stunden ganz fir sich alleine und
stobern und klonen aufs Feinste. Wenn wir sie um halb zehn wieder rauslassen, dirfen sie alles kaufen, was sie
entdeckt haben und gehen mal mehr, mal weniger angeschickert nach Hause. Dieses Format ldsst sich auch auf
kleine Geburtstagsfeiern ausweiten; das Essen und die Torte mussen dann allerdings mitgebracht werden.

Eine Grundschulklasse kam schon vorbei und hat Weihnachtslieder gesungen. ,Jetzt haben wir so viel gelbt,
jetzt missen wir auch mal auftreten”, sagte der Schulleiter, und warum soll das nicht spontan an einem
Vormittag in der Buchhandlung sein? Wir hatten auch schon eine Band, einen Spielmannszug und einen Chor
im Laden, was laut, aber lustig war.

Wenn die Leute merken, dass wir alle willkommen heiRen, sind wir froh und bleiben ein Treffpunkt in der
Innenstadt. Das ist gut flir uns —und fir Nordenham!

Forderprogramm(e)
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Link zum Video
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Zeitenwende: Nachhaltigkeit als
Chance fur die Zukunft,
Wohncenter Nordenham GmbH,

Nordenham
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
Zeitenwende: Nachhaltigkeit als Chance fir die Zukunft

Institution
Wohncenter Nordenham Gmbh

Ansprechpartner

Hendrik Lenz

Atenser Allee 140, 26954 Nordenham
047316064
lenz@wohncenter-nordenham.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Wir haben in die Zukunft unseres Unternehmens investiert!

Besonderer Schwerpunkt, war neben der Digitalisierung (neues Warenwirtschaftssystem, neue Homepage,
neuer Onlineshop, neue Hardware, Telefonanlage, VR-Brille, Videowande usw.), das Thema Nachhaltigkeit.

Folgende Punkte wurden dabei bereits umgesetzt:

Neuer Parkplatz mit 22 Ladepunkten fur E-Mobilitat und 3 Ladepunkten fur E-Bikes. 13 E-Fahrzeuge flr das
Personal (auch zur privaten Nutzung) und E-Bikes angeschafft, Wildblumenwiese angelegt, Photovoltaikfassade
(siehe Video-Link Anlage) zur griinen Produktion von Strom und zur Dammung der Fassade, Holzabsetzung aus
recyceltem Material, intelligentes AuRenleuchtsystem zum Energiesparen und zum Reduzieren von
Lichtverschmutzung, neue Schaufenster und Tlranlagen zur besseren Dammung, Anpassen von Arbeitszeiten
zur Unterstltzung von Fahrgemeinschaften, Infrarotheizungen tber den Arbeitspldtzen der Mitarbeiter (so
konnte die gesamte Raumtemperatur reduziert werden), Umstellung des Mdlltrennsystems, Umstellung eines
Teil des Sortiments auf Hersteller, die klimaneutral produzieren und recycelte Materialien verwenden und
einiges mehr. Wir arbeiten intensiv an unseren Prozessen, um das papierlose Biiro zu ermdglichen. Dabei
haben wir auch unsere Werbung umgestellt und digitalisiert. Das spart riesige Mengen an Papier (im letzten
Jahr haben wir etwa 2 Millionen Prospekte weniger verteilt als vor der Umstellung).

Folgende Punkte sind in Planung:

Grindung einer Personal-Energiegenossenschaft. Hier prifen wir die Anschaffung von Windkraftanlagen. Diese
wuirden durch das Personal bzw. deren Genossenschaft errichtet und betrieben werden. Der griine Strom
wirde vom Wohncenter Nordenham verwendet werden. Warmepumpen sind angefragt aber sehr
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Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

energieintensiv. Der benotigte Strom kdnnte so auch in der dunklen Jahreszeit selbst produziert werden und
das Personal wiirde auf dem Weg des griinen Gedanken mitgenommen und finanziell davon profitieren. Eine
zusatzliche Identifikation mit dem Unternehmen und seinen Projekten soll parallel den
Gemeinschaftsgedanken starken und dem Thema Fachkraftemangel entgegen wirken.

Wir haben bei der Stadt Nordenham den Wunsch Uber einen Grundstlckskauf hinterlegt. Hier mochten wir
einen Wald anlegen, einen Teilbereich fur eine landwirtschaftliche Nutzung vorhalten und einen kleinen
Streichelzoo anlegen. Das Projekt mdchten wir durch die ortlichen Behindertenwerkstatten begleiten lassen.
Menschen mit Behinderung kénnen durch dieses Projekt die Ernte zu dem einfahren, was sie selbst geschaffen
haben. An der frischen Luft mit dem tollen Gefiihl gebraucht zu werden und etwas geleistet zu haben.

Wichtig ist uns, dass wir (so weit moglich) alle Investitionen mit lokalen Anbietern umgesetzt haben bzw. auch
weiterhin umsetzten werden. SchlieRlich leben wir alle mit- und voneinander!

Forderprogramm(e)

Wir hoffen auf eine Férderung eines Teilbereichs der bereits umgesetzten MaRnahmen durch das Programm
"Neustart Niedersachsen". Dieses ist bewilligt aber noch nicht endgtiltig entschieden.

Zudem haben wir Férderungen bei der Anschaffung der E-Fahrzeuge bekommen. Ungliicklich dabei: Bei der
Bestellung der Fahrzeuge war ein hoher Fordersatz, der bei Auslieferung nicht mehr gegriffen hat. Gesetze zu
andern, die in laufende Prozesse eingreifen sind mehr als unglicklich!
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Link zum Video
https://video.link/w/SxQ8VNLJOEA

Eingereicht am
03.Jul 2023
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(Event-Konzept)- Verbinde die
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der Vielfalt der Altstadt inspirieren
und nimm die einzigartigen
Eindrucke mit nach Hause,
Interessengemeinschatft
Osnabrucker Altstadt e.V.,
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel

BOA! Best of Altstadt Osnabriick (Event-Konzept)- Verbinde die Punkte, folge den Spuren! Vom historischen
Denkmal zum modernen Geschéft, lass dich von der Vielfalt der Altstadt inspirieren und nimm die einzigartigen
Eindricke mit nach Hause.

Institution
Interessengemeinschaft Osnabricker Altstadt e.V.

Ansprechpartner

Albers Arne

MarienstraRe 9, 49074 Osnabrick
01601418854
info@altstadt-osnabrueck.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Internet

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Kurzbeschreibung

Eine Veranstaltung, die dabei hilft, das Quartier Altstadt in und um Osnabrlck nachhaltig bekannter und
beliebter zu machen.

Die Veranstaltung soll die Vielfalt der Altstadt von Osnabrick beleuchten und die dort ansassigen Einzelhandler,
Kunst- und Kulturschaffenden, Gastronomen und viele andere Akteure unterstitzen.

Zielsetzung
Ziel ist es, Menschen aus der Region in die Altstadt zu bringen, damit sie dort auf Entdeckungstour gehen.

Sie sollen die Schénheit und Moglichkeiten entdecken, Neues lernen und gerne mit anderen Menschen
wiederkommen.

Bekanntheit des Quartiers Altstadt Osnabriick steigern
Bewusstsein schaffen fur die Altstadt und ihre Facetten
Nachhaltigen Eindruck und Lust auf mehr machen
Langfristig ein positives Image bilden

Mittel- und langfristig mehr Besucherfrequenz

1 Z Handelsverband
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Handel(n) vor Ort

Nutzten fir Unternehmen vor Ort:

Sofort-Effekt: Umsatzsteigerung

Unmittelbare Steigerung der Bekanntheit durch neue Kontakte mit vielen potenziellen Kunden
Motivation fir die Akteure der Altstadt.

Konzept
Wir rufen alle Menschen der Osnabricker Umgebung auf, zu einem Event in die Altstadt zu kommen und sie bis
ins Detail zu entdecken.

Themenrouten, die die Architektur, Kunst, Kultur, Natur und kulinarischen Angebote der Altstadt in den Fokus
ricken. Ein Begleitheft und FuRspuren auf dem Boden ermdglichen eine rege Teilnahme.

Architek-Tour “Gebaude und Geschichte aus der neuen Perspektive der Nachtwéachter”. Geflihrte Tour mit den
Nachtwdchtern.

Art-Walk “Kunst und Kultur auf der Spur".
Eigenstandige Tour durch die Galerien, Ausstellungen und Studios der Altstadt

Natur-Route “Schoéne Platze fur kurze Pausen”
Eigenstandige Tour der Banke

Kulinarische Route “Auf Schluck und Happen - Leckereien auf der Spur.”
Eigenstandige Tour entlang der Bars und Gastronomen

Gold-Route “Dem Altstadt-Gold auf der Spur".
Geflihrte Tour mit dem Goldschmied der Altstadt

Aktionen und Angebote

Gelber Tisch “Flohmarkt der Einzelhandler”

Die Einzelhdndler bekommen eine gelbe Tischdecke. Mit den Ladenhiitern und anderen Ubrig Gebliebenen
Gegenstdanden wird ein Flohmarkt-Stand vor jedem Einzelhandler gemacht.

Bunter Straul8 "Sammle einen BlumenstrauR"
In den Geschéaften und Laden kdnnen die Gaste gegen eine kleine Spende oder beim Kauf einer Ware/Leistung
eine Blume mitnehmen und so einen bunten Straufl sammeln.

Pop-up “Ideen und Chancen fir Leerstande"
In leerstehenden Laden sollen Pop-Up Stores jungen Unternehmerinnen eine tolle Chance geben.

z Handelsverband
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Musikalische Darbietungen und Walking Acts
Insbesondere von lokalen Kiinstlern und Schilerbands.

Social Media
Wahrend des Events sollen Bilder und Videos (Reels) fir Social Media erstellt und veroffentlicht werden. Dies
ermoglicht es auch Menschen, die nicht vor Ort sind, tolle Eindriicke zu bekommen.

Wirkung des Projektes
Die Veranstaltung zielt darauf ab, eine lokale Wirkung sowohl fir das Zentrum der Altstadt als auch fur den
gesamten Ort und darlber hinaus zu erzielen.

Kreativitat
Unser Projekt ist eine einzigartige Kombination von Aktivitaten und Angeboten, die speziell auf die
Besonderheiten einer Altstadt zugeschnitten sind.

Nachhaltigkeit
Die Veranstaltung ist nachhaltig angelegt, da sie die Einbindung lokaler Akteure férdert und fir einen
nachhaltigen Effekt auf das Image des Quartiers bei der Bevolkerung sorgt.

Die erstellten Medien kénnen auch weit nach der Veranstaltung fir Imagewerbung genutzt und fir zukinftige
Veranstaltungen und Marketingaktivitaten wiederverwendet werden.

Reproduzierbarkeit
Das Projekt kann als Best-Practice-Beispiel fiir andere Altstadte und Gemeinden dienen.

Analoge & digitale Barrierefreiheit
Unsere Veranstaltung ist fir alle Mitglieder der 6rtlichen Gemeinschaft erreichbar und zuganglich, um eine
breite Teilnahme zu ermdglichen.

Vision
Wir hoffen, dass unser Konzept als wertvolles Beispiel fir die Belebung und Starkung von Innenstadten und

Ortszentren in Niedersachsen dienen kann.

Forderprogramm(e)
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K.+ WIR SIND ALTSTADT
OSNABRUCK
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Link zum Video
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Nacht im Kaufhaus fur Kinder,
Carl Schaffer GmbH & Co. KG
Osnabruck,

Osnabruck

2023

AUSGEZEICHNET!
Siegerprojekt im Jahr
2023
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Handel(n) vor Ort

Projekttitel
Nacht im Kaufhaus fur Kinder

Institution
Carl Schaffer GmbH & Co. KG

Ansprechpartner

Tobias Schonebeck

Nikolaiort 6-9, 49074 Osnabrlick
0541-3313151
schonebeck@schaeffer24.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Handelsverband

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Mit unserer Projektidee "Nacht im Kaufhaus" fir Kinder haben wir gerade fir Kinder und Familien ein
besonderes Erlebnis geschaffen, um die Innenstadt lebendig, erlebbar und kreativ zu zeigen. Viele
Veranstaltungen in der Stadt zielen auf kaufkraftige Erwachsene, aber gerade die Jingeren missen - auch in
Erganzung zum e-commerce - die Attraktivitat einer Innenstadt spiren. Die Nacht im Kaufhaus an einem
Samstagabend war eine ideale Gelegenheit, um Familien auch gemeinsam den "Bummel durch die Stadt" zu
ermoglichen, was im Berufsalltag vieler Familien schwierig ist und die gemeinsamen Erlebnisse besonderen
Wert haben. Wir konnten wunderbar thematisieren, dass Innenstadte weitaus mehr zu bieten haben als nur
einen konsumgetriebenen Raum fir Handel und Gastronomie.

Inhaltlich haben wir unser gesamtes Kaufhaus mit fast 3.000 gm Verkaufsflache und einem Team von ca. 80
Mitarbeitenden im Herzen der Stadt Osnabruck fur ein groRes Kinderfest gedffnet mit besonderen Aktionen
wie auf einem riesengrofRen Kindergeburtstag. Es gab Laufkarten fir 25 Stationen, an denen die Kinder spielen
oder sich im Kontext mit besonderen Themen wie auch Kreativitat, Technik, Natur und Literatur zu erfahren.
Die gesamte Veranstaltung war kostenfrei und es gab fir jedes Kind eine altersgerechte Tite mit schonen
Andenken an diesen besonderen Abend und auf Wunsch auch mit einem persénlichen Foto aus unserer
Marchenwelt mit individuellem Kostiimverkleiden aus einem riesigen Kostimfundus. Fir die Begleitpersonen
der Kinder haben wir an dem Abend ein besonderes Angebot in unserem hauseigenen Café Carl vorbereitet.

Bewusst haben wir in der Kaufhaus-Nacht neben "Spiel und SpalR" auch padagogische Ziele fokussiert und z.B.
mehrere Module zum Thema Bienen und Nachhaltigkeit angeboten in Ergdnzung zu unserem eigenen
Bienenstock. Hier haben wir z.B. den Bogen geschlagen von traditioneller und Ressourcen schonender Imkerei
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zu einer digitalen Blumenwiese, die die Kinder selber mit Leben fillen konnten. Mit einer exklusiv fur uns
entwickelten Software konnten Kinder eine Bienen- oder Schmetterlings-Malvorlage ausmalen und selber in
einen automatisierten Scanner legen. Per Beamer wurde eine mehrere Quadratmeter grofRe Blumenwiese
ausgeworfen, auf der dann die gemalten Kunstwerke sichtbar wurden.

Ein besonderes Highlight war die professionelle Marchenerzahlerin, die den ganzen Abend mit Kindern im
Dialog frei Marchen erzahlt und die Kinder in ihre Geschichten integriert hat.

Bei der Veranstaltung haben wir besonderen Wert auf regionale Kooperationen und Netzwerkgedanken gelegt
und z.B. einen ortlichen Imker und das Osnabricker Erzahltheater eingebunden, aber auch die Briicke zur
Industrie geschlagen und Spielideen gemeinsam entwickelt und umgesetzt.

Der Erfolg hat uns bestarkt, dass dieses Konzept zukunftsfahig ist und eben auch den Strukturwandel in
Konsum und Gesellschaft ideal begleitet. Mehr denn je gilt es, Erlebnisse und Freizeitrdume in der Innenstadt
zu schaffen und Menschen die positive Wahrnehmung zu ermdoglichen. Idealerweise verbinden sich dabei
stationdre und digitale Elemente im Rahmen eines innovativen Omnichannel-Konzeptes, dass schon bei der
Kommunikation zum Event beginnt und nachhaltige Bindung unterstitzt.

Auch die Medien waren Uberwadltigt und haben auch intensiv dariber berichtet wie z.B. die Osnabrlcker
Nachrichten und die Hasepost aber auch die eigenen Kinderzeitung der Neuen Osnabrlcker Zeitung. Unseren
Videoclip haben sich bis heute 175.000 Menschen angesehen. Auch der Radiosender Antenne Niedersachsen
hat berichtet und alle sind an einer weiteren Zusammenarbeit interessiert. Die Wahrnehmung reicht weit Gber
Osnabrlck hinaus.

Das Konzept ist auf Nachhaltigkeit und Duplizierbarkeit ausgerichtet und so haben wir viele Aktionen
fortgesetzt, damit auch weitere Kinder Uber den Abend hinaus partizipieren kénnen. Mit unserem Imker hat
sich z.B. eine "Bienen-Sprechstunde" am Freitag 15 Uhr etabliert. Eine Charity-Nacht fir Erwachsene soll
folgen.

Forderprogramm(e)
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von STeckeane;u_ire_lte; mrMamud-le bis Imkersprechstunde
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Link zum Video
https://www.facebook.com/reel/27
7885251232651
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Ein Garten auf dem Parkplatz oder
Eine Oase mitten in der Stadt,
die schatulle lies weise GmbH,

Osterholz-Scharmbeck
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Projekttitel
Ein Garten auf dem Parkplatz oder Eine Oase mitten in der Stadt

Institution
die schatulle lies weise gmbh

Ansprechpartner

Ute Gartmann

BahnhofstraRe 98, 27711 Osterholz-Scharmbeck
04791/8585

buecher@die-schatulle.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Nordenham Marketing & Touristik

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)
Ein Garten auf dem Parkplatz oder Eine Oase mitten in der Stadt

In Osterholz-Scharmbeck, in der Innenstadt gibt es im Innenhof hinter zahlreichen Geschéaften - u.a. hinter
unserer Buchhandlung die schatulle - einen groRen Parkplatz. Abgesehen von ein wenig ,Abstandsgrin® ist der
Platz vollflachig versiegelt. Eigentlich kann man nur schnell aus dem Auto aussteigen und diesen Platz, so
schrecklich wie er ist, fluchtartig verlassen. Er scheint bei frilheren Renovierungsanstrengungen der Stadt
vergessen worden zu sein. Ein Treffen mit Anrainern zeigte, dass viele unzufrieden sind, und sich eine

Veranderung winschen.

Unser Beitrag kann sich nur auf ,,unser” (gemietetes) Grundstlck beziehen —und genau da haben wir
angefangen: Neben einer Garage gab es einen kaum genutzten und sehr hasslichen Schuppen — unsere Idee
war es, ihn abzureiRen, die Flache (Bild 1) zu entsiegeln, die Garage zu streichen (Bild 2) und einen kleinen

Garten (Bild 3 +4) anlegen zu lassen.

Wir waren im Gesprdach mit einem Gartner aus dem Landkreis, und einigten uns in ldngeren Gesprachen auf
einen Garten, der insektenfreundlich ist, der ldngere Trockenperioden Ubersteht, pflegeleicht und hiibsch

anzuschauen ist.

Wir hoffen damit einen attraktiveren, lebendigen Platz zu schaffen, an dem wir unsere Pausen verbringen,
KundIinnen in Ruhe Biicher anschauen, Jugendliche statt auf Treppen ihre Pause verbringen, Menschen, die sich
zufallig auf dem Parkplatz treffen verweilen kdnnen: kurz Begegnungen stattfinden.
Unsere KundInnen sind total begeistert, nutzen den Liegestuhl, seitdem die Sonne wieder scheint und : Die
Reaktion der Nachbarlnnen war durchgehend positiv: beim Streichen wurden wir mit Kuchen belohnt, die
Schonheit des Gartens wird gelobt, wir bekamen einen Sonnenschirm geschenkt — und was uns verblifft und
erfreut hat, war, dass schon nach einer Woche jede Menge Insekten: Bienen, Hummeln, Wespen und

= ,A, Niedersichsisches Ministerium fiir Wirtschaft, T
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Schmetterlinge den Platz entdeckt haben. Jetzt missen nur noch die Pflanzen wachsen!

Unsere weitere Hoffnung ist, dass der Platz seinen Dornréschen Schlaf beendet, die anderen Anrainer
nachziehen und nicht nur eine Maximierung der Stellplatze im Kopf haben. So kénnte er einer der Hofe der
Stadt werden, durch den man gerne geht.

Forderprogramm(e)

Link zum Video

Eingereicht am
25. Aug 2023
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Projekttitel
Krimi & Shopping - ein Einkaufs-Event mit Tatorten und Detektiven in der Innenstadt von Rotenburg (Wimme)

Institution
IG CityMarketing Rotenburg (Wimme)

Ansprechpartner

Cornelia Gewiehs

Grolie StralRe 35, 27356 Rotenburg (Wimme)
04261 1663

gewiehs@communicate-pr.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Ein Freitag im grauen November: kalt und klamm, Nebelschwaden wabern durch die Stadt. Hinter dem
Bauzaun bellt ein Hund. Fiel da ein Schuss? Ein Schatten verschwindet in der Passage. Dann ertont Musik: Miss
Marple? Und ist das nicht Hercule Poirot, der Meisterdetektiv, dort vor der Kreiszeitung? - Die Geschéfte sind
hell erleuchtet, doch irgendwas ist anders: In einem Schaufenster liegen Handschuhe, Pistole und Schal vor
einem Spiegel. In einem anderen ist etwas mit dem Tuch abgedeckt, eine Leiche? Markierungen auf der Stralle.
Die Spurensicherung ist auch unterwegs: Komisch, eine der Ermittlerinnen sieht aus wie die Buchhandlerin....

Eine (kleine) Stadt, ein Genre, sechs verbindende Spielorte

Krimi & Shopping ist ein langer Einkaufsabend, an dem es viel zu entdecken gibt. Ob in Kauflaune oder nicht,
Krimi-Enthusiast oder nur neugierig: offene Tlren und freier Eintritt sind garantiert! Besondere
Anziehungskraft haben sechs ausgewahlte Spielorte - Geschafte, Restaurants, Rathaus und Kirche -, in denen
Uberraschendes geschieht. Da verhandeln etwa drei Pastor:innen im Restaurant ein biblisches Tétungsdelikt. In
einem Geschaft am Marktplatz geschieht zwischen Brot und Gemiise ein "meucheliger Mord", pantomimisch
dargestellt und aufgeklart. Das Rathaus verwandelt sich in eine "verruchte Spelunke", dank eines Chors und
seiner verwegenen Lieder. Die einzelne Vorstellung dauert 30 Minuten. 30 Minuten Pause. Das Ganze vier Mal.
Bei sechs Spielorten gibt es also 24 Chancen auf kriminell gute Unterhaltung. Und viele Gelegenheiten, im
stadtischen Getimmel unterzutauchen, sich am Stand mit einem Glihwein aufzuwarmen, Freunde zu treffen
und in den Geschaften zu stobern. Zeit ist genug. Die Geschafte haben bis 21 Uhr gedffnet. Und vielleicht wird
die neue Herbstkollektion diesmal von Emma Peel oder die vorweihnachtliche Deko von Miss Marple verkauft.
Wer weils.
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Die Ideen hinter der Aktion Krimi & Shopping:

- Hohe Aufmerksamkeit fir die Innenstadt durch das beliebte Genre "Krimi";

- Dezentrales Format mit viel Bewegung in der Stadt in einer Jahreszeit, die eher frequenzarm und wenig fr
Veranstaltungen im 6ffentlichen Raum geeignet ist. Krimi & Shopping ist weitgehend Wetter unabhéangig. Die
jahreszeitlich typische nasskalte Witterung ist der Stimmung sogar zutraglich; Kommt sie nicht, wird
nachgeholfen (Nebelwerfer);

- Verbindung unterschiedlicher Darstellungsformen (Kleinkunst, Film- und Krimimusik, Krimi-Lesungen,
Pantomime) und Locations (Geschéafte, Gastronomie, Rathaus, Kirche), Walk-Acts im 6ffentlichen Raum;

- Viele Mitwirkungsmoglichkeiten flir Geschafte, nicht nur als Spielort, sondern durch entsprechende
Schaufenstergestaltung, Kostiimierung des Verkaufspersonals, Gestaltung der Anzeigen. Uberraschungseffekt
garantiert: "Das hatten wir hier nicht erwartet."

- Krimi & Shopping schafft Anknipfungspunkte fiir andere Formate wie Krimi-Dinner (Gastronomie) oder Krimi-
Stadtfihrung (Tourismus);

- Krimi & Shopping kann leicht auf veranderte Rahmenbedingungen angepasst werden durch Wechsel der
Locations (auch Leerstdnde) oder besondere Effekte. So wurde 2021 eine GroRbaustelle mitten in der Stadt
einbezogen durch visuelle und akustische Effekte, Filmmusik und Strahler hinter dem Bauzaun.

Krimi & Shopping ist ein dezentrales Format, beweglich, kommunikativ und immer wieder neu und individuell
zu inszenieren. Es wird veranstaltet von der IG CityMarketing e.V. in Zusammenarbeit mit der Kulturinitiative
Rotenburg (K.I.R.), findet alle zwei Jahre statt (2023 zum dritten Mal).

Begleitende Werbung

- Online: Infos auf Websites von IG CM und KIR sowie Veranstaltungshinweise (Kacheln) zu Akteuren und

Spielorten auf Social Media;

- Korrespondierende Plakate an StraBen (Terminhinweis) und in den Geschaften (Hinweise auf Locations);
- Flyer mit Kurz-Beschreibungen der Vorstellungen, die im Vorfeld verteilt werden und in den Geschéften

ausliegen;

- Anzeigen/Vorberichte Printmedien

- 2019 (einmalig) gesponserter Radiospot, 2021 gesponserte Illuminierung

Forderprogramm(e)
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Link zum Video

Eingereicht am
28. Aug 2023
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Online City Stade,
Stade Marketing & Tourismus GmbH,

Stade

2023
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
Online-City-Stade

Institution
STADE Marketing & Tourismus GmbH

Ansprechpartner

Christine Plath

HansestralRe 16, 21682 Stade
04141-7769864
plath@stade-marketing.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

/\

Durch die Corona-Pandemie hat sich das Einkaufsverhalten noch weiter auf den Internethandel fokussiert. Die
Konsumenten haben sich daran gew6hnt vieles von Zuhause aus schnell und unkompliziert online abzuwickeln

und abzurufen. Die Erwartungen an die Onlineprdsenz und schnelle unkomplizierte Auffindbarkeit von

Dienstleistungen, gastronomischen Angeboten und Angeboten an Textilien und Waren ist deutlich gestiegen.
Mit diesem Hintergrund wurde das Projekt ,,Online City Stade” ins Leben gerufen.

Mit einer Drohne und einem 3D-Scanner wurde die Stader Innenstadt durch den Dienstleister Linsenspektrum
digital erfasst und abgelichtet. Zusatzlich zu diesem Uberblick werden Rundginge durch derzeit 34 Geschifte,

Dienstleister und Gastronomen zur Verfligung gestellt. Dieser Online- Stadtrundgang ist unter

www.stade360.de erreichbar. Die Rundgdnge durch die Geschafte erreichen durch eine Verknipfung bei
Google StreetView eine exzellente Sichtbarkeit und Wahrnehmung.

Online City Stade dient dazu die Bedirfnisse der heutigen Kunden abzudecken und der Onlinesichtbarkeit
gerecht zu werden. Potentielle Kunden kénnen vor ihrem Besuch in Stade einsehen, welche Geschafte ihnen
gefallen, an welchem Platz in der Gastronomie sie sitzen mochten, ob sie mit ihrem Rollstuhl vorbei kommen
kénnen oder aber der Rundgang inspiriert Menschen, die noch nie in Stade waren und den Charme der

Innenstadt erkunden und erkennen kdénnen.

Die Innenstadt macht sich online erlebbar und prasentiert so ihr vielfaltiges Angebot. Das Ziel ist es die

Menschen zu inspirieren und damit fir die Innenstadt zu begeistern. Ob zum Shoppen, Essen oder einfach nur
zum Schauen. Heutzutage muss man sich den Bedurfnissen der Menschen anpassen und ihnen ein attraktives

,A, Miedersichsisches Ministerium flir Wirtschaft,
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Angebot bieten.

Dieses Projekt wurde mithilfe des Sofortprogramms ,, Perspektive Innenstadt” des niedersachsischen
Ministeriums fir Bundes- und Europaangelegenheiten und regionale Entwicklung in Hoéhe von 30.000 Euro

gefordert.

Forderprogramm(e)
Sofortprogramm "Perspektive Innenstadt" des niedersachsischen Ministeriums fir Bundes- und
Europaangelegenheiten und regionale Entwicklung. Abschluss: 15.05.2023

Link zum Video

Eingereicht am
14. Aug 2023
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Vechtaer Vereinswochenende,
Moin Vechta e.V.,

Vechta

2023
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Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

Projekttitel
Vechtaer Vereinswochenende

Institution
Moin Vechta e.V.

Ansprechpartner

Maleen Kordes

GrolRe StralRe 42, 49377 Vechta
044418859744
mk@moinvechta.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Internet

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Im jahrlichen Rhythmus ladt die Stadtmarketinggesellschaft Moin Vechta lokale Vereine an einem
Aktionswochenende zur Prasentation der besonderen Art ein. Sie zeigt wie bunt, vielfaltig und attraktiv das
Vereinsleben vor Ort ist und welche Vielzahl an Freizeitaktivitaten die Kreisstadt zu bieten hat. Wahrend am
Samstag wechselnde Veranstaltungen in Kooperation mit Vereinen organisiert werden, lockt am Sonntag eine
grolRe Vereinsprasentation in der Innenstadt.

Die Corona-Pandemie hinterliel§ insbesondere in der Vereinsarbeit tiefe Furchen. Nach den
pandemiebedingten Verboten fiir gemeinsame Treffen und langen Ausféllen entfernten sich Mitglieder immer
mehr von den Vereinstatigkeiten. Viele fanden im Anschluss nicht mehr zuriick oder hatten wahrend der
Pandemie andere Interessen entwickelt. Diesem Trend wollte Moin Vechta entgegenwirken und den Vereinen
eine Plattform bieten, sich kostenlos zu prasentieren und neue Mitglieder anzuwerben.

Startschuss in das Wochenende der Vereine machte 2021 der Moin Vechta Brickenlauf, eine Veranstaltung fur
Laufbegeisterte durch Vechta. Die Veranstaltung wird gemeinsam mit dem Sportverein SFN Vechta organisiert.
Im vergangenen Jahr wurde ein gemeinschaftliches Picknick in der GroRen StrafRe durchgefihrt. Hierbei
konnten sich Freunde, Familien oder Vereine anmelden, um eine Bank zu reservieren und einen geselligen
Abend in Vechtas Innenstadt verbringen. In diesem Jahr hat Moin Vechta die Vereine vor Ort aufgerufen, am
Samstag einen Tag der offenen Tur auf dem eigenen Vereinsgrund durchzufihren.

Am Sonntag findet die groRRe Vereinspradsentation in der City statt. Dem Aufruf von Moin Vechta folgten seit
Beginn jahrlich mehr als 30 Vechtaer Vereine. Die Planungen flr das diesjahrige Vereinswochenendes laufen
bereits auf Hochtouren. In diesem Jahr werden 41 Vereine anwesend sein.

Von Sportvereinen, die zu Geschicklichkeitsspielen mit Ful3-, Golf- oder Handball einladen Gber spektakulare
Darbietungen der Karnevals- und Showgruppen, Platzkonzerten durch Musikvereine, Musikschulen oder

1 'T . 5 Handelsverband
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Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

Spielmannzlge bis hin zu Mitmach-Aktionen bei caritativen Vereinen fir GroR und Klein, wird in der Innenstadt
einiges geboten. Auch die Stars des Bundesligisten RASTA Vechta spielen mit Nachwuchssportlern auf einen
Basketballkorb, wahrend Interessierte auf den Motorradern erfolgreicher Fahrer des Motorsportvereines Platz
nehmen kénnen. Prasentationswagen sowie zahlreiche Infostédnde Uber die Vereinsaktivitdaten sind ebenfalls
vor Ort. Abgerundet wird das Angebot durch Késtlichkeiten von lokalen Schaustellern.

Ausgearbeitet werden die einzelnen Aktionen der Vereine durch die ehrenamtlichen Mitglieder der Vereine.
Moin Vechta mdchte die besonderen Leistungen ebendieser Mitglieder geblhrend prasentieren und
Interessierte aufrufen, sich ebenfalls vor Ort zu engagieren. Denn durch ein starkes Vereinsleben und die damit
verbundenen sozialen Interaktionen profitiert auch die Stadt und die Identitat eines Ortes.

Eng verbunden mit den lokalen Vereinen ist die Handlerschaft vor Ort. Wahrend die Unternehmen wichtige
Sponsoren fur Trikots oder andere Vereinsaktivitaten sind, starken diese die regionale Wirtschaftskraft, welche
auch fur die Vereine existentiell ist. Der Vereinstag ist zudem mit einem verkaufsoffenen Sonntag verbunden.
So ergibt sich ein Synergie-Effekt zwischen Handel und Ausstellern, wodurch nicht nur die Vereine ein groRReres
Publikum erfahren, sondern auch das Angebot der Geschéafte einem breiten Publikum prasentiert wird.

Moin Vechta akquiriert hierfir interessierte Vereine sowie Schausteller, plant die Verteilung der Vereine
entlang der GrolRen Stral3e, holt die Genehmigungen bei den zustandigen Behorden ein und plant die
Versorgung von Strom und Wasser. Darlber hinaus bewirbt die Stadtmarketinggesellschaft das
Vereinswochenende mit groRen PVC-Bannern, Veranstaltungsplakaten, Werbeanzeigen in der Lokalpresse
sowie einer digitalen Anzeigenkampagne. Ein P + R Service fahrt am Sonntag kostenlos durch das Stadtgebiet.

Forderprogramm(e)

H delsverband
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Link zum Video
https://www.instagram.com/p/Cd3n
4u7Dv5x/

Eingereicht am
25. Aug 2023
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Link zum Video
https://www.facebook.com/Wirfuer
Wallenhorst/videos/8188654186109
997?locale=de_DE

Eingereicht am
11. Aug 2023
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Reggae jam Enten,
Standortgemeinschaft Bersenbrucks Mitte,

Bersenbrucks

2024



Gemeinsam aktiv-

Handel(n) vor Ort / N\

Projekttitel
Reggae jam Enten

Institution
Standortgemeinschaft Bersenbriicks Mitte

Ansprechpartner

Hedwig Grewing-Blankefort
MittelstralRe 4, Bersenbriick
01785668260
team@bersenbruecksmitte.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
IHK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Die Standortgemeinschaft Bersenbriicks Mitte hat zum 30sten Reggaejam Festival in Bersenbiick
eine Badeente entwickelt, die den Griinder des Festivals als Badedente in seinem legendaren
Oldtimer zeigt. Dieses ist die vierte Sammelente. Diese Sammelente tragt in einem hohen MalR zur
Identifizierung mit dem Reggae Jam Festival bei. Das Festival bringt Menschen aus vielen Kulturen
friedlich zusammen. Vereine und Gruppen sind gleichermafien beteiligt. Man kann von einem
nachhaltigen Projekt sprechen, da diese Sammelenten aus Kautschuk bestehen und kleine
Handwerksbetriebe an der Entwicklung beteiligt sind. Fir den Handel geht es um eine gute
Werbung, fir die Gemeinschaft um Identifikation. Mit einem Preisgeld kdnnten weitere
Sammelenten generiert werden. Die Kosten sind in diesem Jahr schon erheblich gestiegen.

Forderprogramme
[Hier Forderprogramme eingeben]
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Gemeinsam aktiv -
Handel(n) vor Ort

Fotos oder Links zu Videos:

Entwicklung und Design
Bersenbricks Mitte 2024
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Datum: 24. Jun 2024
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#wegwerfenistdasletzte,
M&P Bautechnik,

Braunschweig

2024
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Handel(n) vor Ort / \

Projekttitel
#wegwerfenistdasletzte

Institution
M&P Bautechnik

Ansprechpartner

Hermann Markert

Bergstralle 4, 49843 Uelsen
0495942 9893602
uelsen-nachhaltig@t-online.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Zeitung

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Im alltdglichen Geschéaftsleben muss sich jeder Handgriff rechnen. Just im Handwerk kommt es darauf an, dass
Abladufe zlgig vonstattengehen und das Endprodukt tipp-top Ubergeben werden kann. Oft zeigt sich, dass dabei
ein Uberproportional hoher Materialeinsatz getatigt wird. Viele Reste und Ausschussware, etwa durch
Fehlproduktion, finden kaum Verwertung.

Angesichts des global unverhdltnismaRigen Rohstoffverbrauches gebietet es sich, behutsamer mit allen
Wertstoffen umzugehen. Dieser Herausforderung entsprechend verfolgen wir in Uelsen und Umgebung eine
Strategie der Sammlung, Wahrung, Aufwertung und Weiterverwendung von Materialien und Bauteilen, die im
Bau- und Ausbauhandwerk sowie -Handel aus irgendeinem Grund Uberflissig geworden sind. Durch die
Einbeziehung von Kollegenbetrieben wird eine effiziente GroRenordnung erreicht. Die erfassten Teile werden
dann als Kommissions- oder Spendenware weitergegeben.

Praktisch sieht dies so aus, dass alles Verwertbare an einer Zentrale gemeldet wird, dann registriert, gesichtet,
bewertet und eingeordnet zu Weiterverwendung gelangt. Dies geschieht auf mehreren Ebenen.

- Reste wie Holzer, diverse Baustoffe, Farben, Verbindungs- u. Hilfsmittel finden ihren Platz in einer
BASTLERFUNDGRUBE.

- Defekte und wiederherstellbare Teile werden einem REPARATUR-CAFE zugefiihrt. Daneben geschehen
Aufwertungen und Upcycling.

- Alles verkaufliche an Bauteilen wird ber eine BAUTEILBORSE angeboten. In Prasenz und online.

Far die Bewerkstelligung und Abwicklung dieser Art Wertteilelogistik wurde eigens eine Initiative mit sozialem

z Handelsverband
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Aspekt aufgebaut. Hier kommen neben Rentner vorwiegend ehrenamtlich Tatige zum sinnvollen Einsatz. Die
Ertrage werden nach vorheriger Vereinbarung aufgeilt. In der Regel sollen diese je zu einem Drittel fir soziale
Nothilfe, fir Aufklarungs- und Bildungsarbeit und der Projektarbeit vor Ort vergeben werden.

In einer Zeit der Verteuerung im Bau und Sanierungsgeschehen greifen viele Selbstbauer und Bastler gerne auf
Gebrauchtwaren und glinstige Restposten zurlck.

Als zentrale Anlaufstelle konnte ein leerstehendes Ladengeschéft in Kooperation mit der Initiative ,Uelsen
nachhaltig” glinstig angemietet werden. Hier werden zudem bei téglichen Offnungszeiten Sachen des taglichen
Bedarfs gesammelt und angeboten. Auch eine Verleihstation ist im Aufbau.

Kiunftig ist geplant, diesen zentralen Ort in Uelsen vermehrt auch als Begegnungsstatte herzurichten. Der Name
ist gefunden: ,,AHA Connect Café”. Hier sollen dann nebenher auch Workshops stattfinden, so z.B. zu Themen
rundum Sanierung und effizientes Bauen und Ausbauen, damit Hobbyhandwerker in die Lage versetzt werden,
vermehrt nachhaltiges Handeln im Privaten umzusetzen.

Mit diesem Konzept werden Ressourcen ausgeschopft, gewahrt und gewinnbringend fir Viele eingesetzt.
Wertstoffe werden vor dem vorzeitigem Wegwerfen und auch langem Siechtum bewahrt. Unter Ressourcen
verstehen wir dabei zudem die Kapazitdten von Menschen an Zeit und Fahigkeiten. Alles soll dem
sinngebenden Ziel dienen, ein nachhaltig gutes Leben vielen zu ermdéglichen.

Forderprogramm(e)

' ' | BASTLERFUNDGRUBE
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Link zum Video

| L~AULA~ LOonnect Lare uelsen |

VERLEIHSTATION

Eingereicht am
29. Aug 2024
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KEHR GOES GREEN,
Richard Kehr GmbH & Co. KG,

Braunschweig

2024



Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
KEHR GOES GREEN

Institution
Richard Kehr GmbH & Co. KG

Ansprechpartner
Karl-Eberhard Wolff
Sudetenstr. 8, Braunschweig
05315902190
k.e.wolff@kehr.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)
Kehr goes green

Mit einem breit angelegten MalRnahmenpaket leistet die Richard Kehr GmbH & Co.KG in Braunschweig mit
Ihren Niederlassungen in Dessau und Berlin-Ludwigsfelde lhren Beitrag zu einem aktiven und téglich gelebten
Umweltschutz. Unter dem Motto ,Kehr goes green” — CO? reduzieren, CO? vermeiden, CO? binden” hat das
Braunschweiger Familienunternehmen bereits zahlreiche klimaschitzende MalRnahmen umgesetzt.

Mit E-Mobilitadt den firmeninternen CO?-AusstoR senken

Die just-in-time Belieferung der Apotheken ist das A und O im PharmagroRhandel und erfordert eine gut
durchdachte Logistik. Um die Umwelt so wenig wie moglich zu belasten, optimierte der Braunschweiger
Pharmagrofhandler 2023 seine Tourenplane zur Apothekenbelieferung und investierte in den Auf- und Ausbau
der firmeninternen E-Mobilitat.

Heute versorgen vier Schnellladestationen in der Versandhalle ebenso viele nach GDP-Standards (Good
Distribution Practice) zertifizierte E-Transporter mit Strom fir die ndchste Auslieferungstour — griiner Strom,
der von der unternehmenseigenen Photovoltaik-Anlage am Firmenstandort SudetenstrafRe in Braunschweig
produziert wird.

Griner Strom direkt vom Dach

1 Z Handelsverband
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Handel(n) vor Ort / \

Mit einer Bruttoleistung von 678 Kilowattpeak (kWp) zahlt diese zu den sechs leistungsstarksten Anlagen fir
solare Strahlungsenergie im Stadtgebiet von Braunschweig*. Seit Mai 2023 wurden insgesamt 236 Tonnen CO?
eingespart und der eigene Strombedarf zu 41,4% gedeckt. Zusatzlich investiert das Unternehmen sukzessive in
die energetische Sanierung der Verwaltungsgeb&dude Braunschweig und Dessau in die Senkung des
Energiebedarfs.

(*Marktstammdatenregister, 01.07.2024)

10.000 Baume fur den Harz — Klimaschutz mit ganz viel Herz

Das Klimaschutzprojekt ,,Apothekenwald” beruht auf einer Initiative der Richard Kehr GmbH & Co. KG und den
Niedersachsischen Landesforsten (NLF). Das Ziel des 2019 ins Leben gerufenen Projekts: 10.000 Baume im vom
Klimawandel stark betroffenen Harz wieder aufzuforsten. Mehr als 200 Apotheken aus Niedersachsen, Sachsen-
Anhalt, Berlin und Brandenburg wurden seitdem fir dieses Projekt gewonnen. Sie unterstitzen die Aktion
durch Spenden und Spendenaktionen in der Apotheke vor Ort. Eine Erfolgsgeschichte, wie sich schnell
abzeichnete. Stand heute konnten 275.000 € fur die Pflanzung von rund 57.000 Baumen im , Apothekenwald”
gesammelt werden. Als kleines Dankeschon werden die Teams der teilnehmenden Apotheken regelmaRig zu
gemeinsamen Pflanzaktionen unter fachkundiger Anleitung der Mitarbeiter der Niedersachsischen
Landesforsten in den Harz eingeladen. Mit der Pflanzung von Rot-Erle, Eberesche, Bergahorn, Larche und
Fichte soll ein neuer, artenreicher Mischwald entstehen, der den kiinftigen klimatischen Herausforderungen
gewachsen sein wird.

Die nachste Pflanzaktion steht bereits in den Startléchern: am 07. September 2024 treffen sich interessierte
Apothekenpartner und deren Mitarbeiter im Apothekenwald (Nahe Marienteichbaude). Am Informationsstand
Waldpddagogik der Niedersachsischen Landesforsten konnen Sie sich teilnehmende Kinder und Jugendliche
spielerisch mit dem Thema Wald auseinandersetzen.

Zum Unternehmen

Die Richard Kehr GmbH & Co. KG hat ihren Stammsitz in Braunschweig und versorgt mit zwei
Tochtergesellschaften, der Kehr Berlin in Ludwigsfelde und der Kehr Holdermann in Dessau, etwa 1.200
Apotheken mit Arzneimitteln und apothekenublichen Produkten. Das Gesamtsortiment von Gber 100.000
Artikeln und die taglich mehrfache Belieferung der Kunden sichern die Verfligbarkeit des umfangreichen
Arzneimittelsortiments im Umbkreis von ca. 200 km je Standort.

Weiterflihrende Informationen
www.apothekenwald.de
www.kehrgoesreen.de
www.instagram.com/apothekenwald/
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Miedersichsisches Ministerium flir Wirtschaft,
Verkehr, Bauen und Digitalisierung

Link zum Video
https://www.apothekenwald.de/arc
hiv-22129.html

Eingereicht am

30. Aug 2024
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
Familienunternehmen SCHAFKIND

Institution
SCHAFKIND

Ansprechpartner

Christine Richards

Jorker Str. 6a, 21614 Buxtehude
016098516847
christine.richards@schafkind.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Nachhaltigkeit bedeutet fiir mich, wenn ein 16-jahriger Junge sein Schafchenkissen, dass er zur Geburt

/\

geschenkt bekommen hat, mit auf Klassenreise nehmen mochte und seine Mutter es mir in letzter Minute
zuschickt, damit ich dem durchgekuschelten Schaf noch ein neues Kleid ndhe, weil ihr Sohn nicht ohne schlafen

kann.

Hallo und moin, ich bin Christine.

Ich leite in 2. Generation mein eigenes Unternehmen und verkaufe Gber meinen Online Shop unter meinem
Label SCHAFKIND handgefertigte Kissen fir Kinder. Ich habe mein Nahatelier in Buxtehude, dort lebe ich seit
ein paar Jahren mit meinem Mann und meinen beiden Kindern.

Ich bin zwischen bunten Stoffen aufgewachsen und als Kind zu dem Rattern der Ndhmaschine meiner Mutter
eingeschlafen. In Gber 20 Jahren hat meine Mutter als Einzelunternehmerin ihr Geschaft mit ihren selbst
entworfenen Schafchenkissen aufgebaut und damit etwas Wundervolles geschaffen. Seit meiner Jugend habe
ich sie dabei immer nebenbei unterstltzt. Vor zwei Jahren habe ich dann unser kleines Familienunternehmen
ganz Ubernommen. Seitdem habe ich vier Mitarbeiterinnen fest angestellt, das sind meine Mutter und meine
Schwester, eine Schneiderassistentin und eine Schneiderin. Ich bin stolz, in die FuRstapfen meiner Mutter zu
treten und erftlle mir damit einen Herzenstraum. Es macht mir sehr viel Freude, so schone und sinnvolle

Produkte zu fertigen.

Als meine Tochter letztes Jahr in die Schule gekommen ist, bin ich auf die tolle Idee der Stoff-Schultiten
gestolRen, die nach der Einschulung als Kissen genutzt werden kénnen, anstatt einzustauben und irgendwann

,A, Miedersichsisches Ministerium flir Wirtschaft,

MO WESER-EMS Verkehr, Bauen und Digitalisierung
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Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

entsorgt zu werden. Also entwickelte ich mein erstes eigenes Produkt, eine wunderschdne Schultite, die in der
Fertigung, genau wie die Schlafschafe, auf eine lange Nutzungsdauer ausgelegt ist.

Meine Produkte sind frohlich und bunt, sie richten sich nach dem Geschmack der Kinder. Meine zwei Kinder
sind meine liebsten Berater und Testkunden, denn sie fallen als Kindergarten- bzw. Schulkind genau in meine
Zielgruppe. Die liebevollen und begeisterten Riickmeldungen meiner Kund*innen bestatigen mir, dass ich mit
meinen ldeen richtig liege. Sie machen mich stolz und motivieren mich jeden Tag.

Unsere Produkte fertigen und besticken wir von Hand in unserem Nahatelier in Buxtehude. Auch bei den
Materialien achte ich darauf, lokal einzukaufen. Unsere Stoffe, Fullung, Garne und Label kommen von
deutschen Herstellern. Und unser Verpackungsmaterial aus 100 % Papier beziehen wir lokal bei einem kleinen
Hamburger Unternehmen. Alle unsere Materialien sind hochwertig, langlebig und nach Oeko-Tex Standard 100
geprift. Der Baumwollplisch der Schlafschafe ist aus kbA (kontrolliert biologischem Anbau).

Wir ndhen und kontrollieren jedes Teil sorgfaltig, damit die Kinder ohne Bedenken drauflos kuscheln, knabbern,
ziehen und knuddeln kénnen. Und das fir viele Jahre. Noch nie haben wir eine Reklamation wegen eines
Fertigungsfehlers bekommen. Nur die Baumwollstoffe werden nach mehreren Jahren und Waschen
irgendwann dinn, eine normale Materialabnutzung. Und auch daflir haben wir eine Losung, unsere Schafklinik.
Wenn ein Schafchen ein Loch hat, reparieren wir es fir einen fairen Preis und geben ihm eine neues ,Kleid”,
damit es noch viele weitere Jahre halt.

Meine Produkte sind bunt, mein Unternehmen ist nachhaltig und meine Aufgaben sind vielfaltig — von der
Kundenbetreuung Uber die Fertigung bis hin zur Buchhaltung, Qualitatskontrolle und Mitarbeiterverwaltung.
Als Mutter in Teilzeit arbeite ich dazu standig an der Optimierung meiner Arbeitsschritte, an nachhaltigen
Prozessen und mehr Effizienz, denn meine Zeit ist wertvoll. Mein Unternehmen wachst stetig, da ich mein
Herzblut hineinstecke.

Um die nachsten Schritte zu gehen, mein Marketing auszubauen, mehr Mitarbeiter*innen einzustellen, ware
das Preisgeld aus diesem Wettbewerb ein wertvolles Sprungbrett.

Herzliche GriiRe, Christine Richards
Anbei: Fotos und der Link zu einem Video mit einem kleinen Einblick in mein Nahatelier.

Forderprogramm(e)
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Bobeli Schlafschafe -
Kuschelkissen fir Kinder

Niedersichsisches Ministerium fiir Wirtschaft, t !MT

Verkehr, Bauen und Digitalisierung

Link zum Video
https://www.dropbox.com/scl/fi/3zg
fugb904v72gleiywmf/Schafkind-Chr
istine-Video.mov?rlkey=7x32j8us4ct
9gfrl38bv8chpb&st=ymxt11z0&dI=0

Eingereicht am
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Projekttitel
Entdeckerschmiede

Institution
Kreishandwerkerschaft Cloppenburg

Ansprechpartner

Rape Michaela

Pingel-Anton 10, 49661 Cloppenburg
0447117922
m.rape@handwerk-cloppenburg.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Sonstiges

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Wir haben in der Cloppenburger Innenstadt einen Leerstand angemietet. In diesem Leerstand haben wir eine
Erlebniswerkstatt, unsere Entdeckerschmiede, errichtet.Hier konnen die Kinder und Jugendlichen sowie alle
Interessierten sich handwerklich ausprobieren und entdecken, was ihnen besonders liegt. Mogen sie lieber den
Werkstoff Holz, ist Metall eher ihr Bereich? Lieben sie es, Haare umzustylen oder eine Wand kreativ zu
gestalten? Ausprobieren und entdecken ist die Devise!

Vor Ort werden die verschiedensten Handwerksberufe prasent sein. Wichtig ist uns dabei besonders der
Aspekt der Nachhaltigkeit, dies aus mehreren Blickwinkeln betrachtet. Zum einen lassen wir den Raum so, wie
er aktuell ist, im Rohzustand. So haben die Besucher die Mdglichkeit, zu sehen, wie Stromkabel Uber der
Deckenabhdngung verlaufen und sehen, wie eine Wandisolierung aussieht. Sie kdnnen die Wande als kleine
Maler (m/w/d) mitgestalten, der Kreativitat sollen keine Grenzen gesetzt werden. Werkbénke, die in unserer
Tischlereiwerkstatt aussortiert wurden, finden hier im Recycling / Upcycling wieder Verwendung. So sparen wir
aus okologischer Sicht Rohstoffe, Arbeitskraft und Energie. An erster Stelle steht immer der Sicherheitsfaktor,
den wir nie aus den Augen verlieren.

Nachhaltig soll aber auch das Projekt an sich sein, in dem es frihzeitig die Augen 6ffnet und ggf. schon von
klein auf das Interesse sowie das Verstandnis fur die handwerklichen Berufe weckt. Wir sehen unser Projekt als
immaterielle Investition in bessere Bildung, auch oder gerade, weil die Kinder und Jugendlichen erst auf den
ersten Stufen der beruflichen Entwicklung stehen. Wir konnen friihzeitig eine Chancengleichheit forcieren,
denn bei uns sind ALLE Maler, Friseure, Maurer, Tischler, Elektriker oder Kosmetiker. Bei uns spielen weder
Geschlecht noch Nationalitat eine Rolle, alle sollen sich ausprobieren und in der Entdeckerschmiede
Erfahrungen sammeln dirfen: wir bieten mit unserem zentral gelegenen Ladengeschéft einen Treffpunkt fur
alle Interessierten, Inklusion wird bei uns gelebt. Eine barrierefreie Erreichbarkeit ist gewahrleistet.

- 3 Handelsverband
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In Zusammenarbeit mit den Schulen vor Ort wurde besprochen, dass die Klassen, die die Entdeckerschmiede
fuRlaufig erreichen konnen, diese Anreisemdglichkeit auch wahrnehmen, um so Ressourcenschutz zu
vermitteln.

Die Handler vor Ort (Reduzierung von Einkaufs- und Transportwegen) wurden angesprochen, uns mit
Materialien aus Restbestdnden zu versorgen, um auch hier moglichst nachhaltig zu agieren.

Ebenso haben wir im Kreis der Handwerksunternehmen eine enorme Bereitschaft, das Projekt aktiv zu
unterstitzen. Die Betriebe sind an den Aktionstagen vor Ort und sehen einen absoluten Mehrwert unseres
Leuchtturmprojekts.

Geplant ist, dass in der Projektlaufzeit vormittags die Schulen und Kindergarten zu uns kommen, nachmittags
ist die Entdeckerschmiede fir alle Interessierten getffnet. Verschiedene Aktionssamstage runden das Konzept
ab. Durch das Aushadndigen von Laufkarten an die Kinder und Jugendlichen, die sie dann in den teilnehmenden
Geschaften der Innenstadt (62 Zusagen liegen uns vor!) abstempeln lassen, erreichen wir eine Belebung der
Innenstadt, da die Kinder mit Ihren Erziehungsberechtigten an den Nachmittagen diese Karten ausfullen lassen,
um sie dann komplett abgestempelt gegen ein kleines Geschenk (die Kinder bekommen ein Titchen mit
Blihsamen ausgehandigt) in der Entdeckerschmiede einzul6sen.

Eine langfristige Fortfihrung ist angedacht und realistisch, da durch unseren geburtenreichen Landkreis Jahr
fir Jahr neue Jahrgénge von Kindern heranwachsen, die die Entdeckerschmiede erkunden kénnen. Weiter
kénnen wir sagen, dieses Projekt ist ein Best-Practice-Beispiel einer Belebung der Innenstadt durch die
sinnvolle und nachhaltige Nutzung eines Leerstands, die sicherlich in vielen weiteren Orten umsetzbar ist.

Die Idee ist entstanden durch die Zusammenarbeit mit der Wirtschafsférderung und des Stadtmarketings der
Stadt Cloppenburg. Start ist August 2024.

Forderprogramm(e)
Gefordert wird unser Projekt mit 60.000,00€ aus der Offensive Innenstadt der Stadt Cloppenburg.
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Link zum Video

Eingereicht am
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
"Damme bliht auf" mit neuer Konzeptionierung und HGV Schau

Institution
Handels- und Gewerbeverein Damme e. V.

Ansprechpartner

Eva Maria Deutschléander
Rotdornweg, 16, 49401 Damme
01708628288
deutschlaender@hgv-damme.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)
Projektbeschreibung: ,Damme bliht auf” mit HGV-Schau
Veranstaltungsdatum: 17. Marz 2024

Veranstaltungsort: Innenstadt von Damme

Veranstalter: Dammer Handels- und Gewerbeverein (HGV)

Das Event ,Damme bltht auf’ mit HGV-Schau fand am 17. Mérz in der Dammer Innenstadt statt und war ein
voller Erfolg. Ziel war es, die lokale Gemeinschaft zu starken, den Zusammenhalt zu férdern und die lokale
Wirtschaft zu unterstitzen. Ab 13 Uhr 6ffneten die friihlingshaft dekorierten Geschéafte und begriiBten die
Besucher mit einem kleinen blumigen Frihlingsgrul. Der 900 Meter lange rote Teppich bot die Bihne fir die
HGV-Schau, bei der sich diverse Einzelhandler und HGV-Mitglieder (Gber 50 an der Zahl) prasentierten.

Die Veranstaltung umfasste Informationsstdande, an denen lokale Firmen ihre Dienstleistungen und
Ausbildungsangebote vorstellten, sowie zahlreiche Aktivitaten fir Kinder und musikalische Darbietungen. Ein
besonderes Highlight war die Charity-Aktion fur das ,Dammer Getose”, bei der durch den Verkauf von Popcorn
Spenden gesammelt wurden, um den Musikern die Aufnahme einer CD zu ermoglichen.

Okologische Auswirkungen:

Klimaschutz und Begriinung: Der Baumschulgarten Enneking sorgte fur die Begriinung der Innenstadt und
informierte Uber Ausbildungsberufe im Garten- und Landschaftsbau. Dies tragt zur Reduzierung des
CO2-AusstolRes und zur Schaffung von griinen Oasen in der Stadt bei.

Forderung von Bio-Produkten: Floristikbetrieb ,Land-ldee Mohring” prasentierte biologische und nachhaltige

z Handelsverband
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Blumendekorationen.
Nachhaltige Mobilitat: Der Einsatz lokaler Produkte und die Reduzierung von Einkaufs- und Transportwegen
wurden durch die Teilnahme lokaler Handler geférdert.

Okonomische Auswirkungen:
Regionale Guter: Die Prasentation und der Verkauf regionaler Produkte unterstitzen die lokale Wirtschaft und
fordern die Nutzung saisonaler und regionaler Guter.

Soziale Auswirkungen:

Bildung und Ausbildung: Informationsstande, wie die des Baumschulgartens Enneking und anderer
Unternehmen, forderten das Bewusstsein fir Ausbildungsberufe und bildeten eine Plattform fir Fach- und
Arbeitskraftegewinnung.

Gerechtigkeit und Inklusion: Die Veranstaltung war offen fir alle und forderte Chancengleichheit und Vielfalt.
Der Kindergarten St. Christophorus verkaufte Uberraschungstiiten fir den guten Zweck und unterstiitzt damit
soziale Projekte.

Work-Life-Balance und soziale Treffpunkte: Die Kinderaktivitdten und Angebote wie das Spielmobil der Stiftung
Rickenwind sowie die generelle familienfreundliche Ausrichtung der Veranstaltung trugen zur besseren
Vereinbarkeit von Beruf und Familie bei. Viele MUtter/Vater konnten so ihre Kinder wahrend er Arbeitszeit
betreuen lassen.

7.3. Wirkung des Projektes

Das Projekt ,Damme bliht auf” sensibilisierte die Bewohner und Besucher fiir nachhaltige Praktiken im Handel
und trug zur Erhohung der Besucherfrequenz in der Dammer Innenstadt bei. Die lokale und regionale Wirkung
des Projektes zeigt sich in der starkeren Bindung der Kunden an den lokalen Handel und der Unterstitzung
lokaler Initiativen.

Vitale Zentren: Das Event belebte die Innenstadt und schuf eine attraktive und lebendige Atmosphare, die als
Vorbild fir andere Stadte dienen kann. Zudem wurde den Besuchern vor Augen gefiihrt, welch breites Angebot
Damme zu bieten hat.

Belebung des landlichen Raums: Durch die Prasentation lokaler Unternehmen und Produkte wurde die
Versorgung und Belebung des landlichen Raums geférdert.

Beispielhafte Wirkung fir den Handel: Das Projekt demonstriert, wie durch gemeinschaftliche Aktionen und
nachhaltige Praktiken der lokale Handel gestarkt und langfristig gesichert werden kann.

Wirkung fur weitere Branchen: Neben dem Handel profitierten auch das Handwerk, die Gastronomie und der
Bildungssektor von der Veranstaltung.

Forderprogramm(e)
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Link zum Video
https://www.nordsehen.tv/Videos/d
amme-blueht-auf/?fbclid=lwZXh0Obg
NhZWOCMTAAAR03067a5NUwrF4fE
F22pkMJKh1SAEP3pYhEOz1Dwn_Qk
uG3vPSfbEjIMDI_aem_ QS8TLCT7D-
wSQ7dZHEDJRsQ

Eingereicht am
11.Jul 2024
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Projekttitel

Virale Heimatshoppen-Kampagne "Ich bin Heimatshopper in Damme, weil ...."
Institution

Handels- und Gewerbeverein Damme e. V.

Ansprechpartner

Eva Maria Deutschléander
Rotdornweg, 16, 49401 Damme
01708628288
deutschlaender@hgv-damme.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

In der Zeit vom 4. bis 9. September wurden alle Blirger*innen dazu viral und Uber die regionalen Medien
aufgefordert, die Griinde zu nennen, warum er/sie stolze Heimatshopper sind und gerne in Damme einkaufen
und verweilen. Die gesamte Kaufmannschaft und Dienstleister/Restaurants standen hinter der Kampagne und
sponsorten tolle Preise (z. B. E-Roller, Tablet, Einkaufs- und Restaurantgutscheine).

Egal ob Video, Bild oder Text — die Botschaften wurden auf Instagram oder Facebook und das Hashtag
#heimatshoppen_damme verwendet. Dadurch, dass alle Gewinnerbeitrage nochmals geteilt wurden, bekamen
diese eine groRe Aufmerksamkeit und starkten mit ihren Botschaften ungemein das Gemeinschaftsgefthl im
Ort. Die Kampagne war in aller Munde und motivierte auch insbesondere junge Menschen, das eigene
Kaufverhalten zu reflektieren und sich bewusst zu machen, welch nachhaltige Entscheidung sie mit einem
lokalen Einkauf fir die Zukunft unserer Innenstadt treffen.

Die Kampagne ist "eingeschlagen wie eine Bombe" und es wurden Gber 100 Beitrage/Kommentare eingesendet
und gepostet. Auch Uberregional haben sich viele Politiker (Silvia Breher, Tobias Gerdesmeyer, Alexander Bartz,
Blrgermeister...) auf Nachfrage an unserer Aktion beteiligt.

Es wurden viele tolle Videos, Gedichte, Fotos von den unterschiedlichsten Personen und Gruppen gepostet. In
vielen Beitragen wurde insbesondere die soziale Verantwortung (Unterstitzung der Menschen im Ort, Erhalt

der Innenstadt) und die Nachhaltigkeit (keine zuséatzlichen Transportwege) erwéhnt.

Hier noch eines der Gewinnergedichte:

H delsverband
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Heimatshoppen

Wenn man in Damme einkaufen geht,

weild man immer, wer hinter dem Tresen steht.
,Verbindlich” ist hier die Freundlichkeit,

Lunverbindlich” nimmt man sich fir den Kunden Zeit.

Ein Plauschchen hier, ein “wie geht’s dir?“ dort,

ein freundliches Miteinander ist wichtig im Ort.

Egal, von welcher Seite der Stadt man die Shopping Tour startet, ist es sicher, dass im nachsten Laden wieder
eine tolle Beratung wartet.

Anonyme Ladenketten gibt es in Damme nicht,

man kennt sich beim Vornamen und vom Gesicht.

So wird ein Buch nicht beim grolRen ,A” bestellt,

sondern bei Anne, die nebenbei noch ne Geschichte erzahlt.
Einen Koffer findest du bei der Taschen-Lisbeth,

hier ist die Beratung dulerst nett.

Das Fahrrad kannst du bei Franz dann kriegen,

es sei denn, es ist im Sueskanal steckengeblieben

Forderprogramm(e)
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Link zum Video
https://www.facebook.com/watch/?
v=687850853378210

Eingereicht am
14. Aug 2024
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Projekttitel
Alpaka-Hof WeilRenmoor - vom Haustier zum Wirtschaftsfaktor

Institution
Waytalla Alpakas GmbH

Ansprechpartner

Lars Schlegel - Vorschlagende/r
WeiBenmoor 11a, 21709 Didenbuttel
041417865304
info@waytalla-alpakas.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Bereits seit dem Jahr 2008 sind wir vom Alpakafieber ergriffen. Seitdem dreht sich bei uns alles ums Alpaka, die
Alpaka-Faser und unseren Alpakahof.

Mittlerweile — fast 16 Jahre und fast 60 Alpakas spater - haben wir viele zlichterische Erfahrungen gesammelt
und kénnen auf eine erfolgreiche Zucht mit fast 60 wunderbaren Alpakas sowie einen Uberregional bekannten
Alpakahof blicken.

Von Anfang an haben wir aus unserer Faser Bettdecken herstellen lassen. Unsere Kunden lernten die tolle
Qualitdt der Alpaka-Mode zu schétzen und es stand standig die Frage nach einem Ladengeschaft im Raum. Im
Jahr 2014 fiel dann flr Carina endgultig der Entschluss, auch hauptberuflich auf Alpakas umzusatteln und so
eroffneten wir im Jahr 2015 unseren Hofladen und begannen vermehrt mit Aktivitdten wie z. B. Farmfihrungen
und Alpaka-Wanderungen. 2016 ging unser Shop www.Mein-Alpaka-Shop.de an den Start, (ber den wir neben
Alpaka-Mode auch eine Auswahl an Zubehor sowie eigene Produkte verkaufen. Hierzu zahlt u.a. auch eine
Postkarten-Edition, die wir im GroBhandel an andere Hofladen-Besitzer vertreiben.

Stand heute beschaftigen wir acht Teilzeitkrafte bzw. Minijobber bei uns auf dem Hof. Diese arbeiten in all
unseren Betriebszweigen.

Unser Betrieb gliedert sich in drei Bereiche:

1. Landwirtschaft (Alpaka-Zucht)

Wir bieten flr Interessierte Farmfihrungen, Seminare und Kurse zur Haltung und Zucht von Alpakas an.
AuRerdem bieten wir anderen Alpaka-Zichtern einen Deckservice mit unseren Deckhengsten und verkaufen
Alpakas fur Zucht und Freizeit.

Wir sind als Alpaka-Zuchtbetrieb Mitglied in verschiedenen nationalen und internationalen Alpaka-
Zuchtverbanden. In diesen werden nicht nur genossenschaftliche Projekte zur Verarbeitung der Alpaka-Faser in
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der heimischen Industrie geférdert, sondern auch Projekte in den siidamerikanischen Ursprungslandern der
Alpakas.

2. Handel (Hofladen und Online-Shop).

Unsere Alpaka-Produkte sind in unserem Hofladen oder in unserem Online-Shop (www.Mein-Alpaka-Shop.de)
erhaltlich. Ebenso gibt es ein groRes Angebot an Artikeln fir AlpakazUchter.

Vermeidung von Abfall und Schonung von Ressourcen:

Wir versuchen so effizient und umweltvertraglich wie moglich unsere Versand-Verpackungen und unsere
Verpackungsmaterialien zu nutzen. Dazu gehort:

-zu 99 % Nutzung von Paketklebeband aus Papier

-Paketklebeband aus recyceltem Kunststoff

-Wiederverwendung von Versandkartons unserer Lieferanten und aus Retouren

-Nutzung von GoGreen bei DHL.

Nachhaltig wirtschaften als Chance fiir alle:

Auch wenn wir mittlerweile stolze Besitzer von ca. 60 Alpakas sind, konnen wir keinen Hofladen und keinen
Online-Shop komplett bestiicken. Unsere Handelspartner und GroRhandler lassen vor Ort in Perd, Chile oder
Bolivien produzieren. Dies geschieht groRtenteils in Familienunternehmen, Heimarbeit und in sozialen
Projekten. Unser Handel unterstltzt somit die Wirtschaft in den weniger entwickelten Landern.

Mit der Etablierung der Alpaka-Faser am Markt leisten wir als Alpaka-Zichter einen Beitrag zum Erhalt der
deutschen Textilbranche. So lassen wir unsere Rohfaser in Mini-Mills in Brandenburg oder Mecklenburg-
Vorpommern und einer Spinnerei im Sauerland zu Garnen weiterverarbeiten. Unsere Bettwaren werden im
Erzgebirge und unsere Filz-Schuheinlagen in Baden-Wirttemberg hergestellt.

3. Aktivitaten (Wanderungen/ Farmfihrungen)

Wir bieten fir Gruppen individuell abgestimmte Farmfihrungen und Alpaka-Wanderungen an. Fir Kinder und
Jugendliche bieten wir z. B. FerienspaRR-Aktivitdten oder Kindergeburtstage an. Alle Aktivitdten sind Uber ein
Ticketsystem bequem online buchbar.

Erhalt von Naturflachen und Zugang zu Naherholungsflachen:

Auf unseren Wanderungen erhalten die Gaste Einblicke in die heimische Natur . Unsere Alpakas sichern und
schiitzen unsere Naturlandschaft durch extensive Weidewirtschaft und férdern somit den Erhalt unseres
Hochmoores im ,WeiRenmoor”.

Unser Beitrag zur 6kologischen Regeneration unserer Kulturlandschaft ist unser Projekt Baumpflanzaktion.
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T ARER W W T von

fir unser Al paka — Danke, dass du uns mit deiner Alpaka-Patenschaft bel der
Bawmpflanzaktion, die folgende Ziele hat, untersto

« Schaffen von natiriichen Schattenplatzen for die Alpakas im
Sommer und Verbesserung des Kleinklimas.

Natiirlicher Wind- und Regenschutz.

Natirliches Gehdlzfutter zur Ergdnzung einer ausgewogenen
Ernatrung unserer Alpakas,

Liingerer Grasaufwuchs in Zeiten von wenig Niederschigen, da
e Verdunstung verringert wird.

Verbesserung der Badengesundheit der Wiesen durch Bindung
von Nahrstoffen, Verhinderung von Erosionen und positivem
Einfluss auf den Wasserhaushalt im Boden,

Mit deiner Patenschaft
uriterstitzt du uns, die Haltung
und Fitterung unserer Alpakas
noch weiter 2u verbessern.

Der GroBteil der Einnahmen aus
der Patenschaft wird in unser
Projeit “Baumpflanzaktion”
investiert,

Dankeschén flr

; Triff dein Patenschaftsalpaka!
eine Unterstitzung!

Einmal pro Patenschaftsjahr erhaitst du die Maghchkeit, zusamenen
it einer Begletperson, dein Patenschaftsalpaka zu treffent Die
niichsten Termine fiir das Paterschafts-MeetBGreet findest du auf

Gltig ab fiur 12 Monate.

Link zum Video
https://login.yoursecurecloud.de/f/3
c003391f40b4328a5b7/
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Projekttitel
The Proud Farmer

Institution
Schwab & Meta Farming Products UG

Ansprechpartner

Sergej Schwab

An der Allee, 37574, Einbeck
01634211453
schwabundmeta@gmx.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Internet

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

/\

Wir sind die Schwab & Meta UG und wir verkaufen nachhaltig produzierte Lebensmittel von kleinen

Familienbetrieben aus Albanien.

Albanien bietet aufgrund seines Klimas und Bodens hervorragende Voraussetzungen fir den Anbau qualitativ
hochwertiger Produkte. Doch politische und infrastrukturelle Herausforderungen im Land erschweren es vielen

Kleinbauern, ihre Produkte zu vermarkten.

Albanien gehort zu den drmsten Landern Europas und viele landwirtschaftliche Betriebe sind nicht offiziell

registriert, was den offiziellen Verkauf ihrer Produkte im Einzelhandel unmoglich macht und die

Lebensbedingungen stark einschrankt. Viele dieser Bauern arbeiten seit Generationen traditionell und mit viel
Handarbeit und produzieren Lebensmittel bester Qualitat, die sie nur mihsam, fir wenig Geld und unter der
Hand lokal verkaufen kénnen. So bleiben auch mangels Zugangs zum Markt wertvolle Ressourcen ungenutzt.
Ganze Plantagen an bspw. Granatapfeln oder Esskastanien werden einfach nicht geerntet, wodurch jahrlich

Tonnen an Lebensmitteln verfallen.

Genau hier setzen wir als Start-up an und ermdglichen diesen Bauern, ihre Produkte international zu verkaufen.
Wir leisten in Albanien umfangreiche Aufklarungsarbeit, unterstiitzen die Betriebe bei der Buchhaltung und der
Registrierung offizieller Betriebe, helfen bei Zertifizierungen und Lizenzantragen. So ermdoglichen wir ihnen erst
den offiziellen Verkauf ihrer Produkte und bieten durch faire Bezahlung eine Existenzsicherung. Zudem

unterstitzen wir damit auch das Wirtschaftswachstum in Albanien.
Diese Produkte vertreiben wir in Deutschland unter der Marke "The Proud Farmer", welche fiir faire Bezahlung,
Umweltschutz, Ressourcenschonung und volle Transparenz steht.

,A, Miedersichsisches Ministerium flir Wirtschaft,
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Der Landwirt steht bei The Proud Farmer nach wie vor im Mittelpunkt. Da wir die Produkte direkt von den
Landwirten beziehen und keine Chargen vermischen, konnen wir eine 100%ige Riickverfolgbarkeit garantieren.
Durch das Einscannen des QR-Codes auf dem Etikett kann jeder Kunde jedes einzelne Produkt zu den jeweiligen
Landwirten zurlckverfolgen! Der Kunde erhalt Informationen, Bilder und Videos Uber den Landwirten, den
Betrieb und den Anbauort und sieht, wen er genau mit seinem Kauf unterstitzt. Zudem erhalten die Landwirte
die Wertschatzung fur ihre Arbeit, die sie verdienen.

Seit unserer Griindung 2023 haben wir unser erstes Produkt erfolgreich auf den Markt gebracht: ein extra
natives Olivendl aus den Bergen Albaniens. Anfangs mit nur einem Olivenbauern, haben wir mittlerweile einen
zweiten und fir die kommende Saison ein ganzes Dorf an Olivenbauern Uberzeugen kdnnen. Wir vertreiben
das Ol iiber unseren Online-Shop, auf Stadtfesten und seit kurzem auch in den ersten lokalen Supermérkten.
Derzeit arbeiten wir daran, weitere Produkte auf den Markt zu bringen, darunter eingelegte Oliven, Wein,
Honig, Krauter und Esskastanien.

Unser Ziel ist es, in Albanien eine nachhaltige Landwirtschaft nach europaischem Vorbild aufzubauen. Wir
suchen gezielt umweltbewusste Betriebe, denen die Natur am Herzen liegt, mit dem Ziel zuklnftig alle
kooperierenden Betriebe auf EU-Bio-Standards umzustellen - der erste Betrieb befindet sich bereits in der
Umstellung. Langfristig sind auch BiodiversitatsmalBnahmen und die Wiederaufforstung durch Hitzewellen
abgebrannter Plantagen geplant, die die Bauern finanziell nicht alleine stemmen kénnen, um so aktiv noch
mehr fir Klima und Umwelt zu tun.

Die Optimierung der Logistik soll durch einen grofRen Verarbeitungsstandort in Deutschland ausgebaut werden.
Hier wird derzeit an einer eigenen Kiiche zur weiteren Verarbeitung und Veredelung der Rohware gearbeitet.
Bisher sind wir vollstandig privat finanziert, ergénzt durch ein Preisgeld aus dem Grinderwettbewerb "Lift-Off"

der Universitat Gottingen.

Unser Start-up besteht aus zwei Personen: Sergej Schwab, studierter Agrarwissenschaftler und Doktorand, und
Gleni Meta, geburtiger Albaner mit Wurzeln in der albanischen Landwirtschaft und studierter Jurist.

Vielen Dank!

Forderprogramm(e)
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Produkt

Link zum Video
https://we.tl/t-0GpDIOtf0)
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Projekttitel
Umsetzung der Nachhaltigkeitsstrategie im Kauf Park Gottingen

Institution
Werbegemeinschaft Kauf Park Gottingen

Ansprechpartner

JUirgen Brunke

Am Kauf Park 2, 37079 Gottingen
0162 2077910
brunke@voelkel-re.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Der Kauf Park Gottingen (KPG) hat in den letzten Jahren durch die konsequente Umsetzung einer umfassenden
Nachhaltigkeitsstrategie beeindruckende Erfolge erzielt. Flr uns ist Nachhaltigkeit kein bloRes Schlagwort,
sondern ein zentraler Bestandteil unserer Unternehmensphilosophie. Unsere Projekte zielen darauf ab, den
okologischen FulRabdruck zu verringern, die lokale Gemeinschaft zu starken und wirtschaftliche Stabilitat fir
unsere Mieter zu gewdhrleisten.

Im Rahmen unserer Nachhaltigkeitsstrategie haben wir einen detaillierten Fahrplan entwickelt, der uns bei der
Umsetzung unserer Initiativen unterstitzt.

Unsere Malknahmen zielten darauf ab, die Betriebskosten zu stabilisieren und so die langfristige Bindung
unserer Mieter an den Standort zu foérdern.

Wesentliche MalRnahmen unserer Nachhaltigkeitsstrategie:

e Optimierung der Gebaudeleittechnik: Durch Fernsteuerung via R8tech konnten wir die Verbrauchskosten fir
Luftung und Heizung um 20 % reduzieren, was sich direkt positiv auf die Betriebskosten unserer Mieter
auswirkt.

e Umstellung auf Okostrom und -gas: Der gesamte Energiebedarf des KPG wird durch 100 % klimaneutralen
Strom aus Wasserkraft und regionales Okogas von den Stadtwerken Gottingen gedeckt. Dies gewahrleistet
stabile Energiekosten.

e Einsatz von Sonnenschutzfolien: Die Installation von Sonnenschutzfolien reduziert die Sonneneinstrahlung
erheblich, wodurch eine zentrale Klimaanlage tUberflissig wird und der Energieverbrauch sinkt.

e Umrlstung auf LED-Beleuchtung: Die flachendeckende Umstellung auf LED flhrte zu einer Energieeinsparung
von Uber 80 % und reduzierte den 6kologischen FuRabdruck.

e Smart-Metering: Mit dem LoRaWAN-Standard Gberwachen wir den Energieverbrauch im 15-Minuten-Takt,
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was prazises Ressourcenmanagement ermdglicht und unnétige Kosten vermeidet.

Diese Mallnahmen fihrten nachweililich zu stabilen Betriebskosten, trotz steigender Kosten bei vergleichbaren
Zentern. So starkten wir die Zufriedenheit und Loyalitat unserer Mieter. Die hohe Mieterzufriedenheit spiegelt
sich in einer geringen Fluktuation wider, was die Gemeinschaft im KPG festigt und so fir unsere Besucher ein
kontinuierlich positives Erlebnis ermoglicht.

Erganzende Teilprojekte:

e [nstallation von E-Ladesdulen: In Zusammenarbeit mit EAM haben wir E-Ladesdulen fur Autos und E-Bikes
installiert. Dies erhdoht den Komfort und die Attraktivitat des KPG als nachhaltigen Standort.

e Umstellung auf dkologische Reinigungsmittel: Wir nutzen umweltfreundliche, 6ko-zertifizierte
Reinigungsmittel, die 6kologisch und 6konomisch sinnvoll sind.

e Projekt ,,Zukunft der Heizung": Derzeit untersuchen wir die Implementierung effizienter Heizsysteme fiir
Gebdude Uber 20.000 gm, was zu weiteren Kostensenkungen fiihren konnte.

e Finsatz von CO2-Sensoren: Durch CO2-Sensoren passen wir die Luftwechselraten dynamisch an die
Besucherzahlen an, was die Energieeffizienz steigert und unnotige Kosten vermeidet.

e Erneuerung der Abwasserleitungen: Der Austausch der Abwasserleitungen verbessert die Wasserqualitat und
verlangert den Lebenszyklus der Immobilie, was Instandhaltungskosten minimiert.

Erfolge und Auszeichnungen:

Unsere Nachhaltigkeitsstrategie wurde mit dem BREEAM-Zertifikat und einem positiv bewerteten ESC-
Screening (2023) ausgezeichnet. Diese Auszeichnungen haben dazu beigetragen, Magnet-Mieter wie Obi zu
halten und neue wie Kaufland und Media Markt zu gewinnen. Sie bestatigen unseren Ansatz und motivieren
uns, weiter innovative Wege zur Férderung einer nachhaltigen Zukunft zu gehen.

Fazit

Unsere Strategie zeigt, dass nachhaltige Investitionen nicht nur den 6kologischen FuRabdruck verringern,
sondern auch wirtschaftliche Stabilitat und Mieterzufriedenheit férdern. Die im KPG umgesetzten Malknahmen
kénnen als Best-Practice-Beispiel dienen und von anderen Centern und Standorten reproduziert werden. Durch
den Erfolg unserer Nachhaltigkeitsstrategie méchten wir andere inspirieren und gemeinsam eine nachhaltige
Zukunft fir den Handel und die lokale Gemeinschaft gestalten.

Forderprogramm(e)
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Link zum Video
https://youtu.be/WFYObFkTkUk
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Projekttitel
Nachhaltige Ausrichtung des Unternehmens als Organisation

Institution
denn's Biomarkt GmbH

Ansprechpartner

Peter Baranyai

Anderter Str. 99b, 30559 Hannover
0151 58020466
p.baranyai@denns.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)
Projektbeschreibung
Nachhaltige Ausrichtung des Unternehmens als Organisation

| Ausbildung bei Denn’s Biomarkt und Moglichkeiten der branchenlbergreifenden erweiterten Ausbildung
Denn's Biomarkt ist eine deutsche Supermarktkette, die sich auf den Verkauf von Bio-Lebensmitteln und
okologischen Produkten spezialisiert hat. Wir legen grofsen Wert auf Nachhaltigkeit und Umweltschutz. Dies
spiegelt sich zum einen in der Auswahl der Produkte wider, die groRtenteils aus regionaler und fairer
Produktion stammen und zum anderen auf die Qualitat der Ausbildung. Hierbei achten wir auf eine breite,
praxisnahe auf eine Nachhaltigkeit basierte Ausbildung.

Das Thema Nachhaltigkeit, insbesondere in Bezug auf fairen und regionalen Handel, wird in der
kaufmannischen Ausbildung branchenbedingt vernachlassigt. Viele Ausbildungsbetriebe fihren solche
Produkte nicht, wodurch Auszubildende kaum die Mdglichkeit haben, sich mit diesem wichtigen Thema
praxisorientiert auseinanderzusetzen.

Auszubildende lernen das Thema "Nachhaltigkeit" zwar in der Berufsschule, jedoch meist unter theoretischen
Bedingungen. Dadurch fehlt den Auszubildenden der praxisorientierte Bezug zur Nachhaltigkeit sowie die
praxisorientierte Erfahrung, um das Gelernte im realen Verkauf anzuwenden und zu vertiefen.

Bei einem moglichen Arbeitgeberwechsel zu einem Unternehmen, das nachhaltige Produkte anbietet, kann es
moglicherweise zu einem Mangel an erforderlicher Beratungskompetenz in diesem Bereich kommen. Dariiber
hinaus sind die Uberwiegend jungen Menschen auch in ihrer Freizeit private Endverbraucher, die taglich
bewusste Kaufentscheidungen unter Bericksichtigung der Nachhaltigkeit treffen.
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Daher stellt sich die Frage, wie wir nicht nur unseren eigenen Auszubildenden, sondern auch anderen
Auszubildenden, die aus anderen Branchen kommen, die Moglichkeit bieten kdnnen, das wichtige Thema der
Nachhaltigkeit praxisnah zu erlernen und auszuprobieren.

Veranstaltungen mit Nachhaltigkeitsbezug

Il Kontaktaufnahme mit der BBS Cora Berliner

Mit dieser Frage standen wir allerdings nicht allein dar, wie wir durch einen Anruf von der Berufshildende
Schulen Cora Berliner Bildungszentrum der Region Hannover flir Wirtschaft und Handel feststellten.

Herr Rademacher, damaliger Nachhaltigkeitsbeauftragter und jetziger Bildungsgangleiter fur die kaufm.
Ausbildung im Einzelhandel kontaktierte uns, ob wir Interesse haben, uns an der Unterrichtseinheit ,Hannover
handelt fair und regional” zu beteiligen.

Vorstellung der Verkaufsforderungsaktion ,,Hannover-handelt-fair und regional”

Das Projekt "Hannover handelt fair und regional" ist eine Schilerinitiative der BBS Cora Berliner, die sich fir
fairen Handel und die Forderung regionaler Produkte in Hannover engagiert. Ziel des Projekts ist es, den fairen
und regionalen Handel zu starken, das Bewusstsein fir nachhaltige und faire Produktions- und
Handelsbedingungen zu schéarfen sowie den Konsum regionaler Produkte zu fordern.

Im Rahmen des Projekts werden verschiedene MalRnahmen und Aktionen umgesetzt, die darauf abzielen, die
lokale Wirtschaft zu unterstltzen und zugleich soziale und 6kologische Standards zu férdern. Dies geschieht
unter anderem durch die Zusammenarbeit mit regionalen Einzelhandelsbetrieben, durch Bildungs- und
Informationskampagnen sowie durch die Organisation von Veranstaltungen, die faire und regionale Produkte
ins Zentrum riicken.

Hannover handelt fair und regional verbindet dkologische Nachhaltigkeit, soziale Gerechtigkeit und
wirtschaftliche Forderung auf lokaler Ebene und tragt dazu bei, nachhaltige Konsummuster in der Bevolkerung
Hannovers zu etablieren.

Projektablauf

Im Berufsschulunterricht wird der Auszubildende umfassend qualifiziert. Den Schilerinnen und Schiler werden
Kompetenzen in Bezug auf verschiedene Themen zur Nachhaltigkeit, zum fairen/regionalen Handel und zur
Kundenkommunikation vermittelt.

Die praktische Umsetzung erfolgt in Kooperation mit Betrieben der Bereiche Lebensmittel, und Kantinen in
Hannover, in der Reg

Forderprogramm(e)
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Projekttitel
,All-inklusive- Event”

Institution
idee+spiel Hannover--Kid-T-Store Warenhandels GmbH

Ansprechpartner

Heinz Lehmann

Calenberger Esplanade 4 b, 30169 Hannover
0176-27172929
info@idee-spiel-hannover.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

HK Wettbewerb 2024

Der Gewinn des Wettbewerbes 2023 hat mich befligelt
weiter Uber den Tellerrand des Einzelhdndlers zu blicken

Welche Moglichkeiten hat der Einzelhandel, neben Spezialisierung / beste Beratung / Erlebniswelten /
Dienstleistungen / Events noch
Es wird immer schwieriger neue Wege zu finden

————— Was haben wir bereits gemacht----
An unserem alten Standort--FuRgédngerzone-- wurden mit weiteren Einzelhandlern aus unserer StraRe-- ein
Konzept entwickelt-- in dem wir unsere Stralie als Schaufenster zur Verfligung stellten

SpielstraRe: Mit der Stadt Hannover wurde eine Spielstralse mit Spielgerdten und Grinpflanzen eingerichtet

FuRball-WM —Die Stralse wurde zu den jeweiligen Spielen die in Hannover ausgetragen wurden mit
Landerfahnen geschmiickt. Des Weiteren die StralRenschilder -zu jedem Spiel- nach dem jeweiligen Trainern
umbenannt-Damit es auch fir die Medien interessant wurde, haben wir mit auslandischen Konsulaten sowie
Geschéftsleute aus den jeweiligen Landern Kontakt aufgenommen um moglichst viele ausléandische Fans zur
Umbenennung zu bekommen

Menschenmassen waren in unsere Stralie, tolle Umsatze - -- voller Medienerfolg
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Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

Hannover 96—-Zu jedem Heimspiel wurde die gesamte Stralle mit Banner sowie 96 Fahnen
geschmickt—Fanschminken

Schitzenvereine—Die StralRe wurde mit Schiitzenfahnen geschmuickt—

Sie wurde nach Schiitzen-Koénig/in umbenannt und zur Umbenennung zogen Spielmannsziige durch die
Innenstadt

-Der Volks-Schitzenkodnig wurde ausgeschol3en

Ist mittlerweile zur Tradition geworden und findet jahrlich mitten in Hannover am Krdpcke statt

Faschingsvereine—Auch fir diese Gruppe wurde die StaRe aktiviert

Lampionumzug---Die Idee einen Laternenumzug in Hannover zu veranstalten ging ebenfalls von uns aus—In
Verbindung mit einem verkaufsoffenem Sonntag wurde dieser veranstaltet

Mehrere tausend Teilnehmer zogen, hinter Reiter / Spielmannszug singend durch unsere Stralle mit Ziel
Marktkirche

-Ist mittlerweile ebenfalls zur Tradition geworden und findet mitten in Hannover am Kropcke statt

Unser Umzug in ein Einkaufs + Blrocenter sowie Ausrichtung auf ein Spielwaren-Eventhaus
In einer normalen Lage sind solche Aktivitaten nur sehr schwer umsetzbar
Wie bekommen wir zusatzlich mehr Kunden-- auch nachhaltig-- in unser Spielwarengeschaft?

Neuste Aktivitat
Mit vier weiteren Dienstleistern haben wir Krafte geblndelt
und einen aulRergewohnlichen-- All-inklusive Event-- entwickelt.

Bei diesem Event folgt ein Hohepunkt dem Anderen
Abholung der Gaste / Essen / Trinken /Spiel / Spal /
Gesang sowie Heimfahrt ist "Alles" im Preis inbegriffen

Mit dieser neuen Angebotsform haben wir bereits erste Erfolge erzielt
Privatpersonen zur Silberhochzeit—Geburtstagsveranstaltungen sowie Firmen buchten diese Veranstaltung in
unserem Spielwarenladen

Ablauf des ,All-inklusive- Events”
Abholung der Gaste durch BussaNova Classic Tours

(Setra S 9 Bj. 1964 Restauriert und elektrifiziert 2019-2023
--An Bord ist der Comedian Kunstler ,Hausmeister Heinrich Bloch”
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Das Ziel ist —=Deutschlands erstes Spielwaren-Eventhaus —

Der—Inklusionspreistrager-- der Stadt Hannover , essBAr-Catering”
prasentiert ein spielerisches Buffet

Butler Mortimer” gibt eine Einweisung in die richtigen Umgangsformen
beim Dinner nach Knigge!!

An 4 Spielstationen wird um Punkte gekampft
Nachster Highlight - Auftritt des Schlagerstars ,Don-Pedro”

Die Ruckfahrt mit 4 Stretch-Limousinen vom ----Limo K&nig----
wird zu einem unvergesslichen Erlebnis

Link zur Homepage
https://www.idee-spiel-hannover.de/event-%C3%BCbersicht/all-inklusive-event/

Mit dieser Kooperation melden wir uns fir den Wettbewerb 2024 an
BussaNova: www.bussanova.com

Catering: https://essbar.catering

Comedy www.comedy-hannover.de

idee+spiel www.idee-spiel-hannover.de

Limo-Konig www.limo-koenig.de

----Mit aktiven Handlern vor Ort werden die Citys wieder lebendig-----

Forderprogramm(e)
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"
t X%
varen-Eventhaus

Link zum Video

Eingereicht am
14. Aug 2024
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Baume pflanzen fur ein
grunes Hannover,

REWE Markt GmbH,

Hannover

2024
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
Baume pflanzen fir ein griines Hannover

Institution
REWE Markt GmbH

Ansprechpartner

Matthias Brand

Fortunastr. 8, Lehrte
015155129255
matthias.brand@rewe-group.com

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Internet

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)
Guten Tag,

ab Oktober im Jahr 2023 haben wir mit der Stadt Hannover insgesamt 96 Obstbdume im Stadtgebiet auf drei
Standorte verteilt gepflanzt. Die REWE ist im Jahr 2023 96 Jahre alt geworden und wollte diesen Anlass
gebihrend und nachhaltig in Hannover feiern. Neben dem Aspekt der Nachhaltigkeit freut es uns, dass die
Baume der Offentlichkeit zuganglich sind und vor allem das Obst fiir die Menschen im ,,wahrsten Sinne des
Wortes™” greifbar ist. Das bedeutet namlich die gereiften Frichte kdnnen von den Menschen selber
aufgesammelt bzw. gepflickt werden.

Wichtig war es uns etwas langfristiges und nachhaltiges zu schaffen wovon auch noch die folgenden
Generationen profitieren werden.

Forderprogramm(e)
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Link zum Video

Eingereicht am
15. Jul 2024
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Schuhcafé,
desenrasco GmbH,

Leer (Ostfriesland)

2024
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Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

Projekttitel
Schuhcafé

Institution
desenrasco GmbH

Ansprechpartner

Bianca Both

Neue Stralle 5, 26789 Leer
0162 7151387
info@desenrasco.com

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)
Unser Schuhcafé ist ein Konzept unserer Marke desenrasco. Wir sind Leeraner Schuhmarke und spezialisiert
auf handgemachte, hochwertige und nachhaltige Schuhe.

Der deutsche Einzelhandel beschaftigt sich aktuell mit vielen Herausforderungen. Wir dréangen als Marke
unsere Einzelhdandler immer zu mehr Kreativitat, Kundenzentrierung und Innovation und haben dies selbst in
unserem eigenen Geschdft in unserer Heimat Leer umgesetzt.

Unser Schuhcafé ist eine echte Wohlflihloase fir unsere Kunden und unser Team. Wir verbinden auf
einzigartige Weise Einzelhandel und Gastronomie miteinander und erschaffen dabei ein unvergessliches
Erlebnis. Der Kunde wird auf unserer Terrasse oder im Inneren empfangen mit leichter portugiesischer Musik,
dem Duft von frisch gebackenen Tartes oder Pasteis de nata und dem wohligen Gemurmel der entspannten
Kunden. Bei hausgebackenen Kuchen und hausgemachten Speisen entdeckt der Kunde quasi nebenbei unsere
ganz besonderen Schuhe und Accessoires und kommt mit uns ins Gesprach. Dabei erzdhlen wir ganz entspannt
das Storytelling unserer Schuhe und unserer Marke und der Kunde entscheidet, ob fiir ihn ein Werte-Match
vorliegt. So kommt es sehr haufig vor, dass der Kunde zum Kaffee kommt und mit Schuhen geht. Das
Besondere daran: Wir erschaffen ein echtes Erlebnis und eine Erinnerung.

Unser Sortiment ist dabei durch und durch nachhaltig. Unsere Schuhe sind alle handgefertigt und
rahmengenaht und damit gemacht um unsere Kunden die ndchsten Jahrzehnte zu begleiten. Hundertprozent
reparierbar und wiederbesohlbar. Wir nutzen dabei ausschlieRlich pflanzlich gegerbtes und komplett
naturbelassenes Leder und fertigen in Portugal in unserer kleinen Familienmanufaktur. Damit treiben wir Slow
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Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

Fashion auf die Spitze und nutzen nicht nur nachhaltige Materialien und faire Fertigung, sondern legen
besonders Wert auf echte Langlebigkeit. Der Gegenentwurf zum klassischen Schuhhandel, der auf Saisons und
Wegwerfware getrimmt ist.

Passend dazu gestalten wir auch das komplette Produktsortiment des Cafés nachhaltig. Da wir unsere Schuhe
in Portugal fertigen und das Land generell Gber alles lieben, ist unser Café komplett portugiesisch ausgerichtet.
Wir nutzen biologische Lebensmittel und wo mdoglich regionale Lieferanten. Die besonderen, portugiesischen
Rezepte und die entspannte Atmosphare laden ein zu bewusstem und genussvollem Konsum. Dazu verzichten
wir komplett auf Fertigprodukte und bereiten alles inhouse und frisch zu. Das Mobiliar aus Vollholzmébeln und
viel Grlin rundet das Wohlfahlklima ab.

Unser Team ist dabei unser Herzstlck. Wir leben in unserem gesamten Unternehmen das Motto
Wertschopfung durch Wertschatzung in Lieferanten-, Kunden- und vor allem Mitarbeiterbeziehungen aus.
Jeder Mitarbeiter ist bei uns ein vollwertiges Teammitglied mit allen Rechten und Verantwortung und auch eine
Schulerin, die bei uns minijobbt, wird voll ausgebildet und gefordert. Unsere Personalkostenquote ist bewusst
hoher angesetzt als brancheniblich, da wir der Meinung sind, dass zufriedene Mitarbeiter und ein erstklassiger
Service uns heute von der digitalen Welt abheben und der Schlissel zum Erfolg sind. Wir treiben unsere
Mitarbeiter ganz bewusst nicht zu rasender Effizienz, sondern fordern Smalltalk und Beziehungsaufbau mit den
Gasten. Das oberste Kriterium dabei ist Positivitat und gute Laune! In unserer Welt existiert so viel Negativitat
und Frust, dass wir unseren Kunden und unserem Team bei uns eine Auszeit gdnnen und einen Ort zum
Durchatmen schaffen.

Regelmallige Community-Events wie Portugiesische Abende oder Kulturveranstaltungen runden das Konzept
zielgruppenspezifisch ab.

Der Erfolg gibt uns Recht. Unser Schuhcafé hat am 05.08.2023 seine Tiren geodffnet und ist ab dem ersten Tag
profitabel. Wir ziehen mittlerweile Kunden aus ganz Deutschland ein und unsere Bewertungen sprechen fiir
sich.

Das Konzept eignet sich fur alle, die besondere Produkte verkaufen méchten und Menschenkontakt lieben. Das
A und O ist 100% Kundenzentrierung.

Forderprogramm(e)

- 3 Handelsverband
- ¥ WY Niedersichsisches Ministerium fiir Wirtschaft, T “5
NSCH - Verkeh, Bauen und Digitalisierung IHK Efd lersa Ethsltfln st

WESER-EMS g B

HNBE



Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Miedersichsisches Ministerium flir Wirtschaft,

ND WESER-EMS ¥ Verkehr, Bauen und Digitalisierung

Link zum Video

Eingereicht am
14. Jul 2024

Niedersachsen
Lardesarbeitspemenschaft

Handelsverband
HNiedersachsen- Bremen
HNBE


http://www.tcpdf.org

N

Gemeinsam aktiv—
Handel(n) vor Ort

DIE GELBE LEITER,
Die Gelbe Leiter,

Luneburg

2024



Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
DIE GELBE LEITER

Institution
https://diegelbeleiter.de

Ansprechpartner

Lotta Hobermann - Vorschlagende/r
Bohmsholzer Weg 19, 21394 Heiligenthal
041352370220
lotta.hoebermann@gmail.com

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Internet

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Hallo, ich heiRe Lotta, bin grade 18 Jahre alt geworden und lebe in Liineburg. Ich habe die letzten Jahre
natUrlich auch alles verfolgt was sich um die Corona-Pandemie, unsere Treff-, Aufenthalts- und
Einkaufsmoglichkeiten und das Problem mit dem innerstadtischen Handel so tut und muss sagen, das dass
einzige, was sich Uber alle (3+) Jahre NACHHALTIG immer wieder wunderschon zeigt die GELBE LEITER ist. Ohne
Worte, groles DrumRum, Geld und Politik steht sie in unserer Stadt und zeigt uns und ganz vielen Besuchern,
das dieser Laden aus und nach Lineburg gehort. Und das finde ich schon, denn ich méchte in einer Stadt leben,
lernen und studieren in der man gerne lebt, sich identifizieren kann und weill wo man hingehort. Und ich finde
es toll, das die Ladenbesitzer/innen ohne zu etwas ,verpflichtet” zu sein die GELBE LEITER jeden Tag wieder
nach draussen stellen. Das zeigt mir, das die sich auch damit identifizieren ohne zu etwas zu ,missen”. Es
scheint ihnen Spass zu machen. Und der kommt oft etwas zu kurz bei allen Uberlegungen wie man eine Stadt
interessant macht. GelD ist nicht alles. Manchmal reicht GelB ... https://diegelbeleiter.de
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Link zum Video

Eingereicht am
20. Aug 2024
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Meller Riesenspass,
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City e.V.,
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
Meller Riesenspass

Institution
Werbegemeinschaft Melle City e.V.

Ansprechpartner

Schengber Nina
MihlenstralRe 9, 49324 Melle
015119111566
nina@vomkiosk.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

/\

Wir, die Werbegemeinschaft Melle City e.V., freuen uns, unser Projekt den ,Meller RiesenspalR“ vorzustellen.
Unser Stadtfest basiert auf einer alten Sage aus dem Grénegau und verbindet die Forderung des Handels, die

Nachhaltigkeit und das gemeinschaftliche Leben in unserer Innenstadt.

Die Sage der zwei Riesen, die sich Uber die Meller Berge hinweg besuchen, um gemeinsam Brot zu backen, ist
tief in der Geschichte unserer Region verwurzelt. Diese Geschichte inspirierte uns 2018 erstmals zum Stadtfest
,Meller RiesenspaR”. Laut der Sage lduft ein Riese eines Nachts Uber die Meller Berge, um seinen Freund zu
besuchen, weil er glaubt, dieser backe das Brot allein. In Wirklichkeit hat sich der andere Riese jedoch nur am
Ohr gekratzt. Als der erste Riese zurlickkehrt, stellt er fest, dass er beim Laufen im Dunkel der Nacht alle
Blumen im Grénegau zerstort hat. Um den Schaden wiedergutzumachen, bittet er die Kinder von Melle,

Blumen zu pflanzen, damit es im Frihling wieder bliht.

Im Rahmen des Stadtfestes setzen wir uns fir Nachhaltigkeit und Umweltbildung ein. Eines der zentralen
Elemente sind sechs CO2-neutrale Spielgerate, die in der gesamten Innenstadt verteilt sind. Kinder erhalten
beim Spielen an den Stationen Stempel in ihren Stadtplan. Haben sie drei Stempel gesammelt, erhalten sie eine
Blume oder Samen, die sie in Beeten (Form der FuBspuren der Riesen) einpflanzen kénnen. So férdern wir die
Begriinung der Stadt und tragen aktiv zum Klimaschutz und zur Artenvielfalt bei. Die Unterstltzung lokaler
Produzenten von Saatgut und saisonalen und regionalen Blumen starkt die lokale Wirtschaft und schafft
Bewusstsein fiir nachhaltige Konsumgewohnheiten. Wir investieren in Umweltbildung und schaffen

Treffpunkte, die das Gemeinschaftsgefiihl starken.

Auf einer Landwirtschaftsmeile prasentieren lokale Bauernhofe ihre Produkte und informieren Gber
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nachhaltige Anbaumethoden. Besucher konnen regionale Waren kennenlernen, was nicht nur den Handel in
unserer Region unterstitzt, sondern auch die CO2-Emissionen durch kurze Transportwege senkt. Ein
Jagermobil vermittelt Wissen Uber die lokale Tierwelt und deren Schutz. So fordern wir die Artenvielfalt und
scharfen das Bewusstsein fir den Naturschutz. Ein regionaler Streetfood-Markt bietet nachhaltige
Kostlichkeiten.

Das Stadtfest nutzt eine Vielzahl von Aktionen zur Umweltbildung. Neben einem spannenden Programm in der
Bibliothek, gibt es ein kinderechtes Theater im Zirkuszelt, das die Einbindung aller Altersgruppen und
Geschlechter und generationenibergreifendes Entertainment férdert. Die kostenlosen Spielgeraten und
Angeboten ermoglichen Begegnungen Uber soziale Grenzen hinweg. Wir sind bemht, Menschen mit
Beeintrachtigung zu integrieren und sorgen fir einen barrierearmen Zugang. Informationen und Flyer bieten
wir in leichter Sprache an.

Der Riesenspass ist ein Leuchtturmprojekt, das die Besucher auf spielerische Weise flir Nachhaltigkeit
sensibilisiert. Es starkt das Bewusstsein fir umweltfreundliches Handeln und schafft Anreize, haufiger die
Innenstadt zu besuchen. Das Projekt dient als Vorbild fiir andere Stadte und zeigt, wie Stadtfeste Nachhaltigkeit
zum Thema machen kénnen. Die Sage schafft eine sehr individuelle Grundlage flr die Anlassgebundenheit des
verkaufsoffenen Sonntags. Das Fest wird jahrlich zum Frihlingsanfang wiederholt und weiterentwickelt. Es ist
ein Best-Practice-Beispiel, das leicht von anderen Stadten Gbernommen werden kann.

Grafische Elemente in der Innenstadt, wie RiesenfliRe aus Kreide oder Riesen an den Laternen, werden
eingelagert und kommen jahrlich wieder zum Einsatz. Der Druck von analogen Werbematerialen erfolgt
klimaneutralisiert und wir setzen vermehrt auf digitale Marketingmalnahmen.

Es handelt sich um ein Projekt in Zusammenarbeit mit dem Stadtmarketingverein. Idee: vomkiosk GbR
Weitere Informationen und Eindriicke:

https://vomkiosk.wixstudio.io/meller-riesenspass
https://www.melle-city.de/veranstaltungen/detail/meller-riesenspass-beim-fruehlingserwachen-2/

Forderprogramm(e)

- 3 Handelsverband
- ¥ WY Niedersichsisches Ministerium fiir Wirtschaft, T “5
NSCH - Verkeh, Bauen und Digitalisierung IHK Efd lersa Ethsltfln st

WESER-EMS g B

HNBE



Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

langer
51M:+1g

bis 18.0 J!

venkauf
offener

Sonntag
13,22 - 1§.0¢

Link zum Video
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Projekttitel
Eine neue Art von Einzelhandel

Institution
sherlock's, Inh. Eugene Schulte

Ansprechpartner
Eugene Schulte

Markt 5, 49716 Meppen
05931 8861393
info@sherlocks-shop.de

/\

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?

Sonstiges

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Guten Tag,

mein Name ist Eugene, und ich bin der Inhaber von sherlock's, einem unabhangigen Konzeptladen im Herzen

der Meppener Innenstadt.

Mit sherlock’s versuchen wir, eine Briicke zwischen Konsum und Nachhaltigkeit zu bauen. Hier bieten wir
Schuhe, Taschen, Mode, Accessoires und viele andere schone Dinge an. Dabei ist uns neben einer
ansprechenden Optik und einer hohen Qualitadt vor allem wichtig, woher die Ware kommt und wer sie wie
hergestellt hat. Faire Arbeitsbedingungen und ein 6kologisches Engagement sind fir uns ein Muss, und auch
wenn es nicht immer einfach ist nachzuvollziehen, ob die Produkte tatsachlich aus einer ordentlichen
Herstellung kommen, tun wir unser Bestes, um das gemeinsam mit den Produzenten zu recherchieren. Und
diese Infos geben wir gerne an unsere Kund*innen weiter.

Diese binden wir nicht mit dem klassischen Einzelhandelsmodell: wir machen aus unseren Kund*innen Gaste,
und manchmal entstehen daraus auch Freundschaften. Bei uns ist alles sehr personlich — das fangt schon bei
unserem Namen an: sherlock’s. Sherlock ist der Madchenname meiner Mutter. Die Geschichte dahinter kann
man auf unserer Homepage www.sherlocks-shop.de nachlesen. Wir veranstalten gemeinsam mit und fur
unsere Gaste erfolgreich Events in und vor unserem Laden, wie z.B. Lesungen und kleine Konzerte. Dartber
hinaus organisieren wir jedes Jahr eine Gruppenreise, an der bis zu 50 Personen teilnehmen kénnen.
Gemeinsam mit meinem Mann Michael, meiner Angestellten Barbara und unseren lieben
Geschaftsnachbar*innen haben wir auRerdem das "Rathauseck" erfunden. Der Teil der Innenstadt, in dem sich
unser Laden befindet, fand friiher wenig Beachtung, obwohl er wunderschon ist: direkt gegenliber unseres
Geschéfts steht das historische Rathaus. Durch viele gemeinsame Veranstaltungen (z. B. Modenschauen und
ein monatliches Frihshoppen) und eine permanente Vernetzung mit anderen Events in unserer Stadt haben

™
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

wir es geschafft, das "Rathauseck" zu etablieren. Heute wird es von Einheimischen und Touristen viel starker
frequentiert als friher. Man kdnnte sagen, dass wir einen Teil der Stadt wiederbelebt haben.

Vor unserem Laden befinden sich zwei Tische mit Stihlen. Hier kdnnen unsere Gaste Kaffee, Wein oder
alkoholfreien Gin Tonic genielRen, den wir Thnen ausschenken. Dabei genielRen sie die Kulisse des Rathausecks.
Unsere Kund*innen finden uns aullerdem auch online. Wir haben uns einen schénen Onlineshop
zusammengebaut. Der wird von lokalen Kunden genutzt, um vorab zu stobern, was wir im Sortiment haben
oder fir Click & Collect. Wir haben aber auch viele Bestellungen aus ganz Deutschland und Europa.

Sie sehen, dass wir abseits des klassischen Einzelhandels unterwegs sind und die Menschen in unserer
Umgebung auf ganz unterschiedliche Art und Weise mit verschiedenen Produkten und Leistungen ansprechen.
So versuchen wir, unseren Beitrag zu einer lebendigen und erlebnisreichen Innenstadt zu leisten.

Forderprogramm(e)

Link zum Video

Eingereicht am
12. Jun 2024
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Nachhaltigkeit als Chance
fur die Zukunft,
Wohncenter Nordenham GmbH,

Nordenham

2024

AUSGEZEICHNET!
Siegerprojekt im Jahr
2024



Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
Nachhaltigkeit als Chance fir die Zukunft

Institution
Wohncenter Nordenham Gmbh

Ansprechpartner

Hendrik Lenz

Atenser Allee 140, 26954 Nordenham
047316064
lenz@wohncenter-nordenham.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Sonstiges

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Was zu beweisen ware: Okonomie und Okologie schlieRen sich nicht aus!

/\

Und tatsachlich haben wir durch eine Vielzahl an umgesetzten Projekten im Bereich Nachhaltigkeit unsere

Wettbewerbssituation erheblich verbessert.

Zu den umgesetzten MalBnahmen gehoren:

- Neue Photovoltaikfassade (Eigenproduktion von Strom sowie Ddmmung der Fassade durch eine zusatzliche,
vorgesetzte Fassade), Absetzung durch eine Holzoptik, die aus recycelten Holzern und Kunststoffen besteht.
Dieses Material ist bei einem zukinftigen Rickbau zu 100% recycelbar

- Neuer Parkplatz mit viel Bepflanzungen, Baumen, anliegender Wildblumenwiese (Férderung der
Biodiversitat), 20 E-Ladepunkten (fir Mitarbeiter, Kunden und Fremdnutzer), 3 E-Bike-Ladepunkte
- Intelligentes Beleuchtungskonzept zur Vermeidung von Lichtverschmutzung

- Anschaffung von 13 weiteren E-Fahrzeugen als Firmenwagen flr das Personal (auch zur privaten Nutzung)
- Anschaffung von Firmen-E-Fahrradern (auch zur privaten Nutzung)
- Veranderte Arbeitszeitensysteme zur vereinfachten Schaffung von Fahrgemeinschaften

- Neue Schaufenster und Eingangstiiren (bessere Dammeigenschaften)

- Ergdnzung der Bestandsheizung und des eigenen Blockheizkraftwerkes durch Infrarotheizungen (punktuelles,
bedarfsgerechtes Heizen). In dieser Verbindung wurde die generelle Raumtemperatur um 2 Grad abgesenkt

und der Verbrauch an fossilen Brennstoffen reduziert
- Umstellung der Beleuchtung auf LED-Beleuchtung

- Optimierung der Abfallwirtschaft durch Umstellung des Entsorgungsunternehmens und Umstellung des

,A, Miedersichsisches Ministerium flir Wirtschaft,
MO WESER-EMS gy Verkehr, Bauen und Digitalisierung
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Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

Mulltrennsystems

- Veranderung der Lieferanten und Sortimentsstruktur. Verstarkte Zusammenarbeit mit Herstellern, die
Nachhaltig und mit Sitz in Deutschland produzieren. Nachhaltige Sortimente durch z.B. Nutzung von recycelten
Materialien

- Starke Verringerung von Papierverbrauch durch Investitionen in Digitalisierung (z.B. neues
Warenwirtschaftssystem und neues Logistiksystem) und Umstellung der Werbung von der Verteilung von
Prospekten auf digitale Werbemedien

- Wir setzen weiterhin auf lokale Kooperationen und Veranstaltungen. Hier haben wir neben unserer
Azubiborse, Kochevents und weiteren Messen auch eine Regionale Messe zum Thema Nachhaltigkeit
organisiert und umgesetzt. Eingeladen waren alle regionalen Unternehmen, die einen Beitrag zu diesem Thema
leisten konnen (z.B. Heizungsbauer, Landwirte (Prasentation einer Bratwurst aus Gras), Bauunternehmen,
Energieberater und viele mehr).

Wir bekommen Zuwachs. Stallungen und Zaune sind bestellt und Rasen"mah"er ausgesucht. 3 Quessantschafe
[6sen noch in diesem Jahr unseren herkdmmlichen Rasenmaher, auf einer Teilflache des Grundstlicks, ab. Auch
Hihner werden dann zur Truppe unserer Mitarbeiter dazustofRen und sich um die nachhaltige Pflege der
Grinflachen kimmern.

Unsere bereits umgesetzten Malknahmen decken so viele Bereiche ab (die Auflistung ist nur ein Teil der
umgesetzten Malknahmen), dass uns das Land Niedersachsen bereits als "Best-Practice-Beispiel" fihrt. Wir
sehen den positiven Effekt auf regionaler wie auch auf Uberregionaler Ebene. So Haben wir bereits eine Tagung
gehabt, bei der sich etwa 30 Mobelhausbetreiber aus ganz Deutschland und aus Luxemburg unser Projekt
angesehen haben und sich informierten. Es gab bereits einen Austausch zu mehren Anfragen. Die Umsetzung
scheint viele potentielle Nachahmer zu interessieren. Wir freuen uns sehr dariber, dass wir in dieser Art als
Vorreiter wahrgenommen werden und teilen unsere Erfahrungen gerne im aktiven Austausch.

Forderprogramm(e)

H delsverband
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NORDENHAM®

,A, Miedersichsisches Ministerium flir Wirtschaft,
MO WESER-EMS gy Verkehr, Bauen und Digitalisierung
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Link zum Video
https://youtu.be/TAwColaNdG4?fea
ture=shared

Eingereicht am
21.Jun 2024

. Handelsverband
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das okoladchen - okologisch
denken, nachhaltig handeln,

Bees & Nectaries GmbH -
das okoladchen,

Osnabruck
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
das 6kolddchen - 6kologisch denken, nachhaltig handeln

Institution
Bees & Nectaries GmbH - das 6koldadchen

Ansprechpartner

Herzig Christina

RedlingerstraRe 4, 49074 Osnabrick
+49 (0) 541 - 407700 75
hallo@oekoelaedchen.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Das 6koladchen ist ein frauengefihrtes Familienunternehmen, das seit 2016 in Osnabricks Innenstadt
nachhaltige Produkte mit klarer Funktion und originellem Design anbietet. Ob Spielzeug und Babykleidung,
ausgefallene Geschenkartikel, Brotdosen und Trinkflaschen aus Edelstahl, Hygieneprodukte, Papeterie oder
Dekorationsartikel — bei uns findet man alles, was das Leben schoner, praktischer und nachhaltiger macht. Das
okolddchen ist mehr als nur ein Laden. Es ist ein Ort der Begegnung und Inspiration, der sich im Austausch mit
Kund*innen, Produktions- und Kooperationspartner*innen stetig weiterentwickelt. So haben wir Anfang dieses
Jahres unser Angebot um Second-Hand-Kleidung fir Kinder und Vintagemode flir Erwachsene erweitert. Auch
fand kurzlich ein erstes ,Wohnzimmerkonzert” in unseren Raumlichkeiten statt, die wir vermieten und fr
eigene Veranstaltungen wie Workshops, nutzen. Wer nicht in den Laden kommen kann, hat die Moglichkeit,
unsere Produkte per nachhaltigem Versand Uber unseren Onlineshop zu erwerben.

Mit unserem vielfaltigen Angebot zeigen wir, dass ein nachhaltiges Leben fir alle Altersgruppen auch ohne
grolRen Verzicht moglich ist. Wir moéchten unsere Mitmenschen dazu bewegen, das eigene Kaufverhalten zu
reflektieren und auf Alternativen zu herkdmmlichen Produkten umzusteigen. Auf diese Weise werden wir
unserem Anspruch, einen positiven Beitrag zu einem umweltfreundlichen Umgang mit unserer Erde zu leisten,
gerecht. Wir mdchten mit unserer nachhaltigen Betriebsflihrung als Leuchtturmprojekt fir den Einzelhandel in
Osnabrick und dartber hinaus fungieren.

Jedes Produkt, das wir anbieten, wird von uns auf die Verwendung naturlicher Rohstoffe, eine
ressourcenschonende Herstellung und faire Arbeitsbedingungen hin Uberpruft. Wir setzen auf handwerkliche
Qualitat und langfristige, personliche Kooperationen mit Manufakturen und Kleinstbetrieben in der Region,
Europa und der Welt. So bieten wir Stoffbinden eines Osnabricker Unternehmens, biologische Schokolade, die
zwei Mal pro Jahr per Lastenrad aus Amsterdam geliefert wird und Mayakerzen aus dem Nebelwald in

- 3 Handelsverband
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Guatemala an. AulRerdem flihren wir unter unserer Eigenmarke ,, dasdkoldadchen” regional hergestellte Seifen,
Hygieneartikel und Reinigungsequipment. Wir engagieren uns fir soziale Projekte, indem wir Produkte aus
Werkstadtten fir Menschen mit Behinderung verkaufen und die 6rtliche Flichtlingshilfe Exil sowie die Non-
Profitorganisation Viva con Agua mit Spenden unterstitzen.

Wir legen grofien Wert darauf, unsere internen Betriebsablaufe nach dem Prinzip der Kreislaufwirtschaft zu
gestalten. So verwenden wir fir unseren Online-Versand Kartons und Verpackungsmaterial wieder und
arbeiten wir mit einem eigenen Pfandsystem fur unsere Kosmetiktiegel. Produkte, die umgetauscht werden,
gehen wieder in den Verkauf. Wenn kleinere Méangel vorhanden sind, reparieren wir die Produkte, bieten diese
reduziert an oder verschenken sie.

Im Umgang mit unseren Kund*innen ist uns ein personlicher Umgang sehr wichtig. Wir bieten auf Wunsch
umfassende Beratungen zu unseren Produkten an. Kund*innenwiinsche hinsichtlich neuer Produkte nehmen
wir ernst und integrieren sie gegebenenfalls in unser Sortiment. Der vertrauensvolle Umgang zahlt sich aus,
denn es hat sich eine feste Stammkundschaft aufgebaut, die sich nicht nur auf Osnabrick begrenzt, sondern
auch auf die weitere Umgebung erstreckt. Sie spiegelt uns immer wieder, dass das 6kolddchen fiir sie einen
unverzichtbaren Teil eines vielfaltigen und bunten Osnabricks darstellt.

Wie alle Einzelhandler*innen splren auch wir die starken Auswirkungen der Pandemie und des Ukraine-Kriegs.
Doch getragen von unserer Vision, unserer treuen Kundschaft und der Uberzeugung, dass wir mit unserem
Handeln eine gesellschaftliche Wirkung erzielen, haben wir nie aufgegeben. Wir haben neue Wege erprobt und
umgesetzt. Auch nun entwickeln wir unser Konzept stetig weiter, damit wir weiterhin unsere Vision flr eine
bunte, vielfaltige und nachhaltige Welt hinaustragen kénnen.

Forderprogramm(e)

. Handelsverband
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Gemeinsam aktiv-—
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Link zum Video
https://www.instagram.com/dasoek
olaedchen/

Eingereicht am
28. Aug 2024
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Umweltprojekt Dachterrasse
und Bienenvolker,
Carl Schaffer GmbH & Co. KG,

Osnabruck

2024



Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
Umweltprojekt Dachterrasse und Bienenvolker

Institution
Carl Schaffer GmbH & Co. KG

Ansprechpartner

Tobias Schonebeck

Nikolaiort 6-9, 49074 Osnabrlick
0541/3313151
schonebeck@schaeffer24.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Handelsverband

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Als groRRes Kaufhaus mitten im Herzen engagieren wir uns besonders leidenschaftlich fir die Entwicklung einer
lebenswerten Innenstadt. Aus den vielen Aktivitdten mdchten wir unser Umweltprojekt ,,Dachbegriinung und
Bienen” vorstellen, da es ideal zu dem diesjahrigen Wettbewerbsthema passt. Direkt an unsere
Spielwarenabteilung im 3. OG schlieR sich eine grolRe Dachterrasse an, die auch von den Besuchern durch eine
offene Verglasung wahrgenommen wird. Hier kdnnen wir 6kologisch wichtige Themen umsetzen und eben
gleichzeitig der Offentlichkeit zeigen und gerade durch die Spielwarenabteilung v.a. Kinder und Familien
einbinden.

Im Kern geht es um den bewussten Umgang mit Ressourcen und die Beheimatung eines grolRen Bienenvolkes
mitten in der City. Bei unserer Umsetzung war das Ziel, 6konomische und 6kologische Ansatze zu verbinden
und dabei auch pddagogisch mit Kindern und Erwachsenen zu arbeiten.

Zunachst wurde eine ca. 400gm grolRe Flachdachflache begriint und um eine PV-Anlage (41,25 kWp) erganzt.
Neben dem selbst produzierten Strom ergeben sich erhebliche Vorteile aus einer mit Sedumpflanzen
ausgefthrten Dachbegriinung. Neben Klimavorteilen, die sich in der Innenstadt besonders positiv auswirken,
ergeben sich auch fur die Raumluft des Gebaudes positive Effekte auf Luftqualitdt und Energieverbrauche, da
die Begrinung im Winter gegen Kalte isoliert und v.a. im Vergleich zu herkémmlicher Dachbahn im Sommer
erhebliche thermische Vorteile bei Sonneneinstrahlung hat und den Einsatz der Klimaanlage reduziert.
Hauptbestandteil des Projekts sind unsere eigenen Bienenstdcke direkt vor den Glasscheiben der
Spielwarenabteilung, die geschitzt beobachtet werden kénnen. In der Zusammenarbeit mit einem
Osnabrucker Imker werden diese Bienenvdlker regelméaRig von ihm betreut und man kann ihn bei seiner Arbeit
beobachten. Erganzend bieten wir Veranstaltungen von einer ,Imkersprechstunde” bis hin zu einer
gemeinsamen Honigernte. So haben wir in der Vergangenheit bereits Malwettbewerbe, einen Wettbewerb zur

- 3 Handelsverband
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Namensfindung fir die Bienenkonigin, die gemeinsame Gestaltung der Bienensttcke durchgefihrt, aber auch
Veranstaltungen fur Erwachsene wie z.B. eine Dichterlesung zum Thema Biene. Die Biene ist allgegenwartig
und fihrt Menschen jung und alt zusammen, weckt Interesse und Begeisterung fir die Natur und das
Bewusstsein fir einen Ressourcen schonenden Blick auf die Welt. Durch die Anbindung an unsere
Spielwarenabteilung werden schon Kinder positiv sensibilisiert und zu kleinen ,,Bienenbotschaftern. Der selbst
produzierte Honig wird in unserem eigenen Café verkostigt und auch zum Verkauf angeboten. In
Zusammenarbeit mit der eigenen Carl Schéffer Stiftung werden aus dem Verkaufserlds erzielte Uberschiisse
Uber die Stiftung wieder satzungskonform regionalen Projekten mit dem Fokus auf Tier-/Artenschutz und
Unterstitzung von Kindern und Jugendlichen in schwierigen Lebenssituationen zugefthrt. Das Projekt hat
Vorbildcharakter und tGberregionale Strahlkraft und ist in ahnlicher Form reproduzierbar.

Zusammenfassend ergeben sich vielfaltige okologische, 6konomische und soziale Effekte:

- Innenstadtbegriinung und damit Reduzierung der Energieverbrauche bei Verbesserung der CO2-Bilanz

- Starkung der Artenvielfalt und des Lebensraumes von Bienen und Pflanzen

- Beitrag zur Hitzeresilienz gerade in der Innenstadt, Beschattung der Gebaudehaut des Kaufhauskomplexes bei
gleichzeitiger Wasserspeicherung in der Sedum-Begriinung als nachhaltige 6kologische Flachengestaltung

- Produktion/Verkauf des regionalen Honigs als natirliches Lebensmittel

- Nachhaltiges Bildungsangebot

- Generationenlbergreifende Treffpunkt und zahlreiche kostenfreie Angebote, die gerade auch offen sind fir
benachteiligte Personen oder eben vor inklusivem Hintergrund z.B. als Mal- und Bastelworkshops stattfinden
- Zusammenarbeit mit der Carl Schaffer Stiftung und damit Starkung von regionalen Aktivitdten im Bereich
Tier-/Artenschutz und Jugendarbeit v.a. vor dem Hintergrund schwieriger Lebenssituationen

Forderprogramm(e)
Die Dachbegriinung und PV-Anlage wurden geférdert im Programm Neustart Niedersachsen.
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Zwischenzeit-Concept Store
fur Handgemachtes, Krea-
tives und Regionales,
Zwischenzeilt,

Osnabruck
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
Zwischenzeit-Concept Store fir Handgemachtes, Kreatives und Regionales

Institution
Zwischenzeit

Ansprechpartner

Simone Briggemann
Markt 9, 49074 Osnabrick
01777572175
hello@zwischenzeit-os.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)
Zwischenzeit-Concept Store fir Handgemachtes, Kreatives und Regionales

Entstehung

Im September 2019 startete die Zwischenzeit als temporares Projekt das sich schnell zu einem festen
Bestandteil der Osnabriicker Handmade Szene entwickelte.

Seit Oktober 2021 ist der Laden fest integriert und bietet kreativen und vor allem regionalen Handmade Labels
eine Plattform.

Konzept

Unser Konzept basiert auf den Prinzipien Handgemachtes, Buntes, Nachhaltiges und Gemeinschaftliches.
Die Zwischenzeit ist ein Gemeinschaftsprojekt mit flachen Hierarchien. Finanziert wird dieses durch eine
geringe Miete, die je nach Flache und Engagement variiert und einer Verkaufsprovision. Laufenden Kosten
konnen so gedeckt und Ricklagen fur zukinftige Investitionen/ Projekte angespart werden. Die Zwischenzeit

organisiert und finanziert sich von Beginn an eigenstandig.

Von urspringlich 12 lokalen Produzent:innen, umfasst das Sortiment z.Zt. 31 lokale und 12 tberregionale
Labels.

z Handelsverband
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Der Schwerpunkt unserer Produktpalette liegt auf nachhaltigen Eigenproduktionen.
Mission

Unser Ziel ist es, kleinen Handmade Labels Sichtbarkeit zu verschaffen, eine direkte Vermarktung und gezielte
Aufmerksamkeit auf faire, nachhaltige sowie regionale Produkte zu lenken.

Produkte
Die Produktpalette umfasst eine Vielzahl an Up- und Recyclingprodukten, sowie nachhaltigen Produkten wie:

Taschen, Accessoires und Hundehalsbander aus gefahrenen Surfsegel der 70er, 80er und 90er Jahre
Gurtel aus 60er/70er Jahre Vorhangen und Frotteehandtichern
Kunst auf alten Karten, Tapeten und Stoff

Kladden aus alten Bichern, Comics und Schallplattenhtllen
Steh- und Hangelampen aus alten Globen

Vintage Mo6bel und Accessoires

Taschen aus Werbebannern

Gurtel und Portemonnaies aus ausgedientem Kletterseil
Sandalen aus recyceltem Kork und Kletterseil

Vasen und Kerzenstdnder aus recyceltem 3D-Druck Filament
vegane Naturkosmetik

Kerzen aus heimischen Wachsen

Apfelschaumwein

Fair Fashion mit lokalem Bezug

Interne Projekte

Seit April 2024 stellen wir an einem Samstag pro Monat Kreativen eine kostenfreie Flache zur
Eigenvermarktung zur Verfigung.

Soziale Projekte

Wahrend der Corona-Pandemie entstand das Gemeinschaftsprojekt ,,Heimatvitamine”. Hier wurden und
werden Taschen aus alten Werbebannern der lokalen Kulturszene angefertigt. 25% des Verkaufserldses gehen
an eine kulturelle oder soziale Einrichtung vor Ort.

Ab dem 31.08.2024 kann die vierte Kollektion , Theater Beach” in der Zwischenzeit erworben werden. Die
Spende kommt dem ,,Junges Theater Oskar” zugute.

z Handelsverband
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Seit Januar 2023 besteht die Moglichkeit einer freiwilligen Spende fir Titen und Geschenkverpackungen
zugunsten des ,Zonta Clubs westfalischer Friede”.

Gemeinschaftliches Handeln im Stadtgebiet

Eines unserer Leitmotive ist das gemeinschaftliche Handeln. Dieses hort nicht hinter unserer Ladentlr auf. Kein
Geschaft kann jeglichen Wunsch erflllen, aber dabei behilflich sein, die gesuchten Produkte zu finden,
respektive den richtigen Kontakt herzustellen.

Wir sind der festen Uberzeugung, dass dieser Grundsatz immer pro Kundschaft orientiert ist und nachhaltig
wirkt. Eine funktionierende Einzelhandelsgemeinschaft, die sich nach den Bedirfnissen der Kund:innen richtet
ist sicherlich ein Weg zum Erhalt attraktiver Innenstadte

Aus diesem Grund haben wir die Lineburger ,, gelbe Leiter” in Osnabrick vorgestellt und waren mafRgeblich an
der Umsetzung und Etablierung beteiligt. Die Idee, einen Wegweiser fir diese Leiter zu erstellen, ist bereits
angeregt worden und so hoffen wir auf eine baldige Umsetzung.

Nachhaltigkeit im Tagesgeschaft

Die nachhaltigen Praktiken des Stores umfassen die Nutzung von Okostrom und die Reduzierung unnétiger
Umverpackungen. Auslieferungen im Stadtgebiet erfolgen per Lastenrad.

Auszeichnungen/ Gewinne

2021 Best Practise ,, Stadtimpulse”
2022 Gemeinsam aktiv- Handeln vor Ort

Durch die ,,Best Practise” Auszeichnung ist unsere Expertise in diesem Bereich gefragt und wird unsererseits
aktiv unterstitzt.

Forderprogramm(e)
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Handel(n) vor Ort

Projekttitel
Scoo Kombucha . Bio-Kombucha aus Stade fir Deutschland

Institution
Scoo Brewery GmbH

Ansprechpartner

Mateo von Rudno Gomez
Harschenflether Weg 14, 21682 Stade
015906413118
mateo.rudno@thescoo.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

o The Scoo Brewery ist eine kleine Brauerei aus Stade. Gegriindet von
uns, Mateo und Ziad, und inspiriert von unseren Reisen und gemeinsamen
Werten.

o Doch Scoo ist nicht nur ein Unternehmen, sondern auch ein Gefiihl, ein
besonderer Moment, ein kulturelles Erlebnis. Eine Lebenseinstellung.

o Nach einem Aufenthalt in Kanada, bringen wir unsere erste
Kombuchakultur mit zurick nach Deutschland. Wir sind uns dariber
einig, dass gutes Kombucha auch in Stade gebraut werden kann. Mit viel
Herz, Leidenschaft und Experimentierfreudigkeit schaffen wir die
Kreation eines auBergewdhnlichen Getranks. Scoo Kombucha.

Wir produzieren Bio-Kombucha. Kombucha ist ein fermentiertes

Teegetrdnk. Ein aromatisches, prickelndes und ganz naturliches Readyto-

Drink Produkt.

o Scoo wird mit der perfekten Mischung aus Assam- und Sencha-Tee
zubereitet und durchlduft einen langsamen Fermentationsprozess, der

bis zu zwei Wochen dauern kann und dem Kombucha eine ausgewogene Sdure
verleiht.

o In unserer kleinen Brauerei in Stade mischen wir den leicht sauren
fermentiertem Teegetrank mit einer Reihe von natirlichen Geschmackern,

die den aromatischen Korper des Kombuchas ergénzen und es in eine

.‘A, Miedersichsisches Ministerium flir Wirtschaft,
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Erfrischung fir jede Gelegenheit verwandeln.

Forderprogramm(e)

Link zum Video
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Projekttitel
Kleinkunstbihne Stader Wohnzimmer

Institution
Stade Aktuell - Gemeinschaft der Gastronomen und Kaufleute

Ansprechpartner

Wilfried Stief

Alter Dubbenweg 36, Stade
015110695586
STIEF77@ICLOUD.COM

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Sonstiges

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)
Im Herzen von Stade ist ein neuer Treffpunkt fir Kulturfreunde entstanden: Das Stader Wohnzimmer / Stader
Sofa

Dabei handelt es sich um eine fahrbare Bihne, die durch ihr charmantes und nostalgisches Ambiente
hervorsticht.

Im Mittelpunkt steht das markante rote Sofa, welches von einer stilvollen Stehlampe, einer liebevoll gestalteten
Blimchentapete und einem gemdtlichen Teppich erganzt wird.

Doch was dieses ,, Wohnzimmer” besonders auszeichnet:

Alle pragenden Elemente wurden gebraucht gekauft, auch die Unterkonstruktion der Blihne besteht aus
gebrauchten Paletten.

Mit Kreativitat und handwerklichem Geschick eines Zimmermanns ist eine eigene Blhne erschaffen worden,
um nicht bei jeder Idee oder Veranstaltung zur Belebung der Stader Innenstadt eine externe Biihne mieten und
an- und abtransportieren lassen zu missen. So kénnen geplante Aktionen nachhaltiger und kostenglinstiger
realisiert werden. Dies soll ein Beitrag zur Schonung von Ressourcen sein und ein Beweis daflr, dass eine grofie
Wirkung nicht immer grofRer Mittel bedarf.

Beim ersten verkaufsoffenen Sonntag des Jahres im April 2024 wurde das Stade Sofa erstmals feierlich
eingeweiht. Verschiedene Kinstler fihrten mit Musik durch das Programm. Innerhalb kirzester Zeit
entwickelte sich das Stade Sofa zu einem beliebten Fotomotiv, das sowohl Einheimische als auch Touristen
anzieht. Es ist zu einem Symbol fir kreative und nachhaltige Kulturarbeit in Stade geworden.
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Immer wenn die Biihne gebraucht wird, holen die Helfer sie aus dem Lager und schieben sie von Hand zum Ort
des Geschehens. Wegen der kleinen Rader und des Stader Kopfsteinpflasters eine anspruchsvolle Aktion. Das
war in diesem Jahr mehrmals der Fall: bei Stadtfesten und den so genannten Open Stage-Events auf dem Roten
Sofa.

Bei der Open Stage kommen Kleinklnstler, Poetry-Slammer oder ganz spontan Menschen von der StrafRe ins
Wohnzimmer und tragen etwas vor. Ein/e Moderator/in leitet durch den Abend und sorgt dafir, dass das
Programm wie gewlnscht unterhaltsam Uber die Bihne geht. Manchmal wird es auch ernster: So kam eine
Frau auf die Blhne, die ihre tiergestltzte Therapie erlauterte und dazu ein sehr emotionales Lied sang. Eine
wichtige Info: Hinter den Kulissen wird jeder Vortragende darauf hingewiesen, dass politische,
diskriminierende, rassistische o. a. Texte verboten sind.

Wir vom Aktuellen Stade sind der Meinung, dass wir mit einfachen Mitteln ein Projekt auf die Beine gestellt
haben, das die Menschen zusammenbringt und ihnen ein Gemeinschaftserlebnis vermittelt. Die Stader
Kulturszene wurde um einen Spot bereichert.

Die besonderen Merkmale im Sinne des Wettbewerbs in Kirze:

Jede/r darf auf die Bihne gehen, das sorgt fur ein buntes und vielfaltiges Angebot.

Das Kulturangebot sorgt fur ein friedliches, soziales Miteinander.

Beim Bau der Bihne wurden weitgehend gebrauchte Dinge verwendet, das ist ressourcenschonend.

Beim Einsatz der Biihne ist viel Muskelkraft angesagt, was umweltschonend ist.

Die Buhne kann recht einfach so oder so dhnlich nachgebaut werden.

Forderprogramm(e)
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Projekttitel
Einzelhandel der Zukunft

Institution
Studio 1 Schlafwerkstatt GmbH

Ansprechpartner

Simon Meyer

Falkenweg 8a, 49377 Vechta
044415062
info@studiol-vechta.de

/\

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?

Sonstiges

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Einzelhandel der Zukunft:

Im verlaufe des vergangenen Jahres haben wir unseren seit 1976 bestehenden Familienbetrieb neu
ausgerichtet. In dem 500 gm grolRen Einzelhandelsgeschaft in Vechta dreht sich alles um die Themen Schlafen

und Wohnen.

Durch unser Kernthema der Inneneinrichtung moéchten wir Menschen nicht nur fir dsthetische Gestaltung
begeistern, sondern sie auch fir Themen wie Gesundheitsbewusstsein, Umweltschutz sowie ihre eigene
Inspiration und Kreativitat sensibilisieren.

Bei uns geht es nicht nur um den Verkauf von Produkten, sondern vielmehr darum, Konzepte zu vermitteln und
einen Raum zu schaffen, in dem Menschen ihrer eigenen Kreativitat naher kommen. Wir sind Gberzeugt, dass
Kreativitat eine wesentliche Grundlage fir den Aufbau einer nachhaltigen Gesellschaft bildet.

Unser Konzept ruht auf drei zentralen Sdulen: Raumgestaltung, Schlafsysteme und unserem kreativen
Erganzungsbereich Upcycling und Kunst. Jeden Bereich entwickeln wir kontinuierlich weiter.

1. Nachhaltige Raumgestaltung:

Wir sind Uberzeugt, dass ein Zuhause, in dem man sich wirklich wohlfihlt, einen positiven Einfluss auf die
psychische Gesundheit hat — ein Thema, das in unserer Gesellschaft immer wichtiger wird. Mit Leidenschaft
und Kreativitat unterstltzen wir unsere Kunden bei der Gestaltung ihrer Wohnraume und legen dabei groRRen
Wert auf umfassende gestalterische Beratung.

Aktuell erweitern wir unser Sortiment an natirlichen Materialien, darunter umweltfreundliche FuBboden wie
der Parkettboden von Admonter, Tretford-Teppiche aus Ziegenhaar, die Kreidefarben von Painting the Past

MWD WESER-EMS
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sowie schadstofffreie Tapeten. Dank unserer Farbmischmaschine kdnnen wir Farben auch in kleinen Mengen
passgenau anmischen. In Planung sind Lehmputze und Lehmfarben.

Unsere ressourcenschonende Raumgestaltung zeigt sich dadurch, dass wir unsere Kunden dazu motivieren, mit
wenigen Mitteln groRe Verdnderungen in ihren Wohnrdumen zu erreichen.

2. Innovation Schlafsysteme:

Der Verkauf von Schlafsystemen ist derzeit unser Hauptgeschaft. Uns liegt es am Herzen passgenaue Losungen
zu finden, die einen positiven Einfluss auf die Gesundheit unserer Kunden haben und dabei so
ressourcenschonend wie moglich sind.

Unter unserer eigenen Marke Sleeply bieten wir eine Matratze, die individuell anpassbar ist. Sie besteht aus
einem Kern- und Topper- Element in verschiedenen Hartegraden und Materialien, die mit wahlbaren Beziigen
kombiniert werden. Dieses modulare System mit seinen vielfaltigen Kombinationsmdglichkeiten ermdglicht bei
Abnutzung oder veranderten Bedurfnissen den Austausch einzelner Elemente und senkt das Risiko eines
Fehlkaufs, da wahrend der Testphase einzelne Komponenten kundenindividuell anpassbar sind.

AulRerdem bieten wir flr bestehende Boxspringbetten den Austausch des Boxspringkerns, ein Angebot,
welches auf dem Markt bisher einzigartig ist.

Als vollstandig nachhaltige Option fihren wir die Naturlatexmatratzen von Prolana. Diese sind vollstandig
biologisch abbaubar und fair produziert. Mit Naturlatex ist es moglich ein besonders gesundes und
hygienisches Schlafumfeld zu schaffen.

3. Design durch Upcycling und Kunst

Unsere Upcycling-Werkstatt ist ein Herzstlick unseres Ladens. Hier verleihen wir alten Mobeln neues Leben —
entweder als Auftragsarbeit oder gemeinsam mit unseren Kunden. Wir verwenden daflir ausschlief8lich
nachhaltige Kreidefarben und schaffen einzigartige Mobelstlicke, die Geschichten erzahlen.

Ein wichtiger Teil unseres Engagements ist auRerdem die Zusammenarbeit mit lokalen Kinstlern und
Kunsthandwerkern, denen wir in unserem Geschaft Ausstellungsflache bieten. Diese Kooperationen bereichern
nicht nur unser Angebot und unsere Designs, sondern starken auch die lokale Kultur- und Handwerksszene.

Das ist erst der Anfang unserer Reise, in unseren Kdpfen stecken noch viele Ideen. Wir hoffen, dass unsere
Geschichte dazu inspiriert, sich mit uns auf den Weg in eine nachhaltigere Zukunft zu machen.

Fur mehr Informationen: studiol-vechta.de

Forderprogramm(e)

- 3 Handelsverband
- ¥ WY Niedersichsisches Ministerium fiir Wirtschaft, T “5
NSCH - Verkeh, Bauen und Digitalisierung IHK Efd lersa ecflhstfln st

WESER-EMS v et

HNBE



Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Das sind wir

Raumgestaltung

| Niedersichsisches Ministerium fiir Wirtschaft,
ND WESER-EMS | Y Verkehr, Bauen und Digitalisierung M«“ =

Link zum Video

Eingereicht am
29. Aug 2024

Niedersachsen
Lardesarbeitspemenschaft

@

Handelsverband
Niedersachsen-Bremen
HNEB


http://www.tcpdf.org

N

Gemeinsam aktiv—
Handel(n) vor Ort

N

Upcycling-Projekt der
Stadtmarketinggesellschaft
Vechta in Zusammenarbeit mit
der JVA fur Frauen,

Moin Vechta e.V.,

Vechta

2024

AUSGEZEICHNET!
Siegerprojekt im Jahr
2024



Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

Projekttitel
Upcycling-Projekt der Stadtmarketinggesellschaft Vechta in Zusammenarbeit mit der JVA flr Frauen

Institution
Moin Vechta e.V.

Ansprechpartner

Maleen Kordes

GrolRe StralRe 42, 49377 Vechta
044418859744
mk@moinvechta.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Die Stadtmarketinggesellschaft Moin Vechta setzt sich aktiv fur die Starkung und Belebung unserer Innenstadt
ein und legt dabei grofien Wert auf Nachhaltigkeit. Im Rahmen dieser Bemihungen organisieren wir das ganze
Jahr Uber verschiedene Veranstaltungen, die durch bedruckte PVC-Planen an den Ortseingdngen und stark
frequentierten Platzen beworben werden. Diese Planen informieren die Blrgerinnen und Birger Uber die
vielfdltigen Aktionsmdglichkeiten in unserer Stadt.

Leider werden diese PVC-Banner nach den Veranstaltungen durch die aufgedruckten Daten unbrauchbar. Um
diesem Umstand entgegenzuwirken und gleichzeitig einen positiven Beitrag zur Gesellschaft zu leisten, haben
wir ein innovatives Upcycling-Projekt in Kooperation mit der Justizvollzugsanstalt fiir Frauen in Vechta ins Leben
gerufen.

In der Naherei der JVA flr Frauen erhalten inhaftierte Frauen die Méglichkeit, den Umgang mit Ndhmaschinen,
Stoffen und anderen Materialien zu erlernen. Dieses Projekt bietet ihnen wertvolle Erfahrungen und
Kenntnisse, die ihnen sowohl wahrend ihrer Inhaftierung als auch nach ihrer Entlassung nttzlich sein kénnen.
Die Frauen schneiden die PVC-Planen in verschiedene GrolRen und fertigen daraus farbenfrohe Taschen. Das
Sortiment reicht von groRen Shoppern und Umhéangetaschen bis hin zu kleinen Kosmetik- oder Stiftetaschen.
Alle Taschen sind mit ReiRverschlissen und Tragegurten aus farbigem Gurtband versehen und jede einzelne ist
ein handgefertigtes Unikat.

Durch die Wiederverwendung des robusten PVC-Materials sind die Taschen nicht nur langlebig, sondern auch
regenfest, was sie besonders praktisch fir den Alltag macht. Jede Tasche erzahlt eine Geschichte von
Nachhaltigkeit und sozialem Engagement und trégt zur Reduzierung von Abfall bei. Im Rahmen des Projektes
war es ebenfalls von besonderer Bedeutung, dass die angestrebte Nachhaltigkeit nicht durch lange
Transportwege geschmaélert wird. Das die Verarbeitung der Banner direkt hier vor Ort stattfindet ist eine tolle
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Bereicherung.

Dieses Projekt fordert nicht nur die 6kologische Nachhaltigkeit durch das Upcycling von PVC-Planen, sondern
hat auch eine starke soziale Komponente. Die Frauen in der JVA erhalten eine sinnvolle Beschaftigung und die
Chance, ihre handwerklichen Fahigkeiten zu verbessern. Dies starkt ihr Selbstbewusstsein und bietet ihnen
Perspektiven fur die Zeit nach der Haft.

Die hergestellten Taschen werden im lokalen Einzelhandel verkauft, was die lokale Wirtschaft unterstitzt und
die Verbundenheit der Blrgerinnen und Blrger mit ihrer Stadt starkt. Die grafische Gestaltung der
verschiedenen Banner greift aulRerdem bekannte Vechtaer Motive, wie bspw. Pferd und Reiter oder das
traditionelle Kinderkarussell zum jahrlichen Thomasmarkt auf. Durch die gefertigten Taschen finden diese
Motive auch ihren Platz im Alltag der Besitzer sowie einen festen Schauplatz entlang Vechtas StraRen. Die
"Zuganglichkeit zur kulturelle Identitat Vechtas wird damit noch einmal gestarkt.

Dieses Projekt soll als Beispiel daflir gesehen werden, wie Nachhaltigkeit auf verschiedenen Ebenen wirken
kann. Es verbindet 6kologische Verantwortung mit sozialem Engagement und férdert gleichzeitig die lokale
Wirtschaft.

Die Taschen stolRen auf sehr positive Resonanz in der Bevolkerung, einige Banner-Motive sind bereits
ausverkauft. Das Projekt soll mit weiteren Bannern, die Uber das Veranstaltungsjahr gesammelt werden,
weitergeflhrt werden.

Forderprogramm(e)
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Projekttitel
"Vissel on Top — Mitmachen erwinscht"

Institution
Gewerbeverein Visselhovde e. V.

Ansprechpartner

Sascha Michaelis

Im Gewerbepark 17, 27374 Visselhtvede
0170 2430657
info@gewerbeverein-visselhoevede.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Idee und Zielsetzung:

,Vissel on Top” wurde im Herbst 2023 als gemeinsame Aktion von

Gewerbeverein, Burgerstiftung und Stadt Visselhdvede ins Leben gerufen, um Projekte zu realisieren, die das
Leben in Visselhovede nachhaltig, bunt und attraktiver machen, die aber bisher allein aus dem stadtischen
Haushalt oder von Vereinen und Institutionen im Stadtgebiet nicht umgesetzt und finanziert werden konnten.
Ziel des Projekts ist es, innovative und praktikable Ideen zu erhalten und weiterzuentwickeln, die das Leben
nachhaltiger gestalten und gleichzeitig sowohl 6kologischen als auch 6konomischen Anforderungen gerecht
werden.

Umsetzbarkeit:

Das Mitmachen ist einfach. Blirgerinnen und Blrger kdnnen ihre Ideen einbringen. Mit ein paar Klicks ist die
Website des Gewerbevereins zu erreichen. Hier konnen die Wiinsche formuliert und aufgegeben werden.
Regelmalig trifft sich ein Gremium aus Verwaltung, Blrgerstiftung und Gewerbeverein, um die Wiinsche zu
sichten und um bereits im Vorfeld zu klaren, was sich wie, wo, wann und durch wen realisieren |asst. Als Basis
steht ein hoherer flnfstelliger Betrag zur Verfligung, der durch Gewerbetreibende und Blrger weiter aufgefillt
werden soll. Bis Mitte Juli waren bereits 60 interessante Vorschldage eingegangen, von denen bereits einige
umgesetzt wurden. Viele davon haben den Freizeitwert der Stadt deutlich erhéht. Ausdricklich erwinscht ist,
dass Ideengeber die Patenschaft fir ihre Ideen Gbernehmen.

Nachhaltigkeit:

Durch die Einbindung aller Burger identifizieren diese sich verstarkt mit ihrem Heimatort. Der Ort Visselhdvede
soll aber auch fur Neubirger interessanter werden, damit u. a. die Einpendlerquote reduziert wird. Bei
samtlichen Projekten wird dariber nachgedacht, wie diese ressourcenschonend umgesetzt werden kénnen. So
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wurde flr die Errichtung von Umkleidekabinen, Toiletten und teilweise Sitzmoglichkeiten am ortlichen Badesee
sowie bei Projekten in den umliegenden Dorfern ausschlieRlich Sturmholz verarbeitet. Dies gilt aufRerdem fir
die Errichtung von Unterstellhduschen an Wanderwegen etc.

In Folge der Glasfaser-Anbindung ist der digitale Wandel Impulsgeber fir Innovationen, die die Attraktivitat des
landlichen (Frei-) Raumes starken, wie z. B. die Vermittlung von Coworking-Space. Eine weitere Idee ist die
Schaffung einer lokalen Anlaufstelle fir Menschen, die Unterstitzung im Umgang mit digitalen Medien und
Geraten suchen.

,Gemeinsam aktiv — Handel(n) vor Ort 2024"“:

Ein zentrales Thema bei den Wunscheingaben fir ,,Vissel on Top“ sind optische Gesichtspunkte. Dazu gehoren
u. a. die Leerstéande in der Visselhdveder Innenstadt. Auch hier geht es um Blndelung der Krafte in einer
gemeinsamen Initiative, um kreative Ideen zu entwickeln und den Handel neu zu beleben. Pop-Up-Stores,
Ausstellungen der ortsansadssigen Kiinstler und Kunstvereine, , Schlaufenster” und ein zentrales
Leerstandsmanagement, die Ideen zeigen mit welchem Engagement Visselhdveder Blrger, Unternehmen, der
Gewerbeverein und die Stadt die Herausforderung annehmen, ihr Stadtbild fir sich und ihre Besucher zu
beleben und attraktiver zu machen.

,Vissel on Top”, ein erstes Fazit:

Bereits kurz nach Bekanntwerden der Idee, mithilfe der Einbindung der Blrger auf kurzem Wege einfache
Dinge ohne viele birokratische Hirden im Ort umzusetzen, gab es viele positive Riickmeldungen. Die
Synergieeffekte fir alle Beteiligten wachsen. Gemeinschaftsgefthl und Verantwortungsgefihl wird gefordert.
Das Gemeinwesen in der Kommune profitiert, da Vieles sichtbar wird und kleine Verbesserungen im
Alltagsleben an unterschiedlichen Stellen realisiert werden. Die Motivation aller Beteiligten, sich fir ihren Ort
einzusetzen und darauf aufmerksam zu machen, zeigt der erst kirzlich von Visselhdveder Blrgern in Eigenregie
erstellte Filmbeitrag (siehe Link), eine entsprechend mediale Verbreitung ist in Vorbereitung. Wir wirden uns
freuen, wenn Sie unser Engagement finanziell unterstitzen. Die Vielfalt der Projekte kann der beigefligten
Dokumentation enthommen werden.

Forderprogramm(e)
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Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

Projekttitel
Einfach.Mehr.Gemeinsam

Institution
Beelocal Wildeshausen e.V.

Ansprechpartner

Marit Hoffmann

Postfach 1323, 27793 Wildeshausen
01734426354
info@beelocal-wildeshausen.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Wir sind dabei den Beelocal-Gedanken zu erweitern. Betraf er in 2017 nur einen Gutschein in Papierform mit
der Erweiterung zur digitalen Mitarbeiterkarte, so wird die Idee Beelocal, die Starkung des Handels und der
Gewerbetreibenden in Wildeshausen und umzu, nun weiter ausgefihrt und entwickelt. Dabei geht es nicht nur
um die Ver- und Ausbreitung des Stadt-Gutscheins, sondern auch um die Kommunikation zwischen den Kunden
bzw. Blrgern mit dem Handel und den Gewerbetreibenden durch Informationen tGber Geschehnisse des
Handels und der Gewerbetreibenden, Hinweisen auf Aktionen in der Stadt, im Handel, und das Ganze
unterstitzend mit sehr vielen, schonen und wirkungsvollen Aktionen, damit die Stadt, das Einkaufserlebnis
durch den Handel gestadrkt und weiter ausgebaut wird!

Die Bedeutung des lokalen Handels und aller Gewerbetreibenden, egal ob Gastronomie, Handwerk, Industrie
oder Dienstleistung, als wichtigen kulturellen, wirtschaftlichen und sozialen Faktor méchten wir mit der neuen
ausgeweiteten Initiative in die Képfe der Menschen bringen. Auch die Stadt profitiert durch eine Belebung der
Innenstadt, Steigerung der Attraktivitat und Erhohung der Besucherfrequenz. Deshalb beflrwortet die Politik
sowie die Wirtschaftsforderung des Landkreises Oldenburg das Projekt. Gleichzeitig méchten wir uns als starke,
vielfaltige, bunte Gemeinschaft prasentieren, die gemeinnitzige, nachhaltige Aktionen realisiert. Hierfur hat
sich der Verein Beelocal Wildeshausen e.V. aus dem Handels- und Gewerbeverein e.V. Wildeshausen neu
gegrindet.

Wir mochten, dass die Marke Beelocal, die schon seit 2016 als Gutschein etabliert und in vielen Geschaften
eingelost werden kann, in aller Munde ist! Nach dem Motto Einfach. Mehr.Gemeinsam. wollen wir zudem
weitere Unternehmen (berzeugen, den Gutschein einzuldsen. Ein neues Aktionslogo allein hilft nicht weiter.
Wir wollen eine Geschichte entwickeln - eine echte Markenstory - die wir zu unterschiedlichen Anldssen immer
wieder und an ganz unterschiedlichen Orten erlebbar machen! Denn Wildeshausen liebt lokal. Hierfir planen

- 3 Handelsverband
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Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

wir weitreichende Kampagnen, analog und digital, die u.a. folgende Punkte umfassen:

Neugestaltung der Markenbasis

e mehr Lokalkolorit und eine starkere Bindung zu Wildeshausen und umzu, klarere und deutlichere
Markenbotschaft

e Die Idee muss bekannter und sichtbarer gemacht werden

Neugestaltung Webseite

e Grafische, inhaltliche und technische Anpassung, Einbindung des digitalen Gutscheins
Contententwicklung

e Produktion von Videosequenzen und Fotoaufnahmen zur spateren Verwendung flir ein Gesamtvideo und der
Produktion von Einzelposts fir Social Media

Social-Media Begleitung

e Entwicklung eines Redaktionsplanes

e Content-Entwicklung und Community-Management, Produktion von Videosequenzen plus Fotoaufnahmen
einzelner Handler und Gewerbetreibenden

Produktion von

e 2 XXL- Bannern, 2 Motive

e 8 City-lights Plakate

e 2500 Baumwolltaschen

e Adhdsionsfolien-Plakate, 4 Motive je 50 Stlick

¢ 5.000 Flyer

¢ 1.000 Bierdeckel

¢ 50 Kassen-Tresenaufsteller etc.

Ein Kampagnenauftakt, der Beelocal-Day, findet am 21.9.24 auf dem Marktplatz in Wildeshausen fiir Blrger
und weitere interessierte Unternehmen statt. Hier wollen wir die Initiative der Wildeshauser Unternehmen, die
Kopfe dahinter und die Vorteile des lokalen Handels und unser erstes gemeinnitziges Projekt im Bereich
Naturschutz (z.B. Aufstellen von Insektenhotels), Kultur (z.B. Kultur zieht in die Geschafte), Bildung (z.B.
Vermittlung von Ausbildungs-/Arbeitsplatzen) oder anderer karitativer Zwecke (z.B. Unterstitzung
unterschiedlicher Bevolkerungsgruppen) prasentieren.

Die Nachricht ist eindeutig und gilt fir alle Stadte: Die lokale Wirtschaft - insbesondere die inhabergefihrte - ist
aus diversen Griinden wichtig fir das gemeinschaftliche Leben und den Zusammenhalt der Stadt. Nur, was
nltzt es, wenn wir uns selber die Geschichte erzdhlen? Die Botschaft muss die Menschen erreichen! Deshalb
gilt fir uns ab sofort: Einfach.Mehr.Gemeinsam.

Forderprogramm(e)
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Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

Link zum Video

Eingereicht am
29. Aug 2024
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Marktplatz-Sommer Bramsche —
mehr Frequenz durch multifunktionale
Nutzung fur alle!,

Forderkreis Freundliches Bramsche e.V.,

Bramsche

2025



Gemeinsam aktiv—

Handel(n) vor Ort / \

Projekttitel
Marktplatz-Sommer Bramsche — mehr Frequenz durch multifunktionale Nutzung fur alle!

Institution
Forderkreis Freundliches Bramsche e.V.

Ansprechpartner

Klaus Sandhaus

Hasestrale 11, 49565 Bramsche
05461/83170
ks@stadtmarketing-bramsche.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Mehr Frequenz durch multifunktionale Nutzung — das ist mittlerweile der Status quo in den Innenstadten —
aber wie lasst sich das erreichen? Der Branchenmix ist letztlich Ergebnis unternehmerischer Entscheidungen
der Handler und Eigentimer. Kommunale Gestaltungsspielrdume bestehen — neben Initiativen wie Pop-ups —
primdr in der Gestaltung des 6ffentlichen Raumes: Ist der attraktiv, ist dort was los, kommen die Menschen in
die City und kaufen dort ein. Bestes Beispiel ist (nicht nur) in Bramsche der Wochenmarkt auf dem Marktplatz,
der jeden Freitag die Innenstadt belebt, aulRerhalb der Wochenmarktzeiten jedoch ein trister Parkplatz ist.
Dabei liegt er gilinstig zwischen FulRgangerzone Grolse StraRe, Kirchplatz (Bramscher ,, Wohnzimmer” mit
AuRengastronomie) und Rathaus, bietet allerdings wenig Aufenthaltsqualitat und Standortattraktivitat fur
Handel und Gastronomie: Es befindet sich dort lediglich ein Fischgeschaft .

Bei noch gutem Branchenmix und nur wenigen Leerstdnden liegt der Fokus der Stadt Bramsche (Mittelzentrum
mit Versorgungsfunktion fir ca. 31.000 EW) auf Erhohung der Aufenthaltsqualitat des 6ffentlichen Raumes,
namentlich der Stadtplatze Minsterplatz, Kirchplatz und Brickenort sowie der FuRRgéngerzone. In den letzten
Jahren wurden die Platze neu gestaltet, belebt und bespielt. Erfolgreiches Beispiel ist der ,,Minsterplatz-
Sommer“ 2023 und 2024: ein Modellversuch mit Blrgerbeteiligung fur die zuklinftige Umgestaltung, u.a. mit
neuen Banken, Bepflanzung und neuer AulRengastronomie, gefordert durch den Wettbewerb , Lokalhelden”.

Der ,Forderkreis Freundliches Bramsche” (ein Gesellschafter der Stadtmarketing GmbH) hat Uber das Akteurs-
Netzwerk , City-Offensive Bramsche” daher den ,,Marktplatz-Sommer“ ins Leben gerufen, um mit vielfaltigen
temporaren MalRnahmen die Attraktivitat, Klimafreundlichkeit und insbesondere Frequenz des Marktplatzes
und der angrenzenden 1 A-Lage zu erhdhen — als Grundlage fir dauerhafte bauliche MaRnahmen.

ESER-EMS | vt
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Gemeinsam aktiv—

Handel(n) vor Ort / \

Welche MaRnahmen sind bislang erfolgreich gelaufen? Nach der Start-Veranstaltung am 19. Februar mit
Akteuren aus Verwaltung und Stadtwerken und dem Workshop der City-Offensive am 3. April wurden die
MaRnahmen durch das ,Marktplatz-Team* (Wirtschaftsforderung, Stadtmarketing / Forderkreis plus Biiro
CONVENT Mensing) konkretisiert.

Die zentrale Aktionsflache beim , Waldchen” wurde zur klimaangepassten Wohlfiihlzone: mit einer
,Klimakiste®, Banken, einem City Deck, Sprihnebel, mobilen Zukunftsbdumen, Spielmoglichkeiten und mehr.
Zur Eroffnungsveranstaltung am 4. Juni gab es das neue Format ,Abendmarkt” mit Wochenmarktstanden,
Musik und Gastronomie, der gut besucht war. Dazu eine gelbe ,,Mitmachsaule” mit der Moglichkeit, Ideen fir
den Marktplatz in den , Briefkasten” einzuwerfen.

Auf dem Treffen mit den Marktbeschickern am 1. Juli wurden die Malknahmen zur Wochenmarktstarkung
(Stromanschlisse, Social Media etc.) besprochen.

Die Eroffnung der Klimakiste am 15. August (bis zum 11. Oktober) war ein weiteres High-light: ein 10-Ful3-
Container, der von auRen klimafreundlich begrint ist und der innen Infos zum Klimawandel enthalt, u.a. die
Ausstellung ,Klimaneutraler Einkauf” der Deutschen Bundesstiftung Umwelt (DBU) in Osnabriick.

Nach dem Sport- und Aktionstag am 6. und 7. September (u.a. mit dem ,Bockmann-Cup” in Kooperation mit
dem Modehaus Bockmann) findet zum Abschluss am 11. Oktober der Klima- und Energietag statt — u.a. mit
Workshop und Spaziergang mit der Bevolkerung und Einzelhdndlern , um den Marktplatz-Sommer zu
evaluieren, damit er eine moglichst erlebbare und nachhaltige Wirkung fir die Bevélkerung und neue
Geschédfte und Gastronomie entfaltet.

Fazit: Durch den Marktplatz-Sommer realisieren wir einen Aktionsraum, der Klimafreundlichkeit,
Aufenthaltsqualitdt und Kulturangebote mit Handel und Gastronomie verknlpft, um durch die multifunktionale
Nutzung mehr Leben auf den Marktplatz zu bringen und dadurch mehr Frequenz fir den City-Handel zu
schaffen!

Forderprogramm(e)
Zukunftsraume Niedersachsen
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Gemeinsam aktiv—
Handel(n) vor Ort
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Dein Braunschweig Deine Stadt,
Arbeitsausschuss Innenstadt
Braunschwelig e.V.,

Braunschwelg
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
Dein Braunschweig Deine Stadt

Institution
Arbeitsausschuss Innenstadt Braunschweig e.V.

Ansprechpartner

Nina Sichtanc

SchuhstraRe 42, 38100 Braunschweig
05314703521

info@aai-bs.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Projekt: , Dein Braunschweig, Deine Stadt”

https://www.deinbs.de

Mit ,,Dein Braunschweig, Deine Stadt” hat der Arbeitsausschuss Innenstadt Braunschweig e. V. (AAl) in
Kooperation mit der Braunschweig Stadtmarketing GmbH (BSM) eine Initiative gestartet, die Handel,
Gastronomie und Dienstleistungen der Innenstadt sichtbar machen und die Besucherfrequenz nachhaltig
steigern soll. Ziel ist es, die Innenstadt als lebendigen Erlebnisraum zu prasentieren, Kaufkraft zu binden und
das Bewusstsein fiir den Mehrwert des stationdren Handels zu scharfen.

Das Projekt verbindet digitale Reichweite mit realen Besuchsanreizen: Unter dem Hashtag #deinbsdeinestadt
werden auf Instagram Aktionen, Produkte, Geschafte und gastronomische Angebote vorgestellt. Social-Media-
Beitrage, Stories und Videos schaffen Aufmerksamkeit und rufen gezielt zum Besuch vor Ort auf. Begleitend
dazu wird die Kampagne mit Veranstaltungen und verkaufsoffenen Sonntagen wie dem Stadtfriihling, dem
Trendsporterlebnis oder der Mummegenussmeile verknipft. So entstehen Anlasse, die digitale Kommunikation
in reale Frequenz umwandeln.

MaRnahmen im Uberblick:

e Kontinuierliche Social-Media-Prasenz mit direkter Einbindung von Handel und Gastronomie

e Verknlpfung mit innerstddtischen Veranstaltungen und verkaufsoffenen Sonntagen

e Einheitliches POS-Material (z. B. Einkaufstliten, Plakate, Aufsteller) sorgte flr starke Sichtbarkeit im Stadtbild
e Kampagnen-Videos mit hoher Reichweite auf Social Media

e Gutscheinaktionen brachten messbare Kaufimpulse und starkten die Bindung an die Innenstadt
Social-Media-Performance (Februar — Mai 2025):

 Uber 246.000 Aufrufe auf Instagram in nur drei Monaten

| ;‘ . A inisterium for hads Niedersachsen “5 Handelsverband
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Gemeinsam aktiv—

Handel(n) vor Ort / \

e Reichweite: Uber 53.000 Konten, davon 64 % Nicht-Follower

e Starkes Community-Wachstum: +2.272 neue Follower (+9.530 % Wachstum)

¢ Beitrage und Reels erzielten teils Gber 56.000 Aufrufe pro Clip

e Hohe Interaktion: Gber 3.500 direkte Interaktionen (Likes, Kommentare, Speicherungen)

e Kernzielgruppe: urban, weiblich (75 %), 25—44 Jahre, vor allem aus Braunschweig

e Einheitliches Kampagnenbild mit hoher Wiedererkennbarkeit in der Innenstadt

Wirkung und Ergebnisse:

Die erste Kampagnenphase zum Stadtfrihling erreichte mehrere zehntausend organische Kontakte. Viele
Handlerinnen und Handler berichteten von direkten Kundenanfragen und splrbaren Frequenzsteigerungen.
Insgesamt beteiligten sich Gber 40 Innenstadtakteure mit kreativen Aktionen, die sowohl online als auch vor
Ort zusatzliche Aufmerksamkeit erzielten. Die Gutscheinaktion brachte Kaufimpulse, wahrend die Kampagnen-
Videos hohe Reichweiten erzielten. Digitale Sichtbarkeit und analoge Erlebnisse griffen so ineinander.
Besonderheiten des Projekts:

e Frequenzsteigerung: digitale Ansprache fihrt nachweislich zu Ladenbesuchen und Konsum vor Ort.

e Kreativitat: die Verbindung von Social-Media-Formaten und Innenstadt-Events schafft innovative
Frequenzimpulse.

e Multifunktionalitdt & Kooperation: Handler, Gastronomen und Dienstleister treten gemeinsam auf und
nutzen Synergien.

¢ Nachhaltigkeit: die Kampagne ist langfristig angelegt, nicht punktuell. Inhalte und Strukturen lassen sich
kontinuierlich fortfhren.

e Reproduzierbarkeit: das Konzept ist flexibel und auch in anderen Stadten umsetzbar.

e Barrierefreiheit: durch die parallele Nutzung analoger Formate und digitaler Zugdnge werden
unterschiedliche Zielgruppen erreicht.

Fazit:

,Dein Braunschweig, Deine Stadt” ist mehr als eine WerbemaRnahme — es ist eine Plattform fir lokales
Engagement, die die Vielfalt der Innenstadt sichtbar macht, Besuchsanlasse schafft und die emotionale Bindung
der Birgerinnen und Blrger an ihre Stadt starkt. Die Initiative zeigt beispielhaft, wie digitale Reichweite und
analoge Angebote Hand in Hand gehen, um die Innenstadt zukunftsfahig zu gestalten.

Forderprogramm(e)
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Unverpackt trifft regionales,
alle Generationen umfassendes
Veranstaltungszentrum mit tollem Cafe,
Unverpackt und gut,
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
Unverpackt trifft regionales, alle Generationen umfassendes Veranstaltungszentrum mit tollem Cafe

Institution
unverpackt und gut

Ansprechpartner

Detlef Rieger

Lange Strasse 58, 31675 Biickeburg
0162 9036722
info@unverpacktundgut.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Internet

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Wir haben in 5 Jahren ein lokales regionales, aber auch internationales Cafe mit vielen Veranstaltungshighlights
UND einem Unverpacktladen entworfen. Bei uns trifft Alt auf Jung, Familie auf Rentner, Frau auf Mann,
Manager auf Schiler zu einem munteren Austausch - bei gemeinsamen Fahrradtouren, Kinoabenden,
Biertastings aber auch zu "Beats und Bohnen" - elektronischer Musik mit leckeren Drinks aber auch zu
gemeinsamen Millsammelaktionen, Kunstausstellungen und heil3en politischen Diskussionsabenden zum
Thema "Innenstadtgefahren fur Birger" oder "Innenstadttemporeduzierungen" - nebenbei ein vollwertiges
Spezialitdtencafe mit einem Unverpacktladen, um Mdll und Plastik zu reduzieren....

Insgesamt ein in dieser Form, Fiille, Vielfalt, Kreativitat und Gemeinsamkeit einmaliges Konzept, welches
seinesgleichen sucht.

Forderprogramm(e)
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Eingereicht am
13. Aug 2025

5 Handelsverband
WY Niedersichsisches Ministerium fiir Wirtschaft, M [T Niedersachsen h‘ i ey
NO WESER-EMS | Verkehr, Bauen und Digitalisierung i H:: eeeeeee Bremen


http://www.tcpdf.org

N

Gemeinsam aktiv—
Handel(n) vor Ort

ErsterFreitag Goslar,
Parfumerie Kosmetik Bellissima,
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Gemeinsam aktiv—

Handel(n) vor Ort / \

Projekttitel
ErsterFreitag Goslar

Institution
Parfimerie Kosmetik Bellissima

Ansprechpartner

Dorothee Pfannenschmidt
Breite Str.9, 38640 Goslar
05321/686367
info@parfuemerie-bellissima.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Sonstiges

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Der ,Erste Freitag Goslar” ist ein monatliches Abendshopping Event in der Innenstadt Goslars, welches Handel,
Gastronomie, Stadtverwaltung und GOSLAR marketing gmbh auf besondere Weise vereint. Unter wechselnden
Mottos, wie z.B.: ,Flower-Power”, ,50er Rock’n’roll/Oldtimer” und ,Karibische Nacht”, bieten teilnehmende
Betriebe seit April 2025 jeden ersten Freitag im Monat verldngerte Offnungszeiten bis 21.00 Uhr an. Die
Gewerbetreibenden dekorieren liebevoll, bieten Aktionen, Getrdanke oder Rabatte an. Zudem findet ein
mottogerechtes Rahmenprogramm, in Form von Walk Acts, Shows etc., im 6ffentlichen Raum statt. Dadurch
entsteht ein besonderes Einkaufserlebnis, welches Gber den reinen Konsum hinausgeht und zum Verweilen
und Entdecken einladt. Weitere Informationen zur Ausgestaltung des Projekts sowie Impressionen der
vergangenen Veranstaltungen sind unter folgendem Link zu finden: https://www.meingoslar.de/erleben-und-
geniessen/erster-freitag

Die Veranstaltungsreihe hat fiir den Standort Goslarer Innenstadt viele positive Auswirkungen:

Sie steigert die Attraktivitat der Innenstadt und erhoht die Verweildauer der Besucherinnen und Besucher.
Durch thematische Abende und ein einladendes Rahmenprogramm wird die Innenstadt zu einem lebendigen
Treffpunkt, welcher zu einem langeren Aufenthalt anregt. Dies starkt das Bild der Goslarer Innenstadt als Ort
der Begegnung und des Erlebnisses.

Sie starkt Einzelhandel und Gastronomie.
Lokalen Geschaften und Gastronomiebetrieben bieten sich zusatzliche Umsatzchancen. Die
Gewerbetreibenden kénnen kreative Konzepte und Angebote passend zum jeweiligen Motto entwickeln und so
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

gezielt Kunden ansprechen.

Sie fihrt zur Bindung von und Gewinnung neuer Zielgruppen.
Die Veranstaltung richtet sich an ein breites Publikum und spricht neben den Stammkundinnen und -kunden
auch neue Zielgruppen an. DarUber hinaus fordert die regelmaRige Wiederholung langfristig die Bindung an
den Standort und schafft Anreize fir wiederholte Besuche.

Sie fordert die Zusammenarbeit der Innenstadtakteure.
Mit der Anregung flr das Projekt trat ich an die Stadt Goslar, an die GMG und an weitere Gewerbetreibende
von Goslars Innenstadt. Durch die gemeinsame Ausgestaltung und Koordination der Eventreihe mit weiteren

relevanten Innenstadtakteuren wird die Kooperation und das lokale Netzwerk nachhaltig gestarkt.

Sie gibt Impulse fir das Stadtmarketing und die Standortprofilierung.
Die Eventreihe schafft nicht nur kurzfristig Aufmerksamkeit, sondern positioniert die Stadt Goslar als innovative
und lebendige Innenstadt, die auf die Wiinsche ihrer Blrgerinnen und Birger eingeht und regelmaRig neue
Erlebnisse bietet. Die Stadt Goslar positioniert sich neben ihren bisherigen Standortmerkmalen, wie z.B.
Tourismus und Weltkulturerbe, nun auch ganz klar als Einkaufsstadt fir die Region. Dies wirkt sich positiv auf
das Stadtimage aus und starkt die Wettbewerbsfdhigkeit der Innenstadt gegentber anderen Einkaufsorten.

/\

Das Projekt tragt insgesamt dazu bei, die Innenstadt als lebendiges Zentrum zu starken, Besucherfrequenz und

Umsatz zu steigern und eine nachhaltige Belebung des Standortes zu erzielen.

Forderprogramm(e)
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
Gottinger Graffiti-Walk — Kunst im 6ffentlichen Raum erlebbar machen

Institution
Gottingen Marketing GmbH

Ansprechpartner

Petra Aschenbach

Markt 9, 37073 Gottingen

0551-49980-23
petra.aschenbach@goettingen-marketing.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Sonstiges

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)
Konzeptskizze ,Gottinger Graffiti-Walk”
Antrag im Rahmen des Programms ,gemeinsam handeln”

Projektname:

Gottinger Graffiti-Walk — Kunst im 6ffentlichen Raum erlebbar machen
Antragsteller: Gottingen Marketing GmbH

Projektzeitraum: Juli bis September 2025

Projektort: Innenstadt Gottingen

Gottingen ist vielfaltig, bunt und voller Street-Art. Mit dem , Gottinger Graffiti-Walk” entsteht ein innovatives
Stadterlebnis, das Kunst, Beteiligung und Stadtentwicklung kreativ verbindet. Ziel ist es, die Innenstadt als
resilienten, lebendigen und attraktiven Raum erlebbar zu machen, die Frequenz zu steigern und die
Aufenthaltsqualitat nachhaltig zu verbessern. Begegnungen im 6ffentlichen Raum werden geférdert; Street-Art
wird sichtbar und zugénglich — fir Birger:innen und Tourist:innen.

Zentrales Element sind neun groRflachig bespriihte Uberseecontainer (18 Seitenfldchen), gestaltet von
regionalen Graffiti-Kinstler:innen. Der Kick-off fand am 4. und 5. Juli 2025 mit Live-Sprihevent auf dem
Bahnhofsvorplatz und Jacobi-Kirchhof statt — begleitet von Musik und kulinarischen Angeboten. Die Container
stehen bis Ende September an zentralen Orten der Innenstadt.

Die Themen der Container wurden mit Partner:innen aus Wirtschaft, Vereinen und Stadtgesellschaft entwickelt
und spiegeln zentrale Aspekte Gottingens wider:
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Handel(n) vor Ort

e Shoppingerlebnis Innenstadt

e Fachkraftemangel

e Kerngeschafte und Historie der Partner
¢ Standortqualitdten Gottingens

o Vielfalt, Freizeit, Internationalitat

/\

Der ,Graffiti-Walk” unterstitzt die lokale Wirtschaft durch erhohte Laufkundschaft an den Container-
Standorten und bietet den Partner:innen eine attraktive Prasentationsflache. Die gestalteten Flachen
verbinden Kunst, Freizeit, Lebenslust und Handel und erhéhen die Sichtbarkeit beteiligter Partner:innen.
Begleitend fihren Stadtfihrungen zu FulR und per Fahrrad zu den Container-Standorten. Auf der Website
(www.goettingen-tourismus.de/graffiti-walk/) und auf einem 8-seitigen Folder mit Karte sind alle Standorte
Ubersichtlich dargestellt. Jeder Container hat einen QR-Code, der direkt zu Informationen zu Kinstler:in, Motiv

und Partner:innen fuhrt.

Die Container sind multifunktional nutzbar: Neben der kiinstlerischen Gestaltung ist eine Nachnutzung geplant.
Sie sollen als temporadre Showrooms, Lagerflache oder als Fahrradwerkstatt genutzt werden.
Der ,Graffiti-Walk” verbindet bestehende Urban-Art-Orte (z. B. , Galeria Tor”, ,Hall of Fame®, JUZI) mit neuen
Kunstflachen. Der Kontrast zwischen Altstadtflair und urbaner Gestaltung erzeugt ein spannendes Stadtbild,

das neue Perspektiven auf Gottingen eroffnet. Die kreative Nutzung starkt die Resilienz der Innenstadt durch

Frequenzsteigerung und bessere Aufenthaltsqualitat.

Barrierefreiheit ist durch gut erreichbare Standorte sowie die digitale Zuganglichkeit aller Infos via QR-Code

und barrierefreier Website gewahrleistet.

Zielgruppen sind Stadtbevélkerung, Jugendliche, Tourist:innen, Kunstinteressierte sowie die Kreativ- und

Bildungsszene.

Die Vermarktung erfolgt Uber die Social-Media-Kanale der Gottingen Marketing GmbH, Kampagnen,
Newsletter, Pressearbeit, die Website und einen hochwertigen Print-Flyer (DIN lang, 8-seitig, 5.000 Auflage).
Der Graffiti-Walk starkt die Identifikation mit Gottingen, aktiviert Innenstadtflachen kreativ und tragt zur

Entwicklung einer resilienten Innenstadt bei, die auf Wandel, Vielfalt und Gemeinschaft setzt.

Forderprogramm(e)
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Projekttitel
Gottinger Quanten-Welten

Institution
Gottingen Marketing GmbH

Ansprechpartner

Petra Aschenbach

Markt 9, 37073 Gottingen

0551-49980-23
petra.aschenbach@goettingen-marketing.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Sonstiges

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)
Projektname:

,Gottinger Quanten-Welten”
Antragsteller: Gottingen Marketing GmbH
Projektzeitraum: Juli bis September 2025
Projektort: Innenstadt Gottingen

Am 11. Mai 2025 fanden in der Gottinger Innenstadt erstmals die , Gottinger Quanten-Welten” statt — ein
innovatives Stadtfest mit verkaufsoffenem Sonntag (VOS), das Wissenschaft und Handel auf einzigartige Weise
miteinander verband. Anlass waren das Internationale Jahr der Quantenwissenschaft und Quantentechnologie.
Ziel des Events war es, die Quantenwissenschaft fur alle erlebbar zu machen und zugleich die Frequenz sowie
Attraktivitat der Gottinger Innenstadt nachhaltig zu steigern — mit einem klaren Fokus auf den lokalen
Einzelhandel (EZH).

Die Innenstadt wurde an diesem Tag in sechs Erlebniswelten gegliedert, die thematisch und raumlich
unterschiedliche Zielgruppen ansprachen und den Besucherstrom gezielt steuerten:

e Wissenschafts-Welt: Im Herzen der Innenstadt prasentierten Universitatsinstitute und
Forschungseinrichtungen spannende Experimente und Vortrage rund um Quantenphysik. Besucher:innen
konnten mit modernster Technik interaktiv forschen und so einen spielerischen Zugang zu komplexen Themen
finden. Die Wissenschafts-Welt fungierte als Anziehungspunkt fir Familien, Studierende und
Wissenschaftsinteressierte.

e Kinder-Welt: Speziell fir die jingeren Besucher:innen gab es ein vielfaltiges Programm mit
Experimentierstationen, Quantenratseln und Mitmachaktionen, die spielerisch Neugier und Verstandnis fur
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Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

Naturwissenschaften weckten. Pddagogisch aufbereitete Angebote sorgten fir eine familienfreundliche
Atmosphare. Dariber hinaus wurden auch Bewegungsangebote wie eine Kletterwand oder ein
Geschicklichkeitsparcours initiiert.

e Kreativ-Welt: Kinstler:innen, lokale Kreativunternehmen und Designer zeigten Werke und Projekte und luden
dazu ein, selbst kreativ zu werden.

e Kulinarik-Welt: Regionale Gastronomen boten kulinarische Spezialitdten mit kreativen ,Quanten“-Bezlgen
an.

e Shopping-Welt: Kernstick fur den lokalen Einzelhandel war die Shopping-Welt. Zahlreiche Handler:innen in
der Innenstadt beteiligten sich aktiv am verkaufsoffenen Sonntag von 13 bis 18 Uhr. Mit quantenbezogenen
Sonderangeboten und interaktiven Produkterlebnissen wurde das Einkaufen zum Erlebnis. Thematische
Schaufensterdekorationen, Quiz- und Gewinnspiele sowie kleine Workshops sorgten fir zusatzliche
Kundenbindung und erhéhten die Verweildauer in den Laden.

e Muttertags-Welt: Ergdnzend dazu gab es eine eigene Welt mit speziellen Aktionen und besonderen
Geschenkideen fir Mitter, die den Tag emotional aufluden.

Die enge Kooperation mit dem Pro City e.V., der Gottingen Marketing GmbH, der Stadt Gottingen sowie der
Georg-August-Universitat machte die ,Gottinger Quanten-Welten” zu einem echten Gemeinschaftsprojekt. So
konnte die Aufenthaltsqualitat in der Innenstadt deutlich gesteigert werden.

Der verkaufsoffene Sonntag bot dem lokalen Einzelhandel eine exzellente Plattform, neue Kund:innen
anzusprechen und bestehende Kundenbeziehungen zu intensivieren. Die thematisch abgestimmten Aktionen
flhrten zu einer spirbaren Belebung der EinkaufsstralRen. Das Event zeigte, wie Wissenschaftskommunikation
mit einem starken EZH-Bezug und innovativen Handelaktionen die Innenstadt als modernen, attraktiven
Einkaufs- und Erlebnisort nachhaltig starken kann.

Das positive Feedback von Handlern und Gasten unterstrich die Wirkung der thematischen Erlebniswelten in
Verbindung mit dem VOS. Die , Gottinger Quanten-Welten” sind damit ein gelungenes Beispiel fur erfolgreiche
Stadtentwicklung, die Wissenschaft und Handel verknlpft und die Innenstadt zukunftsfahig macht.

Forderprogramm(e)
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Projekttitel
Kleine Minze. Grofe Wirkung! Die Parkmark wird zu deiner MobilitatsMinze!

Institution
Gottingen Marketing GmbH

Ansprechpartner

Petra Aschenbach

Markt 9, 37073 Gottingen

0551-49980-23
petra.aschenbach@goettingen-marketing.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Sonstiges

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Kleine Minze. GroRRe Wirkung! Die Parkmark wird zu deiner MobilitatsMinze!
Antragsteller: Gottingen Marketing GmbH

Projektzeitraum: Juli bis September 2025

Projektort: Innenstadt Gottingen

Die ,,MobilitatsMinze” ist eine Weiterentwicklung der bekannten Gottinger Parkmark und dient als
nachhaltiges, vielseitiges Kundenbindungsinstrument. Ziel ist es, trotz der sommerlichen Baustellen in der
Gottinger Innenstadt die Kundenfrequenz zu erhéhen und gleichzeitig den lokalen Handel, die Gastronomie
sowie nachhaltige Mobilitdtsangebote wie den OPNV und Fahrradfahren zu stiarken. Kund:innen sollen fir ihr
Engagement belohnt werden, lokal einzukaufen, gastronomische Angebote zu nutzen oder umweltfreundliche
Verkehrsmittel zu wahlen. So wird die Innenstadt als attraktiver und lebendiger Standort gefestigt.

Das Projekt verfolgt mehrere zentrale Ziele:

Erhohung der Besucherzahlen in der Géttinger Innenstadt trotz Verkehrsbehinderungen

Forderung nachhaltiger Mobilitadtsformen (Parken, OPNV, Fahrradverleih)

Starkung des lokalen Einzelhandels und der Gastronomie durch Kundenanreize

Vernetzung von Handel, Mobilitdtsanbietern und Stadtgesellschaft

Unterstitzung einer resilienten, lebendigen Innenstadt mit hoher Aufenthaltsqualitat

In der Praxis werden die MobilitatsMinzen an Kund:innen in teilnehmenden Geschaften,
Gastronomiebetrieben und auf Wochenmarkten ausgegeben. Diese konnen die Minzen flexibel einldsen:
Beispielsweise fiir verglinstigtes Parken in Parkhdusern oder Parkzonen, fiir den Erwerb von OPNV-Tickets und
flr Rabattangebote im EZH. Damit entsteht ein vielfaltiges Belohnungssystem, das verschiedene Mobilitats-
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Handel(n) vor Ort / \

und Einkaufsbedurfnisse abdeckt. Durch die enge Zusammenarbeit mit lokalen Einzelhandler:innen,
Gastronomen und Mobilitatsdiensten wird ein flaichendeckendes Netz geschaffen, das die gesamte Innenstadt
abdeckt. Neue Akzeptanzstellen erhalten Starterpakete mit 100 Minzen und Informationsmaterialien zur
kostenlosen Weitergabe an ihre Kund:innen, um Lust auf die Aktion zu machen. Die MobilitatsMinze wird
zunachst in der Zeit von Juni bis September 2025 umgesetzt.

Begleitende Offentlichkeitsarbeit, darunter Pressemitteilungen, Newsletter, Social-Media-Kampagnen sowie
die Aktualisierung der Website ,Einkaufen in Gottingen®, sorgt flr eine hohe Bekanntheit und Akzeptanz der
MobilitatsMinze. Die Kommunikation richtet sich gezielt an unterschiedliche Zielgruppen, um sowohl
Stammkund:innen als auch neue Besucher:innen zu gewinnen. Die Handler kénnen die MobilitatsMinze als
Marketinginstrument nutzen, indem sie z. B. spezielle Aktionen mit Minz-Einldsung anbieten oder thematische
Schaufenster gestalten.

Die MobilitdtsMinze leistet einen wichtigen Beitrag zur nachhaltigen Stadtentwicklung. Sie aktiviert lokale
Handelspartner und Gastronom:innen, starkt die Gemeinschaft und reduziert Verkehrsbelastungen durch die
Forderung umweltfreundlicher Mobilitatsformen. Die Beteiligung der Bevolkerung erfolgt transparent und
niedrigschwellig, was eine breite Akzeptanz und Nutzung fordert. Insgesamt tragt das Projekt zur langfristigen
Starkung der Gottinger Innenstadt als multifunktionalen und resilienten Raum bei, der sowohl zum Einkaufen
als auch zum Verweilen einladt.

Die erwarteten Effekte sind vielfaltig: Neben einer messbaren Steigerung der Frequenz in der Innenstadt
profitieren lokale Unternehmen von zusatzlichem Umsatz und hdherer Sichtbarkeit. Das Belohnungssystem ist
innovativ und flexibel, was Mobilitdt und Handel auf smarte Weise verbindet. Zudem wird durch gemeinsames
Marketing die Wahrnehmung der beteiligten Partner gestarkt. Das Projekt setzt damit ein Zeichen fir eine
positive Stadtentwicklung, die Kundenbindung, Nachhaltigkeit und Gemeinschaftssinn vereint.

Forderprogramm(e)
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Projekttitel
L2Adventskalender: ,, Adventskalender: Tur fur TUr - Gottingen neu kennenlernen”

Institution
Gottingen Marketing GmbH

Ansprechpartner

Petra Aschenbach

Markt 9, 37073 Gottingen

0551-49980-23
petra.aschenbach@goettingen-marketing.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Sonstiges

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

,Adventskalender: , Adventskalender: Tur fUr TUr - Gottingen neu kennenlernen”
GemeinnUtziger Adventskalender zur Belebung der Gottinger Innenstadt
Antragsteller: Gottingen Marketing GmbH

Projektzeitraum: November und Dezember 2025

Projektort: Innenstadt Gottingen

Das Adventskalender-Projekt soll die Gottinger Innenstadt in der Vorweihnachtszeit lebendig und sozial
gestalten. Mit 24 dezentralen Aktionen an 24 Tagen wird der Gemeinschaftsgedanke der Adventszeit gestarkt
und besonders die weniger frequentierten Seitenstrallen belebt. Ziel ist es, Handel, Kultur, soziale Initiativen
und Burger*innen eng zu vernetzen und eine nachhaltige Teilhabe zu erméglichen.

Projektidee und Umsetzung

Der gemeinnitzige Adventskalender findet vom 1. bis 24. Dezember statt. Die , TUrchen” verteilen sich auf den
Einzelhandel, Kirchen, Leerstande und 6ffentliche Orte. Jede Aktion steht unter dem Motto einer
gemeinnitzigen Organisation, die vor Ort Spenden sammelt bzw. der die Spenden zugutekommen. Angeboten
werden Lesungen, Bastelaktionen, kleine Konzerte, Verkostungen, Rabattaktionen und Mitmachangebote. Die
teilnehmenden Orte sind mit individuell gestalteten Tur-Aufstellern versehen, die Gber die Aktion und die
unterstitzte Organisation informieren. QR-Codes ermdglichen eine einfache und kontaktlose
Spendenmaoglichkeit.
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Handel(n) vor Ort / \

Eine zentrale Ausschreibung und Projektskizze richtet sich an gemeinnutzige Vereine, Kulturakteure, den
Einzelhandel, Kirchen und Ehrenamtliche, um moglichst viele lokale Akteure zu gewinnen.

Begleitende Aktionen und Besucherbindung

Zur Steigerung der Frequenz gibt es tagliche Social-Media-Beitrage, die kurz in die jeweiligen Aktionen
einfihren. Zusatzlich sind ein Adventssingen an 6ffentlichen Platzen und in Kirchen sowie eine Parade mit
weihnachtlichen Figuren (wie Engel oder Génseliesel) in Prifung. Diese Parade soll Besucher*innen vom
Weihnachtsmarkt zu den Aktionsorten fihren und die Aufenthaltsqualitat in der Innenstadt erhéhen.

Nachhaltigkeit und Innovationsansatz

Das Projekt setzt auf nachhaltige, ressourcenschonende und niedrigschwellige Angebote ohne kommerziellen
Fokus. So steht die soziale Dimension der Adventszeit im Vordergrund. Die enge Zusammenarbeit zwischen
Handel, Kultur, sozialen Tragern und Ehrenamt fordert die multifunktionale Nutzung des Innenstadtbereichs
und starkt die Vernetzung. Digitale Begleitung Uber eine interaktive Landingpage sowie QR-Codes ermoglichen
einfache Teilhabe und Barrierefreiheit.

Starkung von Handel und Innenstadtbelebung

Der Handel ist zentraler Partner und profitiert durch die Aktionen von zusatzlicher Kundenfrequenz,
insbesondere in den weniger belebten SeitenstraSen. Die Handler beteiligen sich mit speziellen Angeboten,
Rabatten und Veranstaltungen. Die Kombination aus Kultur- und Sozialangeboten schafft neue Anreize fir
Besucher*innen, langer in der Innenstadt zu verweilen. Dies fordert die Identifikation mit dem Standort und
hebt die multifunktionale Nutzung des Zentrums hervor.

Wirkung und Zukunftsperspektiven

Das Adventskalender-Projekt sensibilisiert Bevolkerung, Politik und Wirtschaft fir die Bedeutung lebendiger
Innenstadte. Es setzt Malistabe flir gemeinschaftliches Engagement in der Vorweihnachtszeit. Die dauerhafte
Einbindung sozialer Initiativen, Handel und Kultur macht das Konzept nachhaltig und als Best-Practice-Beispiel
auch fir andere Stadte interessant.

Organisatorisches und Zeitplan

Die Teilnehmenden werden bis August 2025 akquiriert, um eine verlassliche Planung zu ermoglichen. Die
Umsetzung ist fir Dezember 2025 vorgesehen. Einheitliche Gestaltungselemente wie Tur-Aufsteller, Plakate
und Social-Media-Materialien sorgen flr ein konsistentes Erscheinungsbild. Eine digitale Plattform mit
Kalendertbersicht und Teilnahmeformular wird bereitgestellt. Die Kommunikation erfolgt Gber Presse,
Newsletter, Social Media und den Innenstadtverteiler der Gottingen Marketing GmbH und des Pro City e.V.
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Projekttitel
Handel beleben, Menschen verbinden: Das Schuhcafé-Konzept

Institution
desenrasco GmbH

Ansprechpartner

Both, Bianca

Neue StraRRe 5, 26789 Leer
0162 7151387
info@desenrasco.com

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
IHK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Das Schuhcafé verbindet auf einzigartige Weise Handel, Kultur und Gastronomie und schafft
damit eine lebendige Erlebniswelt, die Menschen nachhaltig in die Innenstadt bringt. Unser
Ansatz ist klar: Wir wollen Frequenz schaffen, die Uber den reinen Einkauf hinausgeht — mit
einem Ort, der Schuhe, Kaffee und Kultur vereint und damit ein neues Kapitel flir den
stationaren Handel aufschlagt.

Im Zentrum steht als Flagshipstore die Zentrale unserer eigenen Schuhmarke desenrasco.
Unsere Marke steht fir handgemachte Qualitat, nachhaltige Produktion und portugiesische
Leichtigkeit. Das Schuhcafé ist damit nicht nur ein Verkaufsraum, sondern Herzstlick und
Schaufenster unserer Philosophie: Schuhe mit Charakter, die Geschichten erzahlen und
Menschen verbinden.

Besonders macht uns die Verbindung von Alltaglichem und AuBergewohnlichem. Schon der
Besuch im Café wird zu einem Erlebnis: Gaste genieBen ihren Kaffee in entspannter
Atmosphare — und entdecken ganz nebenbei unser Schuhsortiment. Oft verwandelt sich ein
kurzer Cafébesuch in ein spontanes, unvergessliches Einkaufserlebnis mit einem neuen Paar
handgefertigter Schuhe. Umgekehrt wird der Schuhkauf durch das Café zu einem Moment
des GenieBens, der bleibt. So entstehen Erlebnisse, die Handel weit Uber das klassische
Einkaufen hinaus aufwerten.

Dass dieses Konzept wirkt, zeigt der Zuspruch: Wo wir als reines Ladengeschaft fur
handgemachte Schuhe mit unserem kleinen Gastraum von 40 m?vielleicht 10-15

H bad ket bk % L [ TR Ly HiadH e Tl
o TR L e ) Jomomier



Gemeinsam aktiv -
Handel(n) vor Ort

Besucherinnen und Besucher am Tag erwarten durften, zieht das Schuhcafé heute
regelmaBig bis zu 200 Gaste taglich an. Diese Vielfalt an Begegnungen bringt Leben in die
Stadt, erzeugt Atmosphare und bietet ein Highlight, das Einheimische ebenso wie
Touristinnen und Touristen anzieht. Ab dem kommenden Jahr wird unser Schuhcafé sogar als
Geheimtipp in mehreren Reiseflhrern zu finden sein — ein klarer Beleg flr die Strahlkraft des
Konzepts.

Daruber hinaus sind wir deutschlandweit und in der Schweiz aktiv — uber unseren Onlineshop,
auf Messen, Landpartien und mit Handelspartnern. Viele unserer Kundinnen und Kunden
reisen gezielt aus anderen Regionen an, um das Schuhcafé personlich zu erleben. Nicht
selten buchen sie gleich ein komplettes Ubernachtungspaket, das wir in Zusammenarbeit mit
einem Hotel in der Altstadt anbieten. So vernetzt sich unser Konzept direkt mit dem lokalen
Tourismus und tragt zusatzlich zur Belebung der Stadt bei.

Erganzt wird der Alltag durch ein lebendiges Veranstaltungskonzept: portugiesische Abende
mit Musik und Kulinarik, Lesungen, kleine Konzerte oder Feste. Damit bringen wir ein Stlick
portugiesische Leichtigkeit und das dort so typische Miteinander nach Deutschland. Unser
Schuhcafé wird so zur Buahne fur Austausch und Kultur — und der Handel wird zum Ort echter
Begegnung.

Fur die Innenstadt bedeutet das: mehr Besucherinnen und Besucher, die langer bleiben, o6fter
wiederkommen und die lokale Wirtschaft insgesamt starken. Wir sind Uberzeugt, dass Handel
mehr sein kann als Ware und Preis — er kann Kulturtrager, Gastgeber und Impulsgeber sein.

DarlUber hinaus sind wir Initiator des Grundernetzwerks Nordwest. Mit diesem Engagement
mochten wir Grunderinnen, Grindern und Jungunternehmern eine Buhne geben, ihnen
Inspiration und Austausch ermdglichen und sie dabei unterstltzen, sich nachhaltig zu
entwickeln. Unser Schuhcafé ist damit nicht nur ein Frequenzbringer im Handel, sondern
zugleich ein Ort, an dem neue Ideen entstehen, unternehmerisches Denken gefordert und die
Zukunftsfahigkeit der gesamten Region gestarkt wird.

Mit unserem Schuhcafé stellen wir ein Modell vor, das zeigt, wie Handelsflachen neu gedacht
werden konnen: als Erlebnisraume, die Menschen anziehen und verbinden. So leisten wir
einen aktiven Beitrag zur Belebung des Handelsstandorts und zum gesellschaftlichen
Miteinander.

Handel wird Begegnung — und genau darin liegt die Frequenz der Zukunft.
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Gemeinsam aktiv -
Handel(n) vor Ort

Forderprogramme

Fotos oder Links zu Videos:

Datum: 20.08.2025
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Gemeinsam aktiv—
Handel(n) vor Ort

Ein Wohnzimmer fur die Innenstadt!,
Bucher von Bestenbostel,

Nordenham

2025

AUSGEZEICHNET!
Siegerprojekt im Jahr
2025
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
Ein Wohnzimmer fir die Innenstadt!

Institution
Blcher von Bestenbostel

Ansprechpartner

Anne v. Bestenbostel

Marktpassage 2, 26954 Nordenham
04731923040
anne@bestenbostel.com

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Nordenham Marketing & Touristik

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)
Ein Wohnzimmer flr die Innenstadt!

/\

In Zeiten sinkender Frequenz und steigendem Internethandel mochten wir unsere Buchhandlung als
Wohnzimmer fir die Nordenhamerinnen und Nordenhamer anbieten. Wir sitzen mitten in der FuRgangerzone
und sind schon lange Anlaufstelle flr Fragen aller Art, weit Gber das Buch hinaus. Seit Gber zehn Jahren kann
man unseren Verkaufsraum abends buchen zum , EinschlieRen & GenielRen”, d.h. kleine Gruppen stdbern
stundenlang bei Wein und Knabbereien und klénen in unserer Lese-Ecke auf dem Sofa. Dabei sind sie wirklich
ganz alleine, bis wir sie abends um halb zehn wieder befreien. Naturlich dirfen die Leute dann alles kaufen,
was sie in der Zeit entdeckt haben und gleich weiterlesen wollen.

Nun gehen wir noch einen Schritt weiter: Wir bauen einen Teil der Buchhandlung um und machen alles noch
gemdtlicher. Vier Meter Regalwand fliegen raus, ein langes Sofa, Tische und bequeme Sessel nehmen den
Raum ein und bieten noch mehr Platz fir entspanntes Beisammensein in der Buchhandlung. In unserem
Wohnzimmer kdnnen sich Freundinnen nach dem Wochenmarkteinkauf auf einen Kaffee treffen. Eltern warten
auf ihre stobernden Kinder oder lesen ihnen ein neues Buch vor. Wer vom Regen Uberrascht wird, kann bei uns
abwarten und dabei sogar seinen Laptop zlicken und ein bisschen arbeiten. Viele Orte, an denen man sich
gerne aufhdlt, gibt es in unserer Innenstadt ja nicht (mehr). Wer ein Buch verschenkt, schreibt vielleicht gleich
die Glickwunschkarte dazu. Wer zum Getrank eine Zigarette rauchen will, setzt sich einfach vor die Tur auf

unsere griine Bank.

Wir selber mochten auch weiterhin zum ,EinschlieBen & GenieBen” einladen, endlich unseren Leseclub an den

,A, Miedersichsisches Ministerium flir Wirtschaft,

MO WESER-EMS Verkehr, Bauen und Digitalisierung

N

1314 Niedersachsen
Lardesarbeitspemenschaft

@

Handelsverband
Niedersachsen-Bremen
HNBE



Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

Start bringen und zu einer ,Silent Reading Party” bitten. Dieser neue Trend verbindet Leute, die
zusammenkommen, sich evtl. kurz vorstellen und dann jeder fur sich ein Buch lesen. Verrickt, aber wahr — und
in immer mehr Stadten sehr beliebt. AuRerdem kénnen wir Mal- oder Handarbeitskurse anbieten, Schlaue
Stunden oder Happy Hours, ohne dass wir erst grol umraumen mussen. Die Fans koreanischer Popmusik (K-
Pop) treffen sich eh schon zum Stammtisch bei uns und sind auch weiter willkommen.

Auch tber die Offnungszeiten hinaus kann unser Wohnzimmer genutzt werden. Buchclubs oder
Handarbeitskreise, das monatliche Handlerfrihstlick, Sprachkurse oder die FIétengruppe? Hereinspaziert! Der
Forderverein einer Schule mochte in Ruhe eine Vorstandssitzung durchfihren? Erzieherinnen wollen neue
Bilderbucher fir ihren Kindergarten aussuchen und dabei gleich eine Dienstbesprechung abhalten? Tante Ruth
wird achtzig und ladt zu Sekt und Happchen? Das Wohnzimmer bietet Platz! Unser kleines Team wird dabei
nicht immer vor Ort sein, sondern den Feierabend genieRen. Die Leute im Laden sind auf Vertrauensbasis dort.
So kénnen wir auch abends Geld verdienen, und die Besucher*innen mussen sich nicht an starre
Offnungszeiten halten. Wir verbinden die Vorziige von online und offline und bieten beides!

Die Kaffeemaschine steht schon lange im Verkaufsraum, nun kommt noch ein Kihlschrank dazu. Wir haben
unser Gewerbeanmeldung erweitert und dirfen jetzt auch Getranke verkaufen. Dabei wollen wir der
benachbarten Gastronomie keine Konkurrenz machen, sondern den Menschen, die bei uns sind, einen noch
schoneren Aufenthalt bescheren. Wir sind sicher, dass wir mit diesem erweiterten Angebot mehr Menschen
auf uns aufmerksam machen kénnen. Wir méchten den Leuten einen guten Grund geben, in die Innenstadt zu
gehen. Wenn sie erstmal bei uns sind, kdnnen wir sie von unserer Herzlichkeit, unserem Service und von
unserer sorgfaltig kuratierten Buchauswahl Uberzeugen, mit der wir seit Gber 100 Jahren fiir Nordenham da
sind.

Die Mo6bel sind bestellt, die Termine mit den Handwerkern koordiniert! Im September wird umgebaut;
eingeweiht wird das Wohnzimmer dann mit der Premierenlesung einer Nordenhamer Autorin! Wir freuen uns

auf eine noch schonere Buchhandlung und auf noch mehr Begegnungen mit vielen netten Menschen.

Forderprogramm(e)

- 3 Handelsverband
- ¥ WY Niedersichsisches Ministerium fiir Wirtschaft, T “5
NSCH - Verkeh, Bauen und Digitalisierung IHK Efd lersa Ethsltfln st

WESER-EMS g B

HNBE



Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Link zum Video

Eingereicht am
14. Aug 2025
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Gemeinsam aktiv—
Handel(n) vor Ort

Herzlich willkommen!
Wir begruf3en unsere Innenstadt
iIm Gewerbegebiet,
Wohncenter Nordenham GmbH,

Nordenham

2025



Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

Projekttitel
Herzlich willkommen! Wir begriRen unsere Innenstadt im Gewerbegebiet

Institution
Wohncenter Nordenham GmbH

Ansprechpartner

Hendrik Lenz

Atenser Allee 140, 26954 Nordenham
04731-6064
lenz@wohncenter-nordenham.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Nordenham Marketing & Touristik

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)
Die Innenstadt im Gewerbegebiet? Wir machen es moglich!

Zu verschiedensten Veranstaltungen laden wir ortsansdssige Unternehmen in unser Einrichtungshaus ein. Auf
4.000 gm Flache prasentieren sich zu dieser Gelegenheit verschiedenste Unternehmen, Vereine und hiesige
Kleinkinstler. Dabei geben wir mehrmals im Jahr Themenschwerpunkte vor, kiimmern uns mit viel Aufwand
und Liebe zum Detail um die Organisation und das Marketing. Auf eine StandgebUhr der Teilnehmenden wird
verzichtet. Die Besucher (je nach Veranstaltung zwischen 500 und 4.000) kénnen kostenlos die Events
besuchen.

Wir bieten somit eine bunte Plattform, auf der kontaktet und auf sich aufmerksam gemacht werden kann. Die
Geschéfte aus unserer Innenstadt profitieren somit von unserer guten Peripherie und Kundenfrequenz. Wir
profitieren von einem lebendigem Angebot, guter Stimmung und einer abwechslungsreichen Arbeit.

Hier einige Beispiele unserer bereits durchgefiihrten Events: Ladies Night; Mdnnersache; Amerikanisches
Wochenende; Winterzauber; Nachhaltigkeits Messe; Azubi-Borse; Halloween; Moden Schauen und vieles
mehr!

Kochabende: Gerne kdnnen Firmen auch unsere Show-Kiiche nutzen. Ob VIP-Abende mit deren Kunden,
Mitarbeitern oder Geschéaftspartnern: Diese geselligen Abende werden gerne genutzt. Gekocht wird durch eine
ortsansassige Kochin. Unter Anleitung kénnen aber auch die Besucher selbst den Rihrloffel schwingen.

Wir setzen auf Regionalitat!
Auch bei Investitionen in unser Unternehmen setzen wir auf ortsansassige Unternehmen und arbeiten viel mit

H delsverband
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Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

Handwerksbetrieben aus unserer Region zusammen.

Sponsoring

Ob Tombola-Gewinne oder Moblierungen bei Theaterauffiihrungen. Wir unterstiitzen Vereine, Kultur und
andere Veranstaltungen. Immer unter dem Motto: Je mehr Leben in der City, je besser! ;)

Auch neue Mitblrger werden unterstitzt. So beteiligen wir uns zum Beispiel am "Willkommensguide" der
Wirtschaftsforderung unseres Landkreises oder engagieren uns bei der kostenlosen Ausstattung von
FlGchtlingsunterkinften.

Infrastruktur
Wir bieten mit unseren 22 E-Ladestationen und 3 E-Bike-Ladestationen eine Moglichkeit und einen weiteren
Anreiz, dass die Anreise flr Auswertige in unsere Stadt erleichtert wird. Davon profitieren alle Anderen auch!

Wir sind dabei

Als Mitglied von NMT unterstitzen wir die Arbeit und das Engagement unseres Stadtmarketings, die sich mit
viel Einsatz fUr unsere schone Stadt einsetzt ( Danke llona :) Wir bedauern etwas, dass NMT als Jury-Mitglied
nicht nominiert werden kann. Verdient hatten Sie es!

Als Mdbelhaus im Gewerbegebiet schaffen wir mit unserem Engagement Erlebnisse, die Gber unser eigenes

Sortiment hinaus gehen. Bei unseren Veranstaltungen prdsentieren sich auch Handler aus der Innenstadt. So
bringen wir Kunden auf neue Ideen und lenken sie gezielt in die City.

Forderprogramm(e)
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Handel(n) vor Ort / \

Link zum Video
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Die Oldenburger Tute,
Oldenburgs Gute Adressen GDbR,

Oldenburg

2025

by |
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Gemeinsam aktiv—

Handel(n) vor Ort / \

Projekttitel
Die Oldenburger Tite

Institution
Oldenburgs Gute Adressen GbR

Ansprechpartner

Matthias Glanz

HaaresnstralRe 33, 26122 Oldenburg
04419556070
glanz@schrift-und-form.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Sonstiges

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

,Oldenburgs Gute Adressen” ist ein Zusammenschluss inhabergefihrter Einzelhdndler und Gastronomen. 2010
mit dem Ziel gegriindet, durch Events und Aktionen, Interesse und Aufmerksamkeit auf die Oldenburger
Innenstadt zu lenken.

Die Bandbreite und das Engagement reicht vom Private View der World Press Photo Aussstellung im
Oldenburger Schloss, Gber den Tweed Run (www.tweedrund.de), den Oldenburger Theaterball bis hin zu vielen
Aktionen und Kooperationen mit unseren Kulturpartnern. Zu allen Veranstaltungen werden die Kunden
personlich eingeladen, mit dem Ziel durch wertvolle soziale Interaktion und besondere Events emotionale
Marker zu setzen die flir Gesprachsstoff und Begehrlichkeit sorgen.

Flr den Wettbewerb mochten wir ,Die Oldenburger Tite” vorstellen. Der Kreativwettbewerb startete erneut
in 2024 mit einer KIBUM-Sonderedition. Anlasslich des 50-jahrigen Jubildums der Kinder- und
Jugendbuchmesse waren diesmal Kinder und Jugendliche bis 16 Jahre eingeladen, ihre kreativen Ideen auf
weilen Einkaufstiten umzusetzen.

Der Kreativwettbewerb wurde 2015 ins Leben gerufen. Bei der Gestaltung der Tite kénnen Kinder und
Jugendliche ihren Ideen freien Lauf lassen - ob mit Buntstiften, als Collage, Fotografie oder mit Geschichten. Die
Tuten waren bei allen Mitgliedern, der Tourist-Info und Partnern gegen eine Spende von 2 € flr den guten
Zweck erhaltlich. Aufgefordert waren auch Paten und Unternehmen, Kindergartengruppen, Schulklassen oder
Kunstkurse mit Tten auszustatten, um jungen Menschen zu ermoglichen an dem Wettbewerb teilzunehmen
und gleichzeitig einen guten Zweck zu unterstitzen.

| ;‘ . A inisterium for hads Niedersachsen “5 Handelsverband
: WESER-EMC | By Verkehr, Bauen und Digitalisierung L b Miedersachsen-Bremen

HNB



Gemeinsam aktiv—

Handel(n) vor Ort / \

Oldenburg wird zum Outdoor-Museum

Nach der Einreichung der TUten bei allen Ausgabestellen wurden die besten Gestaltungen von einer Jury in vier
Altersklassen gekirt. Die Gewinnertiten wurden auf der KIBUM und zusammen mit allen Tlten in den
Schaufenstern der Mitglieder von ,,Oldenburgs Gute Adressen” ausgestellt. So wurde die Oldenburger
Innenstadt zu einem Outdoor-Museum, das viele Familien anzieht.

Die Tute als sympathischer Frequenzbringer

Das Marketing fur den Wettbewerb fand Uber die Social Media Kanale (Links nachstehend), Gber die Mitglieder
und Partner mit Flyern, Aufstellern und Plakaten statt. Pressemitteilungen wurden von der regionalen Presse
veroffentlicht und weitere Partner wie die Tourist-Info oder Sponsoren wie eine Kinderbuchhandlung oder
Kinderzahnarzt waren zusatzliche Multiplikatoren.

Die Forderung der Kreativitat sowie der gute Zweck machen den Wettbewerb fir alle Beteiligten sympathisch
und niederschwellig. Die Steigerung der Frequenz in der Innenstadt erfolgt durch die folgenden Schritte:

- Beschaffung der Tite gegen eine Spende

- Einreichung der Tlte fur den Wettbewerb

- Verfolgung des Wettbewerbverlaufes durch erste ausgestellte Tlten in den Schaufenstern

- das , Auffinden” der eigenen TUte in einem der Schaufenster von ,Oldenburgs Gute Adressen”

Zudem wurde mit den Titen die Fenster eines Leerstands in der Innenstadt ,zugeklebt”. Diese Aktion wurde
vom Innenstadtmanagement der Wirtschaftsforderung der Stadt Oldenburg unterstitzt (Link zum Facebook-
Video: https://www.facebook.com/Oldenburgsguteadressen/videos/358439007330953)

Fir den guten Zweck

Eine rege Beteiligung hat in der Vergangenheit dazu beigetragen, dass zahlreiche Spenden fir wohltatige
Zwecke zusammengekommen sind. Organisationen wie die Oldenburger Tafel oder TrostReich, eine Trauerhilfe
fir junge Menschen, wurden damit unterstitzt. In 2024 kam die Spenden der Leseférderung in Oldenburg
zugute.

Der Song: Es ist an der Zeit bunte Tlten zu malen...

JUrgen Fastje von der gleichnamigen Gitarrenschule in Oldenburg komponierte direkt einen Song zur Tite
»Musik fordert einfach die Kreativitat”. (Auch im Blog auf der Website: https://www.oldenburgs-gute-
adressen.de/die-oldenburger-tuete/)

Weitere Informationen
www.oldenburgs-gute-adressen.de/die-oldenburger-tuete/
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

www.facebook.com/Oldenburgsguteadressen
www.instagram.com/oldenburgs_gute adressen/

Forderprogramm(e)

Link zum Video

Eingereicht am
22. Aug 2025
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Handel(n) vor Ort

Papenburglocals-Treffen,
Papenburglocals GmbH,

Papenburg

2025
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
Papenburglocals-Treffen

Institution
Papenburglocals GmbH

Ansprechpartner

Sabine Pinkernell

Olmihlenweg 21, 26871 Papenburg
+49 151 44169939
sabine.pinkernell@papenburglocals.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

2020 gab es diverse nicht mehr funktionsfahige Werbegruppen mit fehlender Innovationskraft. Daraufhin
wurde das Papenburglocals-Treffen unter der Leitung derPapenburglocals / 100%-ige Tochtergesellschaft der
Stadt Papenburg initiiert. Die Teilnahme ist kostenlos.

Ziel: Monatliches Treffen aller Handler:innen vor Laden6ffnung, zur Entwicklung gemeinsamer Konzepte,
Veranstaltungsreihen, Informationsplattform fir Neugriindungen und Vereine etc. mit dem Ziel der
Frequenzsteigerung in der Innenstadt.

Keine Gremienstruktur — alle Teilnehmer:innen sind gleichberechtigt

Kurze Entscheidungswege

Keine Partikularinteressen, keine Historienbetrachtung. Es zahlt nur das gemeinsame Ziel mehr Menschen in
die Innenstadt zu bringen

Papenburglocals als neutrale Klammer und direkte Abstimmung mit Rathaus, Ordnungsamt etc. moglich. Dle
Locals teilen Informationen der IHK, Forderungsmoglichkeiten, BCSD usw.

Erfolge:

Papenburger-Meilen :

Um die Frequenz in der Innenstadt nach Corona zu erhéhen wurde das Veranstaltungsformat der Meilen
entwickelt. Von Mai bis Oktober findet eine Meile unter einem speziellen Motto statt wie Nachhaltigkeitsmeile,
Blaulichtmeile. Es werden bis zu 9k Besucher erreicht

Social Media:

Alle Aktivitaten werden als collab im Papenburglocals-account geteilt. Es werden Reels mit der Kaufmannschaft
gedreht und die Reichweiten deutlich erhoht auf Instagram, TikTok und Facebook. Beispielsweise Gber 6k
Follower bei Instagram und es gibt Social Media Stammtische

| ;‘ . A inisterium for hads Niedersachsen “5 Handelsverband
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Gemeinsam aktiv—

Handel(n) vor Ort / N\

Weihnachtsschokolade :

Gemeinsam wurde eine eigene, Fairtrade-Schokolade mit Gewinnméglichkeiten von Papenburg-Gutscheinen
entwickelt. Auflage 20k

Bummeltied :

2024 wurde ein Couponheft fir die Touristen entwickelt. Die Ausgabe erfolgt am Campingplatz und in der
Touristinfofo

Budenzauber:

Es wurde ein Weihnachtsmarkt mit Eislaufflache, Verkaufsstanden des lokalen Handwerks und vielen
Attraktionen entwickelt

Papenburg-Gutschein:

Um die Kaufkraft der Innenstadt zu erhéhen wurde der digitale Papenburg-Gutschein entwickelt.
Umsatzvolumen 2024 fast 600.000 €

Weitere Aktionen fir die Zukunft, wie Gesundheitsmesse, neue Eventformate, Kunstsommer etc. sind geplant

Forderprogramm(e)
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Link zum Video
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Ein Standort der Synergien schafft,
Carl Hasselbach GmbH & Co. KG,

Rosdorf

2025



Gemeinsam aktiv—

Handel(n) vor Ort / \

Projekttitel
Ein Standort der Synergien schafft

Institution
Holzland Hasselbach

Ansprechpartner

Carl Hasselbach GmbH&Co KG

Am Flithedamm 2, Carl Hasselbach GmbH & CoKG, Rosdorf
01725648100

birgitt.wirsam@holzland-hasselbach.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Bewerbung fiir den Wettbewerb ,Innovative Standorte”: Holzland Hasselbach — Ein Ort, der Geschichte und
Zukunft verbindet Wir freuen uns sehr, Holzland Hasselbach als Kandidaten fir den Wettbewerb , Innovative
Standorte” der IHK Hannover vorstellen zu durfen. Seit 140 Jahren, genauer gesagt seit 1885, ist unser
Familienunternehmen im Holz- und Baustoffhandel tatig und hat sich Uber Generationen hinweg stets neu
erfunden. Vor drei Jahren wurde die Unternehmensflhrung erfolgreich in die ndchste Generation Ubergeben,
was nicht nur unsere Bestdndigkeit, sondern auch unsere Offenheit fir zukunftsweisende Entwicklungen
unterstreicht.

Ein Standortkonzept, das Synergien schafft Unser heutiger Standort, der 2010 auf einer Flache von 25.000 gm
vor den Toren Gottingens auf der griinen Wiese neu errichtet wurde, ist das Herzstlick unserer
Innovationsstrategie. Mit dem Ziel, die Kundenfrequenz zu erhéhen und ein einzigartiges Einkaufserlebnis zu
schaffen, haben wir uns bewusst fir ein ganzheitliches Standortkonzept entschieden. Unser Gebaude
beherbergt neben unserem umfangreichen Holz- und Baustoffhandel eine Vielzahl weiterer Unternehmen, die
sich perfekt ergdnzen und gegenseitig starken:

* Schuhhaus Heinmdller: Ein groRes Schuhgeschaft auf 1.200 gm mit vielen Fachabteilungen, das eine breite
Kundenbasis anzieht.

* GB Meesenburg GmbH & Co. KG: Ein Bau-Beschlagshandler auf 1.100 gm, der unser Angebot ideal ergéanzt.
* Tischlerei & Holzbau GmbH: Eine moderne Tischlerei mit 500 gm Werkstattflache, die Handwerkskunst
erlebbar macht.

* Schuh- und Schlissel Profi Dschurny: Ein praktischer Serviceanbieter fir den taglichen Bedarf.

* Manamia - Ruch GmbH: Ein gemtliches Café mit groRer AuRenterrasse auf 300 gm, das zum Verweilen und
Geniellen einladt.
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Gemeinsam aktiv—

Handel(n) vor Ort / \

Diese Diversitdt macht unseren Standort zu einem lebendigen Treffpunkt, an dem Kunden nicht nur einkaufen,
sondern auch Dienstleistungen in Anspruch nehmen und sich austauschen kénnen.

Gemeinschaft und Nachhaltigkeit als Grundpfeiler Ein besonderes Highlight unseres Gemeinschaftsgedankens
ist unser jahrlich im Frithjahr stattfindendes Frihlingsfest/Hausmesse. Uber zwei Tage hinweg versammeln sich
alle Gewerbetreibenden des Standorts sowie zahlreiche externe Aussteller, um ein unvergessliches Erlebnis zu
bieten. Eine grolRe Tombola, deren Erlds stets einem anderen lokalen Verein zugutekommt und vollstandig von
uns gesponsert wird, sowie zahlreiche Attraktionen fir Kinder und Erwachsene machen dieses Fest zu einem
echten Publikumsmagneten. Jeder Partner bringt sich mit vollem Engagement ein — ein klares Zeichen fir
unseren starken Zusammenhalt.

Darlber hinaus legen wir groRten Wert auf Nachhaltigkeit und Umweltbewusstsein. Unser gesamtes Gebaude
wurde in Holzbauweise mit einer Brettstapeldecke errichtet, was nicht nur eine besondere Atmosphare schafft,
sondern auch unsere Verpflichtung zu 6kologischem Bauen unterstreicht. Auf dem Dach befindet sich eine
grofRe PV-Anlage mit Gber 300 kWp, erganzt durch sechs Wallboxen fir Elektrofahrzeuge, einen Solar-Carport
und den Einsatz von Elektrostaplern. Diese Malknahmen spiegeln unser umfassendes Engagement fir eine
umweltfreundliche und ressourcenschonende Betriebsfiihrung wider.

Holzland Hasselbach ist mehr als nur ein Handelsunternehmen — wir sind ein zukunftsweisender,
gemeinschaftlicher und nachhaltiger Standort, der Tradition und Innovation auf einzigartige Weise verbindet.
Wir sind davon Uberzeugt, dass unser Konzept die Kriterien des Wettbewerbs ,Innovative Standorte” in
besonderem MalSe erfillt und freuen uns auf die Moglichkeit, dies im Rahmen lhrer Veranstaltung naher zu
prasentieren.

Forderprogramm(e)
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Kreativhaus Sottrum - Gemeinsam
gegen Leerstand, fur gelebte Vielfalt,
poshpinks GmbH,

Sottrum
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Projekttitel
Kreativhaus Sottrum - Gemeinsam gegen Leerstand, flr gelebte Vielfalt

Institution
poshpinks GmbH

Ansprechpartner

Melanie Koster

Grole Strale 4, 27367 Sottrum
0160-2380185
melanie@poshpinks.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Seit Januar 2025 beleben poshpinks Stoffdesign und das Gardinenhaus Sackmann gemeinsam den Einzelhandel
im Ortskern von Sottrum. Durch diese Kooperation wurde nicht nur ein drohender Leerstand verhindert,
sondern ein ganz neuer, lebendiger Ort geschaffen — das Kreativhaus Sottrum.

Der Hintergrund: Aufgrund voller Auftragsbiicher bietet Michael Sackmann Gardinenberatung nur noch nach
Terminvereinbarung an. Ohne die kreative Mitnutzung durch poshpinks hatte das Traditionsgeschaft, welches
seit 1954 im Ortskern ansassig ist, dauerhaft geschlossen werden missen. Stattdessen entstand durch
unternehmerischen Mut und Gemeinschaftssinn eine neue Wirkungsstatte, die weit Gber den Verkauf
hinausgeht.

Im Kreativhaus finden heute Nahkurse, kreative Treffen sowie Veranstaltungen mit kulturellem Anspruch statt.
Ein erstes Konzert des Jugendchors ,Rising Voices” wurde bereits umgesetzt, weitere kleine Konzerte fir 2026
sind in Planung. Dariber hinaus bietet poshpinks regelmafige Formate wie ,Stoff'n’Schnack“~-Wochenenden
oder offene Nah-/Stricktreffen an — Begegnungsraume, in denen Kreativitat, Gemeinschaft und
Selbstwirksamkeit im Mittelpunkt stehen.

Das Stoff‘n‘Schnack Format wirkt sogar Gberregional: Teilnehmer:innen reisen aus ganz Deutschland & darlber
hinaus an und Ubernachten im Gasthof Rohrs. Fiir die Verkdstigung wird die Igelb&ckerei Holste oder die
ortliche Gastronomie gebucht. So wird nicht nur der Leerstand belebt, sondern auch das regionale
Wirtschaftsleben gestarkt.
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Gemeinsam aktiv-—

Handel(n) vor Ort / \

Das Besondere am Projekt: Zwei vollig unterschiedliche Betriebe arbeiten unter einem Dach, teilen Flache,
Ressourcen, Kundschaft — und ergénzen sich ideal. Statt Konkurrenz lebt das Kreativhaus von Kooperation. Der
gemeinsame Ort wirkt einladend, farbenfroh und offen —ein echter Gegenpol zur Verédung vieler Ortszentren.
Die Besucher:innen erleben hier Beratung mit Herz, Austausch auf Augenhohe und das gute Gefihl, Teil von
etwas zu sein, das wachst.

Finanziert wurde das Projekt bisher ausschlielich aus Eigenmitteln: durch Umsatze, ein Gesellschafterdarlehen
und zeitweise umsatzbasierte Finanzierungen. Trotz kaufmannischer Ausbildung im Grof- und AuRenhandel
stiel® Griinderin Melanie Koster bei klassischen Banken oft auf Skepsis — nicht selten mit der Frage, ob ihr
(inzwischen geschiedener) Mann als Biirge zur Verfligung stehe. Das war erniichternd — und zugleich Antrieb,
ihren eigenen Weg zu gehen.

Heute steht poshpinks fir kreatives Unternehmertum mit Haltung. Mit dem Kreativhaus Sottrum wurde ein Ort
geschaffen, der inspiriert — Frauen, Kreative, Jugendliche und alle, die mehr wollen als Onlinebestellung und
anonyme Dienstleistung. Hier entsteht echte Verbindung: zwischen Menschen, Gewerken, Ideen und
Generationen.

Flr dieses Engagement wurde Melanie Kdster 2024 mit dem Griindungsbotschafter-Preis der IHK Elbe-Weser
ausgezeichnet — als Mutmacherin im Einzelhandel. Die damals eingereichte Idee ist inzwischen vollstandig
umgesetzt.

Flr die Zukunft ist geplant, das Kurs- und Veranstaltungsangebot weiter auszubauen, die Zusammenarbeit mit
Schulen und Kulturakteuren vor Ort zu vertiefen und langfristig ein kreatives Netzwerk im Landkreis zu
etablieren.

,Chancen bieten sich dir, wenn du bereit bist und Wachstum entsteht aullerhalb der Komfortzone.”

Diesen Leitsatz lebt Melanie Koster mit jeder Entscheidung.
»Sei bunt. Sei mutig. Sei kreativ.” — das ist keine Floskel, sondern gelebte Einladung.

Forderprogramm(e)
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Gemeinsam aktiv-—
Handel(n) vor Ort

Link zum Video
https://www.instagram.com/reel/DE
-OtfUsEna/?igsh=MWVzb3Z2MDFxY
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Eingereicht am
18. Aug 2025
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"Heimatshoppen & Handwerk meets
Handel - Hermannsburg geht fremd",
Unternehmerverband Sudheide,
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Gemeinsam aktiv—

Handel(n) vor Ort / \

Projekttitel
"Heimatshoppen & Handwerk meets Handel - Hermannsburg geht fremd"

Institution
Unternehmerverband Stdheide

Ansprechpartner

Vanessa Gaede ( Forensprecherin Handel )
Am Markt 5, 29320 Hermannsburg
01735922879
gaede.weesen@t-online.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Am 13. September 2025 veranstalten lokale Unternehmen, Handwerksbetriebe und Einzelhandler in
Hermannsburg gemeinsam mit dem Unternehmerverband Stdheide eine besondere Mitmachaktion unter dem
Motto: ,Hermannsburg geht fremd®”. Dabei prasentieren sich die lokalen Geschafte und Handwerksbetriebe
gegenseitig — Handwerk trifft auf Handel, der Laden auf die Werkstatt, die Schere auf die Sage.

Ziel der Aktion ist es, die Sichtbarkeit des lokalen Handels und Handwerks zu starken, neue Synergien zu
schaffen und die Besucherfrequenz im Ortskern zu erhéhen. Durch kreative Partnerschaften und
auBergewodhnliche Prasentationsformen entsteht ein lebendiges Zentrum, das den landlichen Raum auf
innovative Weise belebt.

Die Aktion ,Heimatshoppen & Handwerk meets Handel” verfolgt einen ganzheitlichen Ansatz: Lokale Handler
und Handwerksbetriebe schlielRen sich flr einen Tag zusammen und gestalten gemeinsam Verkaufsflachen,
Schaufenster und Aktionsstande. Ein Malerbetrieb prdsentiert sich im Buchladen, ein Friseur im Modegeschaft,
die Tischlerei in der Backerei. Dieses , Fremdgehen” macht neugierig und schafft Aufmerksamkeit.

Besucher kédnnen so bei einem Rundgang durch Hermannsburg ein ganz neues Einkaufserlebnis entdecken, das
weit Uber klassisches Shopping hinausgeht. Ergdnzt wird die Veranstaltung durch ein Gewinnspiel, das die
Besucher animiert, mehrere Stationen zu besuchen und mit den Akteuren ins Gesprach zu kommen. So wird
die Kundenbindung gestarkt, das Bewusstsein fir lokale Wirtschaft gescharft und die Attraktivitat des Ortskerns
splrbar gesteigert.
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Gemeinsam aktiv—

Handel(n) vor Ort / \

Gleichzeitig bietet die Aktion eine Plattform zur Prasentation innovativer Services —z. B. QR-Codes an
Schaufenstern mit Kurzvideos zu den teilnehmenden Unternehmen, interaktive Beratung, exklusive
Tagesrabatte oder kleine Mitmachaktionen vor Ort.

Das Projekt adressiert mehrere Ziele der Zentrenentwicklung:

e Frequenzsteigerung: Durch das Cross-Marketing zwischen Handel und Handwerk entsteht ein neues
Veranstaltungskonzept mit hoher Anziehungskraft — besonders fir regionale Zielgruppen.

e Multifunktionalitat: Der stationdre Handel wird als Plattform fir andere Branchen genutzt, wodurch neue
Kombinationen entstehen (z. B. Friseur im Einrichtungshaus, Handwerk im Drogeriemarkt).

e Belebung des Zentrums: Die gemeinsame Aktion findet dezentral im Ortszentrum statt — mit Schwerpunkten
in Ladenlokalen und auf offentlichen Flachen, die gezielt aktiviert werden.

e Storytelling und Identitat: Die Aktion erzahlt eine originelle Geschichte mit lokalem Bezug und unterstreicht
die Besonderheit inhabergefihrter Betrieben.

Wirkung des Projekts:

e | okale und regionale Sichtbarkeit: Die Aktion wird in der Region beworben und schafft Aufmerksamkeit fur
Hermannsburg als lebendigen Handelsstandort im landlichen Raum.

¢ Nachhaltige Impulse: Bereits im Vorfeld entstehen neue Kooperationen zwischen Betrieben, die langfristig
bestehen bleiben kénnen.

e Sensibilisierung: Die Aktion macht deutlich, wie wichtig lokale Strukturen fur die Attraktivitat eines Ortes sind
— fur Bewohner*innen, Politik und Wirtschaft.

e Beispielwirkung: Die Veranstaltung kann leicht von anderen Orten Gbernommen werden — durch ihre
modulare Struktur und die einfache Umsetzbarkeit mit lokal vorhandenen Akteuren.

Kreativitat & Innovationskraft:

,Hermannsburg geht fremd” ist ein ungewohnlicher, aufmerksamkeitsstarker Slogan, der bewusst mit
traditionellen Denkmustern bricht. Die Idee, dass sich Handwerk und Handel ,gegenseitig besuchen”, schafft
nicht nur neue Perspektiven, sondern auch ein spannendes Erlebnis fir die Kundschaft. Dieses intersektorale
,Cross-Selling” ist ein innovatives Veranstaltungsformat im landlichen Raum.

Nachhaltigkeit und Reproduzierbarkeit:

Das Projekt ist nicht als Einmalaktion gedacht. Bereits jetzt planen viele der teilnehmenden Betriebe, ihre
Kooperationen tber den Tag hinaus fortzusetzen —z. B. durch gemeinsame Angebote, Events oder dauerhafte
geteilte Prasentationsflachen.

Forderprogramm(e)
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Gemeinsam aktiv—

Handel(n) vor Ort / N\

Die Idee ist durch das Heimatshoppen entstanden, was jahrlich von der IHK durchgefihrt wird.

Link zum Video

Eingereicht am
22. Aug 2025
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Vom Pop Up Store zum langfristigen
handmade Shop mit Fotostudio,
Fotowerk dieWerkstadt,
Vechta

2025



Gemeinsam aktiv—

Handel(n) vor Ort / \

Projekttitel
Vom Pop Up Store zum langfristigen handmade Shop mit Fotostudio

Institution
Fotowerk_dieWerkstadt

Ansprechpartner

Julia Postges

Bremer Tor 7, 49377 Vechta
015730031019
julia@fotowerk-vechta.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
Sonstiges

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Stell dir vor, du schlenderst durch die Innenstadt und entdeckst eine kleine kreative Welt — erfillt von
Kaffeeduft, handgemachten Schéatzen und Geschichten in jedem Regal.

Ein Ort, an dem Menschen zusammenfinden, kreativ werden und sich ein Stlick Zuhause mitten in der Stadt
schaffen. Bei uns geht es nicht nur ums Einkaufen — hier wird gestaltet, gelernt und gelacht. In unseren Raumen
mit Wohnzimmer-Charakter laden wir zu Workshops ein: Armbéander knlpfen, Kranze binden oder nachhaltige
Projekte wie ,Pimp my Trash”, bei denen aus alten Schubladen, Glasern oder Bilderrahmen einzigartige Unikate
entstehen.

Darlber hinaus 6ffnen wir unsere Tiren fir besondere Formate: Yogaabende mit Klangschalen, Lesungen oder
Poetry Slams schenken im hektischen Alltag Momente der Entschleunigung. An Aktionstagen wie dem
Weltfrauentag entstehen kreative Mitmachaktionen und Gemeinschaftsprojekte, die Achtsamkeit und
Dankbarkeit fordern. Hier entsteht mehr als nur Schones zum Mitnehmen — hier wachsen Freundschaften,
Ideen und Momente, die man im Herzen trdgt. Ganz nebenbei verweilen die Menschen langer in der Stadt,
schlendern weiter oder kehren noch zum Essen ein — wir sind echte Frequenzbringer.

Auch im Eventbereich sprudeln die Ideen. Unser Fotostudio mit seiner sieben Meter langen Kreidewand
verwandelt sich in eine Buhne fir Kindergeburtstage, Junggesellenabschiede, kreative Shootings — oder ein
Speed-Dating im amerikanischen Stil. Fir diese Veranstaltungen arbeiten wir mit umliegenden Gastronomen
zusammen, die das bunte Treiben kulinarisch bereichern.

Und damit nicht genug: Im Keller wartet unsere kleine Holzwerkstatt. Hier entstehen individuelle Produkte —
vom Fruhsticksbrettchen mit Namensgravur bis zu besonderen Geschenkkisten. Viele unserer Aussteller
fertigen zudem personliche Werke an —von bemalten Schallplatten Gber Schmuck bis zu handbestickten
Textilien. So wird jedes Stiick zu einem Unikat.
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Gemeinsam aktiv—
Handel(n) vor Ort

Heute umfasst unser Laden 160 m? voller Herz, Ideen und Kreativitat. Mehr als 50 Aussteller(Mieter von
Regalflache) aus der Region zeigen hier ihre Produkte — von Kunst, Deko und Schmuck Gber Kleidung bis hin zu
Seifen, Duftkerzen und Feinkost. Damit entsteht Raum fir Kreative, die sich die hohen Innenstadtmieten allein
nicht leisten kénnten — und deren handgemachte Schatze mitten in die Stadt gehoren.

Die Werkstadt begann im Oktober 2023 als Pop-up-Projekt mit Forderung der Stadt und entwickelte sich
schnell zu einer Erfolgsgeschichte mit Zukunft. Seit April 2025 geho6ren das integrierte Fotostudio und die
Holzwerkstatt fest dazu. Hinter all dem stehe ich: Julia P6stges, 36 Jahre alt, seit Uber 11 Jahren selbststandig
mit meinem Fotostudio — eine Frohnatur mit Visionen und einem kreativen Kopf, die es liebt, Dinge zu
bewegen und Menschen zusammenzubringen.

Unsere Vision:

Wir traumen von einer Innenstadt voller Leben — ein Ort, an dem Menschen zusammenkommen und
Geschichten teilen. Ein Wohnzimmer fir die Stadt, in dem Ideen wachsen und Neues entsteht. Dabei wollen
wir beim Thema Nachhaltigkeit mit gutem Beispiel vorangehen: Altes neu denken, Dingen ihren Wert
zurtickgeben und aus Vergangenem etwas schaffen, das Zukunft hat.

Forderprogramm(e)

Link zum Video

Eingereicht am
21. Aug 2025
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Gemeinsam aktiv—

Handel(n) vor Ort / \

Projekttitel
1. Wir fir Wallenhorst / Porta Lagerverkauf

Institution
Marketingverein Wir fir Wallenhorst

Ansprechpartner

Hans Jirgen Klumpe

Stegerwaldstralle 2, 49134 Wallenhorst
P+49 151 11649033[
post@wirfuerwallenhorst.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Wie aus einem Lagerverkauf ein Schndappchenmarkt mit vielen Einzelhdndlern und buntem Programm fir die
ganze Familie wird

Dem Ringen um im letzten Moment verhinderte oder aufgrund gesetzlicher Regelungen nicht mogliche
Verkaufsoffene Sonntage zum Trotz sucht ,Wir fir Wallenhorst” seit Jahren nach alternativen Formaten zur
Starkung des lokalen Einzelhandels — und findet diese! Der 1. Wir fir Wallenhorst / Porta Lagerverkauf ist nach
der Corona-Aktion ,Wir fahren mit Abstand Karussell”, Crazy Windows und Kaninchenrennen eine weitere
Initiative, mit der die Mitgliedsunternehmen im Marketingverein der 25.000 Einwohner-Gemeinde zwischen
dem Oberzentrum Osnabrick und dem Mittelzentrum Bramsche gemeinsam aktiv vor Ort Handel(n).
Rickblende: Die Idee flir den gemeinsamen Schnappchenmarkt bei Porta Mobel entstand im Frihjahr 2024.
Porta-Wallenhorst Geschaftsfiihrer Mario Heinhold prasentiert dem Vorstand von ,Wir fir Wallenhorst” seinen
Plan am Wochenende nach dem 3. Oktober zu zwei Tagen Lagerverkauf voller Uberraschungen einzuladen.
Und dies wollte er dabei keinesfalls allein tun, sondern gerne zusammen mit so vielen Einzelhandlern aus
Wallenhorst, denen er hierflr Platz vor, in und rund um das Porta-Md&belhaus zur Verfigung stellte — mit
Erfolg! Unter anderem prasentierten beim Schndappchenmarkt im und rund um das Moébelhaus am Samstag, 4.,
und Sonntag, 5. Oktober, die Unternehmen Stavermann (Rasenméher, Gartengerate, Kommunaltechnik),
Sprenger und Brinink (Fahrrader), Dierker (Sportmode), Meyer (Schuhe), Gemusegartner (Bio-Gemiise aus der
Region), Together we are Strong (Merchandising), Klute und Sohne (Bodenbeldge) und die Laptopstube
(Computer) sich und ihre Produkte. Ein weiteres Highlight: der Kinnius-Foodtruck mit der Aktionstag-
Mantaplatte (Currywurst Pommes Mayo) fir nur 4,50 Euro, damit auch wirklich niemand hungrig shoppen oder
schwer bepackt und entkraftet wieder nach Hause musste. Nicht zu vergessen auch Hipfburg und viele weitere
Angebote fir die Kinder sowie die Porta-Spielshow ,,Quiz mal mit“ mit vielen tollen Direktgewinnen und
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Gemeinsam aktiv—

Handel(n) vor Ort / \

Einkaufsgutscheinen der lokalen Einzelhdndler.

Medial in Szene gesetzt und in Social Media beworben wurde der 1. Wir fir Wallenhorst / Porta Lagerverkauf
mit von der Digitalagentur Halker, ebenfalls Mitglied im Marketingverein. Mit mehreren kleinen Clips
prasentierte Mario Heinhold hochstpersonlich auf einladende und zuweilen humorvolle Art die Idee, das
Mobelhaus und die Partner der Aktion. Entsprechend in einer gemeinsam definierten Zielgruppe rund um
Wallenhorst, Bramsche und Osnabriick sowie im angrenzenden Emsland und den benachbarten Niederlanden
wurde der Schnappchenmarkt so nicht nur Gber gemeinsame lokale Werbeaktivitdten, sondern auch weit Gber
die Grenzen der Gemeinde Wallenhorst hinaus wahrgenommen — selbst das Radio hat berichtet.

Das Angebot war wie schon einige andere Aktionen von ,Wir fiir Wallenhorst“ ein toller Erfolg. Viele Menschen
aus den vier Ortsteilen, den umliegenden Zentren und der ganzen Region kamen nach Wallenhorst. Sie
erlebten das vielfaltige Einkaufsangebot der Gemeinde und verbrachten einen bunten Tag mit der Familie beim
1. Wallenhorster Lagerverkauf im und um das Porta Mobelhaus.

Ubrigens blieb es auch nicht bei der Premiere! Am 22. und 23. August 2025, passend zum Bewerbungsschluss
des Wettbewerbs ,,Gemeinsam aktiv Handel(n)“ folgte die 2. Auflage der Aktion. Wir berichten gern!

Forderprogramm(e)

Link zum Video
https://we.tl/t-kD1gha3Aga
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Projekttitel
Warum Wildeshausen? Der Stadtpodcast

Institution
Beelocal Wildeshausen e.V.

Ansprechpartner

Marit Hoffmann

Moorweg 14, 27793 Wildeshausen
01734426354
info@beelocal-wildeshausen.de

Wie haben Sie von dem Wettbewerb erfahren?
[HK

Projektbeschreibung (ca. 4.000 Zeichen)

Der Podcast ,Warum Wildeshausen?‘ wird prasentiert vom Beelocal Wildeshausen e.V., der im Jahr 2024 aus
dem Handels- und Gewerbeverein Wildeshausen hervorgegangen ist. Eine neue Marke, neue und erfahrene
Menschen, neuer Spirit pragen den Verein seitdem. Steigende Mitgliederzahlen zeigen, dass Totgeglaubtem
neues Leben eingehaucht werden kann.

Eines unserer Projekte ist der Podcast aus unserer Stadt, fir unsere Stadt. Warum Wildeshausen? Der
Stadtpodcast ist auf allen Streamingdiensten wie Apple Podcast, Spotify, Amazon Music, Deezer etc. jederzeit
und Uberall zu héren. Unser 1. Vorsitzende des Beelocal Wildeshausen e.V. Stefan Gerdes interviewt einmal im
Monat Unternehmer der Stadt, lokale Persdnlichkeiten oder andere Akteure in der Innenstadt Wildeshausens,
in der Digitalen Erlebniswelt, zu ihren Tatigkeiten, Personlichkeiten, Lieblingsplatzen, zum Standort
Wildeshausen und vielem mehr.

Es gibt bereits 4 Sendungen:

Folge 1: Jens Kuraschinski - Blrgermeister der Stadt

Folge 2: Dr. Julia Koch - Leiterin des neuen Urgeschichtlichen Zentrums Wildeshausen

Folge 3: Start-Up Unternehmen - The Woofy

Folge 4: Franz Duin - Trager des Bundesverdienstkreuzes

Der Podcast dauert etwa eine halbe Stunde und wird monatlich gesendet. Dadurch machen wir Werbung flr
unsere Stadt Uber die Stadtgrenzen hinaus, starken Wildeshausen als Tourismusstandort und die Attraktivitat
und férdern zugleich das Gemeinschaftsgefiihl. Unsere Stadt wird als lebendig und vielfaltig wahrgenommen
und weil wir den Podcast prasentieren, farbt dieser Eindruck auch auf uns Unternehmer und Handler ab. Wir
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schaffen Vertrauen bei den Blrgern, Lokalitat und Transparenz.

Des Weiteren sprechen wir mit dem Medium Podcast sowohl jingere als auch altere Zielgruppen an. Die
Produktion ist im Vergleich zu anderen Kommunikationsmitteln vergleichsweise glinstig und nachhaltig, weil
die Episoden dauerhaft abrufbar bleiben.

Aus dem Trailer:

“Warum Wildeshausen? Der Stadtpodcast.

Zwischen uralten Hihnergrdbern, lebendiger Geschichte und moderner Lebensqualitdt. Das ist Wildeshausen.
In unserem neuen Podcast nehmen wir euch mit in die charmante Kreisstadt an der Hunte.

Lernt spannende Menschen kennen, entdeckt geheime Ecken und erfahrt, warum Wildeshausen mehr ist als
nur ein hibscher Fleck auf der Landkarte. Ob Kultur, Natur oder Stadtgesprach, hier ist flr jeden was dabei.
Also, Kopfhorer auf, Ohren spitzen.

Wildeshausen wartet auf euch. Mein Name ist Stefan Gerdes, euer Podcasthost und gleichzeitig erster
Vorsitzender des Handels- und Gewerbevereins Beelocal Wildeshausen.”

Von Warum Wildeshausen?: Trailer, 10. Mai 2025
https://podcasts.apple.com/de/podcast/warum-wildeshausen/id1813692481?i=1000707970906&r=14

Forderprogramm(e)
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